3 КУРС СО. 
ТЕОРИЯ И ПРАТИКА СВЯЗЕЙ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ.
Практическое занятие 1.

Тема: Корпоративные коммуникации: российская практика.

Вопросы:

1. Цели корпоративных информационных систем.

2. Бизнес цели корпораций и специфика информационных систем.

3. Медийные и немедийные носители корпоративной информации.

4. Каналы трансляции на внутренние аудитории.

5. Корпоративные СМИ и внешние аудитории.

6. Корпоративные СМИ и информационный рынок масс-медиа.

Задание:

Изучите структуру внутрикорпоративных информационных каналов одной из отечественных корпораций.

Сопоставьте на предмет адекватности декларируемые компанией ценности и цели со структурой и содержанием корпоративных информационных потоков.

Разработайте доклад и подготовьте презентацию по докладу «Корпоративные СМИ в российской компании». (на 3-5 минут). Подготовьте презентацию и защиту презентуемой вами модели.

Перечень российских компаний для выбора:

1. «Газпром»

2. «ЛУКойл»

3. «Роснефть»

4. «Сбербанк России»

5. ГМК «Норильский никель»

6. «МТС»

7. «Северсталь»

8. «Вимм-Билль-Данн Продукты Питания»

9. РБК «Информационные системы»
10. Концерн «Калина»

11. «Евросеть»

12. «Эльдорадо»

13. «М.Видео»

14. ИНТЕРРОС

15. АЛРОСА

16. Сан Интербрю

17. «Альфа Страхование»

18. Евраз Групп

19. СТС-медиа

20. Европейская медиагруппа

21. Проф-Медиа Менеджмент

22. Икеа Мос

23. Вымпелком

24. Мегафон

25. Группа компаний «Пятерочка».

