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1.Природа и коммуникативные особенности телерадиожурналистики.

По учебнику Васильева, Петрова «Курс радиотелевезионной журналистики»

Радиожурналистика -  чрезвычайное эффективное средство организации и восприятия аудитории, формирования общественного мнения. Очевидно, что в современном мире общественные вкусы и предпочтения, кумиры толпы и модели поведения определяются главным образом электронными СМИ.

Информация – есть классическая основа журналистики.

Радио и телевиденью в сегодняшних СМИ принадлежат бесспорные приоритеты. И объясняется это отнюдь не высоким качеством вещания, не выдающимися радиотелевизионными персонажами, не глубинной публицистических обобщений, не точностью оценок аналитиков. Дело в другом – в уникальных особенностях природы аудиовизуальных СМИ.

Природа радиовещания (7мая 1895 года Попов – день радио) -  акустическая: осуществляется в звуке, и только звуке. В этом заложены огромные преимущества радио («Слова – произвольные знаки мыслей, а буквы произвольные знаки слов. Поэтому путь от чтения к переживанию оказывается боле далеким чем от слушания» Дю Бо французский философ) и некоторые его ограничения (слуховое восприятие – толчек воображению, но нет картинки).

Телевиденье сделало шаг в этом направлении, введя в оборот массовой коммуникации изобразительный ряд.

Телевезионная природа – аудиовизуальна. Два технических достяжения: «великий немой» (так называли в кино) и «великий  невидимка» (радио) должны были соединиться, чтобы возникло ТВ, которое реализуется не только в звуке, но и в изображении.
Перед обществом открылись более естественные способы получения информации, включающие звукозрительную конкретность и первичную образность мира.
Наличие этих уникальных свойств позволяет радио и ТВ донести до массовой аудитории достаточно оперативно словесно-понятийную и эмоционально-образную информацию.

Журналистика как род деятельности, как социальный институт имеет единственное предназначение – регулирующее и преобразующее воздействие на жизнь общества, его развитие. Но способы реализации этой основной социальной цели отдельными СМИ различны.

Они зависят от природных возможностей каждого канала СМИ, проявляются:

· в специфики языка,

· коммуникативной форме сообщения, 

· механизме доставки информации. 

Процесс коммуникации:
Объект коммуникации (дейст-ность, отраженная в журналистском произведении) --( Канал связи(способ передачи инф.) --( Аудитория (восприятие инф. реципиентом)

Это дает возможность проследить, как специфические особенности телерадиовещания проявляются в каждом из трех звеньев этой цепочки. 
1. Особенности электронных СМИ обнаруживают – подвижность, способность эволюционировать, претерпевать количественные и качественнее изменения в соответствии с развитием технических возможностей и социально-полтического движения общества.

2. Значение в предложенной схеме коммуникативного процесса среднего звена является основным, влияющим и на аудиторию, и на объект информации

Но прежде всего способ передачи инф-ии определяет Коммуникативные особенности СМИ:
1. Массовость. 
· Электронная журналистика – техническое и программное совершенствование

· Рост новых теле- и радио– студий

· Такая коммуникативная характеристика – как доступность ТВ и радио.

2. Доступность. Сначала трактовалась как – понятность (можно, даже если не умеешь читать - смотреть и слушать), потом как вездесущность – особенно всепроникающая способность радио (чел. В пути и т.д.), теперь еще и как – дешевизна.

3. Оперативность – быстрота введения фактов и событий текущей действительности в оборот массового общения, ускоряя социальное движение общества, определяется уровнем развития техники и информационными потребностями личности по мере ее социолизации и политизации.
4. Регулярность. Сейчас децентрализация вещания привела к реализации специфических особенностей  радио, в итоге регулярность вешания  была преобразована в непрерывность, перманентность коммуникативного процесса. Принцип регулярности – сохранился в отношении конкретных передач внутри канала.
Особенности восприятия эфирной информации определены ее звуковым характером. 

Особенности восприятия эфирной информации аудиторией:
1.Так важнейшим компонентом процесса вербального общения, лежащего в основе радиовещания является слушание – опосредованное смысловое восприятие речевого сообщения, которое основано на активном включении реципиента в общение. Отличается от слышания – так как оно происходит без целенаправленного слушания, только за счет рабочего состояния слухового аппарата человека. Практикой радиовешания набраны профессиональные приемы, направленные на активизацию слушательского внимания:

· Стилистические приемы (прямое обращение, вопросительные фразы, цитаты и т.д.)

· Монтажные (чередование слова и музыки, слова и «аудиокартинки», мужского и женского голосов и т.п.)

· Паралингвистические (смена тембра, темпа, ритма, включение пауз и т.п.)

Радио - как сопутствующая «фоновая» деятельность. Теперь тенденция и у ТВ – так называемое «кухонное телевиденье» (смотрится между делом).

2. Камерность – интимизация общения связи с ростом радиоприемной аппаратуры. Активизирует процесс персонификации – усиление личностного начала в современном вещании.
3. Мимолетность (секвентность). Эта особенность телерадиовещания отражает невозможность для слушателя ни остановить ни замедлить поток информации, ни вернуться к тому, то ускользнуло от внимания, то есть создаются условия, характеризуемые одновременностью (симультаностью) звучания, восприятия и осмысления  сообщения.

ДОП. ИНФОРМАЦИЯ ДЛЯ ДОП. ВОПРОСОВ
Телевиденье – Б. Л. Розинг (преподователь Петербургского технологического университета) 1907 г. – запатентовал технические принципы электронного ТВ.
Регулярное «видение по радио» в Москве 1934г. Ленинграде – 1938г.

2.Выразительные средства телерадиожурналистики.
По учебнику Васильева, Петрова «Курс радиотелевизионной журналистики»

Больше о РАДИО

Основным средством реализации акустической природы радиовещания явилось звучащее слово. Устное слово в электронных СМИ и на радио – особая репрезентативная роль. Радиовещание существенно усиливает функциональную нагрузку таких речевых характеристик, как:

1. Качество голоса

· Дикторское слово –  информация индифферентная по отношению к автору. Как правило – официальный характер
Актерское слово

· Актерское слово – впитав традиции театра и кино, оно в эфире служит созданию образа, усилению внутренней драматургии действия (радио –аудиокниги, в рекламных блоках)

· Слово журналиста – журналист сам написал сам рассказал(, либо элемент экспромта провоцируемый  необходимостью немедленного описания и отценки ситуации( прямые включения и т.д.). Как выразительное средство – оно наиболее репрезентативно в информационно-аналитических программах – подчеркивает личную позицию автора.
2. Диапазон тона

3. Резонанс

4. Темп речи

5. Паузы

6. Остановки

7. Паразитирующие звуки

Освободив слово от кодовых оков письменности, радио и телевиденье вводит в оборот массового общения все интонационное богатство человеческой речи, чем существенно расширяет арсенал своих выразительных средств:

1. Интонация способна:

· Выделить главное. Устранять помехи вызванные восприятием побочной, сопутствующей информации, увеличивая количество семантически значимой информации.
· Убеждать. Через эмоциональность и экспрессивность речи усиливать пропагандистский эффект общения.

· Оптимизировать общение, участвуя в создании его психологического фона (психологического контакта с собеседником, слушателем)
2. Прямые обращения к слушателям, зрителям. Стремление к разговорности, доверительности общения – это оживляет контакт со слушателями, помогает удержать его внимание при достаточно продолжительном времени вешания.
3. Вопросительные фразы- тоже прием активизации слушательского внимания, подчеркивание главных мыслей.
По книге Е.П.Почкай (в смысле, Елены) «Технология СМИ», 2000

Больше о ТВ

Визуальная основа телевидения. Выразительные средства:
1.Звук и изображение. Слово, музыка, шумы, спецэффекты. 

 А) Диалоги: 

· замкнутые (собеседники ведут междусобойчик, зритель только наблюдает), 

· разомкнутые (откровенно направлены на зрителя). Комментарий – выступление специалиста с оригинальным текстом по поводу факта или события. 

· Закадровый текст. в очерковых жанрах закадровый текст и видеоряд формируют единый образ. 

Есть общие правила решения словесно-изобразительных задач:

· изображение должно соответствовать слову, если нет прямой задачи их противопоставить

· словесный ряд не должен повторять изображение, не надо перечислять видимые и узнаваемые зрителем объекты, описывать видимые ситуации

· слово должно давать достаточную инфу, называть имена героев, их статус, называть непонятные объекты, предметы

· в слове должны быть выражены основные проблемы, идеи

· словесная информация не должна быть шире изобразительной и наоборот

Б) Музыка

Функции музыки: информативная, психологическая, эстетическая. Фоновую роль играет случайная музыка, содержательную – если является компонентом действия, движущей силой структуры произведения.

Формирует зрительское восприятие времени, оформляет начало и конец передачи, сюжета. Музыкальные позывные, отбивки, заставки. Музыка интенсифицирует восприятие изображения, дает ощущение более полного отображения жизни. 

Г) Шумы

Придают изображению жизненную правдивость. Закадровые и внутрикадровые (синхронные, они же - интершумы). Тишина также является мощным выразительным средством.

Звуковая перспектива – создается с помощью увеличения/уменьшения интенсивности звука. Бывают звуки громкие, но далекие. 

Звуковой план – общий (шум толпы, среда действия героев), средний (оптимальный для диалога), близкий (сфера внутреннего мира человека).

Спецэффекты – микширование: плавная форма перехода от одного звукового отрезка к другому путем затухания одного сигнала. Наложение музыки и шумов. Изменение скорости прокручивания пленки. 

2.Композиция кадра – эстетическое осмысление объемных и линейных элементов, их подбор, группировка, последовательность. 

Основные элементы композиции:

· граница кадра, 

· сюжетно-композиционный центр, 

· перспектива изображения, 

· масштаб, 

· ракурс,

· движение. 

Кадры можно накладывать друг на друга, кашировать – обрезать. Мозаика позволяет разложить изображение на множество цветных квадратов. 

Правила работы с кадром:

· Границы кадра не должны обрезать людей точно по суставам – по шее, талии, локтям или коленкам. Нельзя, чтобы человек прислонялся к рамке кадра или садился на нее.

· Центр интереса, фокусировки внимания, должен располагаться на расстоянии от рамки в 5/8 ее длины. 

3.Масштаб изображения и композиция – общий, средний и крупный (лицо) планы. 

Деталь, лицо, голова – портретный план,

 Крупный план – голова и плечи,

 Средне-крупный – фигура до верхней половины груди, 

первый план – до пояса, 

средний план – ¾, фигура до колен, 

Средне-общий – фигура целиком с небольшим пространством вверху и внизу, 

Общий – фигура занимает от ¾ до ½ высоты экрана.

Ракурс – в переводе с фр. Сокращать, укорачивать. Передает разноудаленные от объектива части предмета в разных масштабных соотношениях, искажая их привычную форму в соответствии с законами построения перспективы. 

Ориентация в пространстве – самая очевидная роль ракурсной съемки. 

Виды съемки: 

· панорамная съемка, движение за объектом, 

· трансфокаторная съемка (осуществляются наезды, отъезды, приближая и удаляя объекты с помощью одной кнопки на видеокамере).

По двухтомнику «Радиотелевизионная журналистика в системе профессиональных координат», факультет журналистики СПбГУ, 2002, часть 1
Виды монтажа: 

Технический – механическое соединение отснятых кусков киноленты.

Конструктивный – осмысленное соединение кадров таким образом, чтобы между ними существовала очевидная связь.

Художественный – соединение кадров, которое обеспечивает их образную связь.

Параллельный – соединения кадров, отснятых в разное время в разных местах, чтобы выявить взаимосвязь двух различных действий, происходящих одновременно.

Перекрестный – чередование двух или нескольких действий, которые показываются как параллельные, хотя в действительности могут происходить и не одновременно.

Ассоциативный – его цель – выявление внутренних субъективных связей.

4.Цветовая палитра. 

Настройка камеры на цветовую температуру главного источника цвета осуществляется с помощью баланса белого. Для этого оператор просит подержать перед камерой белую бумажку. И делает наезд. 

Цвет может решать и пространственные задачи. Психологически нам кажется, что: 

· красно-оранжевые и желтые тона располагаются ближе, 

· а синие, голубые и зеленые – дальше.

 Есть еще эмоциональная или эстетическая функция цвета: 

· Чистые цвета вызывают положительные эмоции, смешанные – ощущение перехода, напряжения. 

· Пластическая образность экрана. 

5. Свет – это первоэлемент изображения. Функции света:

· информационная (это значит, все видно, простите за тривиальность),

· пространственная (видно, какой длины тень, теоретически можно узнать, который час:).

· Свет несет эмоциональную нагрузку и выявляет цветовую палитру. 

Немного физики. Свет – это поток лучистой энергии.  Световой поток измеряется в люменах. 
Освещенность – это поверхностная плотность светового потока, Освещение бывает:

· светотеневое – в ясную погоду
· бестеневое – в пасмурную и локальное – в сумерках под фонарем.

· Силуэтное получается, когда освещена только глубина пространства, а объекты на переднем плане затемнены.
Виды света:

· Рисующий свет выявляет форму, самый яркий. 
· Заполняющий свет или подсветка – уменьшает глубину теней и создает световой баланс – соотношения яркости света и тени,
· контровой свет или контражур – отделяет объект от фона, освещает сзади и находится чуть выше объекта чтобы не попасть в кадр.

· Моделирующий свет – узкие пучки света линзовых приборов, получаются пятна и блики которые лучше подчеркивают ощущение объема и психологическое состояние героя. 
· Фоновый свет – ставится так, чтобы можно было снимать общие, крупные и средние планы без перестановки осветительных приборов.

· Эффектный свет – способы обозначения в кадре отраженного источника света. Свечи, костер, солнце, свет цветной наружной рекламы пятнами лежащий на лицах и т. д. 
· Динамический свет – эффектный свет в движении. 

Радиогазета РОСТА 1920 гг

3.Персонификация информации на радио и телевидении.

По «Радиотелевизионная журналистика в системе профессиональных координат», факультет журналистики СПбГУ, 2002, часть 1

Телевидение – самая персонифицированная область масс-медиа. Образ информатора обязательно должен соответствовать содержанию сообщения. Психика человека стремится к очеловечиванию (антропоморфизм мифов), поэтому на экране постоянно будет нужен человек.

Эрих Фромм в своем фундаментальном труде «Анатомия человеческой деструктивности» пришел в таким выводам относительно человеческих потребностей (все они стратегически важны для современных СМИ):
1. потребность в общении. Изолированный от общества человек утрачивает культурные стандарты. 

2. в творчестве. Это невозможно без поиска идеального, без стремления к возвышенному. 

3. в ощущении глубоких корней, гарантирующих прочность и безопасность бытия. Каждый хочет осознавать себя определенным звеном в цепи рода человеческого.

4. стремление к уподоблению или поиску объекта поклонения. Нужна система ориентации, которая дает возможность сопоставить себя с каким-то признанным образцом. Этот образец чел ищет в ближайшем окружении. Экран зримо воплощает человеческие представления об идеале. Индивид живет в мире противоречивых мотивов, стремлений и ожиданий. Ему необходимо соотносить свое поведение с персонифицированный образцом: в основу персонификации, как правило, закладывается психологический тип личности.

5. стремление познания и освоения мира. Человек тянется к познанию, к постижению себя через мнения и взгляды других.

Имена самых архаичных персон, примеры: 
· Владимир Шнейдеров, с которым долгое время ассоциировался телевизор вообще, и Юрий Левитан: «Внимание! Говорит Москва» (в годы войны). 
· Игорь Кириллов – ведущий программы «Время», в 70-е годы, когда были не ведущие, а дикторы, проще было представить себе ТВ без программы «Время», чем его – без галстука.

В 70-е делались только первые шаги на пути персонификации.
Поначалу индивидуальностями стали международные комментаторы, примеры:

· Александр Каверзнев олицетворял журналистику размышления. 
· Генрих Боровик – аскетичное лицо, отточенные иронические фразы, он верит в интеллект зрителя и зритель благодарен ему за это.

Дальше персонифицировались просветители. Все зависело от индивидуальных черт личности и массового представления о ней, которое складывалось после просмотра программы. Примеры:
· Сергей Капица в передаче «Очевидное-невероятное» - типичный ученый.

· Элеонора Беляева, «Музыкальный киоск» - типичный представитель мира искусства.

· Юрий Сенкевич, «Клуб путешественников» - характерный путешественник.

Перестройка обрушила на людей шквал невиданных по творческим решениям передач. Прямой эфир «Теледебатов», «600 секунд», неторопливые размышления-комментарии Коновалова в «Пятом колесе». Перестроечная журналистика создает новую жанровую ситуацию – целые блоки сюжетов формируются из «разговоров», говорящие головы канули в небытие. 

Персонификация усилилась благодаря тому, что с середины 80-х ТВ все больше обращается к «живым», без предварительной записи, телепередачам. Почти повсеместно на смену дикторам пришли ведущие.

Молодежь получила своих лидеров мнений в программе «Взгляд» с 1987 года: 
· Листьев – внимательный и вдумчивый собеседник, 
· Любимов – немного сноб, но пытливый и эрудированный, Захаров – типичный «ботаник», 
· Политковский – наиболее демократичный из всей четверки, с имиджем вездесущего репортера. 
Позже, в 90-е, во «Взгляде» работал дуэт А. Любимов – С. Бодров. 

Потом началась эпоха «звездных» новостей: 
· Первой заблистала Татьяна Миткова в «Вестях». Напористая брюнетка, броские пиджаки, «барабанный» темп речи, категоричность суждений.

· Михаил Осокин – его манера близка к дикторской, его цель – точно и адекватно донести информацию, внешний облик традиционен, как бы подчеркивает стремление самоустраниться, улыбка – и понимаешь, что все остальное – только необходимый фон. 
· Образ Светланы Сорокиной не просто индивидуален, он уникален, тем, что развивал идею «человеческого фактора», людской общности, сопричастности.  

Типы ведущих на радио:

· Собеседник – этот тип более всего тяготеет к личностному общению. Предполагает обращение к конкретному зрителю. Передача его ориентирована на беседу, понимание, консенсус.

· Лидер – тип молодого, современного ведущего. Его мнение уже сформировано под слиянием полученной информации. Сообщения нередко выстраиваются под позицию автора. Нет места для сомнений и раздумий. В его программах минимум комментариев, анализа, аргументации. Рискует сделать аудиторию ведомой.

· Скептик – самый распространенный и модный сегодня тип ведущего. Внешне холодноватый, отстраненный тон. Ирония – главная эмоция, она варьируется от легкой усмешки до жесткого сарказма. Популярность этого имиджа – в его созвучии типичному на данный момент состоянию масс. 

ДОП. ВОПРОС. С кого был списан образ Юрия Сенкевича?
Юрий Сенкевич, «Клуб путешественников» - характерный путешественник, с отблесками славы Тупа Хейердала, т.к. был его другом и соратником по некоторым экспедициям.

4. Современные тенденции развития телерадиожурналистики.

Двухтомник «Радиотелевизионная журналистика в системе профессиональных координат», факультет журналистики СПбГУ, 2002, часть 1

Новые технологии в современном теле- и радиовещании

Сегодня радио и ТВ, помимо основных свойств (информация, просвещение, воспитание. и др.), выполняют множество, необычных для СМИ:
1. Радио - будильник, спутник в автомашине ( пробки)

Непосредственность ТВ, как и радиовещания, определяет принципиальную возможность предельно оперативного получения и распространения информации.
2.ТВ: развитие цифровых видео технологий на базе комов. Цифровые технологии вытесняют аналоговую запись и линейный монтаж. Преимущества очевидны: удобство монтажа. Совр.цифр.монтажная аппаратура позволяет быстро найти нужный кадр, зафиксировать в компе планы, которые предполагается использовать для монтажа и вывести их на экран монитора.
 В результате режиссер способен производить монтаж быстрее. Точно так же монтируется и звуковой ряд. Созданы универсальные системы для нелинейного монтажа, которые позволяют работать с оперативно поступающей информацией. Это позволяет журналисту самому быстро осуществлять выбор отснятого материала.

3.Глобальность. Благодаря спутниковому ТВ создается единая информационная сеть.
Отсюда – обмен контентом. (фильмы BBC на Первом, мультики, сериалы). Страны закупают программы.  

Новые технические средства дают возможность более широкого и быстрого доступа к значительному кол-ву информации. 

Глобализация информационного пространства и ее последствия.

Развитие радиовещания и спутникового ТВ, создание компьютерных сетей, расширение почтовых, телеграфных и иных услуг и другие достижения техники привели к возникновению единого глобального информационного пространства. Глобализация привела к ряду социально-правовых последствий:

· фактический отказ мирового сообщества от признания нового международного информационного порядка и поддержка концепции “свободного потока информации”

· игнорирование государственных границ при распространении информации, национальных норм и законов о СМИ

· широкомасштабное “пиратство”, игнорирующее права авторов и владельцев информации

· унификация культур, информационный империализм и экспансия развитых стран в СМК других стран

· информационный паразитизм.
Интерактивность – привлекательность ее в том, что зритель как бы получает возможность управлять теленовостями, то есть смотреть то, что интересно именно ему, с помощью телевизионных звонков зрители отбирают сюжет дня и шесть выбранных сюжетов за неделю составляют итоговую программу. 

Журналисту интерактивность помогает корректировать тематику репортажей и отслеживать эффективность. Продвинутые каналы и телерадиокомпании обзаводятся интернет-сайтами.

Интерактивное телевидение
Традиционное телевидение все более приобретает окраску интерактивности. До сих пор телевидение было средством односторонней доставки видео- и телепродукции. 

  - Телевизионные опросы. Прямой эфир - общение с телезрителями через электронную почту, смс, горячая линия (звонки в студию), а также интернет-чат, голосование (в том числе и за развитие сюжета (мечты Алисы, МТВ) – выбор развития ситуации) - это только начало: все равно каждый зритель видит одно и то же. 
Но суть интерактивного телевидения не сводится к расширению традиционного телевидения до двусторонней системы передачи информации. Главное - это переход от широковещательных технологий к узконаправленным и индивидуальным: из пассивных потребителей общедоступной теле- и видеоинформации телезрители превращаются в активных участников процесса формирования и распространения телепрограмм. 

Что такое I TV???
Существует устоявшаяся классификация услуг, предоставляемых компаниями в сфере интерактивного телевидения. В ней выделено четыре основных направления, отличающихся как функциональностью, так и содержанием: 

1. Расширенное, или интернет-ТВ 

2.  Персональное ТВ 

3. Интерактивное ТВ 

4. "Интеллектуальный дом" 

1.Расширенное ТВ

ПРОСТО ЧИТАТЬ (диктовка желтым)   Одновременно с просмотром телевизионных программ зрители могут совершать действия, непосредственно относящиеся к текущей телепередаче, например, запрашивать и получать дополнительные сведения: информацию о программе, ее авторах и участниках, анонсы будущих передач, доступ к архиву… Во время показа видеоклипа  - узнать биографию, график концертов, заказать билеты.  Наконец, в перерывах между интересными передачами можно поучаствовать в онлайновых играх и других интерактивных развлечениях. 

Одним из примеров предоставления таких сервисов является канал DirecTV, который существует в США, Японии и нескольких европейских странах. Этот канал построен на основе технологии WebTV компании Microsoft. 

2.Персональное ТВ

ПРОСТО ЧИТАТЬ (диктовка желтым)   Персональное телевидение позволяет телезрителю выбирать время просмотра интересующих его телепередач и видеофильмов из электронной программы (EPG), создавая таким образом персональный телевизионный канал, по которому нужные передачи будут идти в нужное время (телевизор сигнализирует о наступлении этого времени). 
Возможно задание персонального профиля телезрителя, в соответствии с которым он будет получать сообщения о передачах, входящих в круг его интересов.  Интереснее - возможность отфильтровать рекламу, выбрав контекстно-зависимую рекламу. 

Ещё - компания RecordTV (США, Европа и Япония). Устройство типа аналог цифрового видеомагнитофона, который позволяет одновременно смотреть телевизор и записывать интересные передачи, идущие по другим каналам. 

3.Интерактивное ТВ

ПРОСТО ЧИТАТЬ (диктовка желтым)Отвечая на вопросы, заполняя анкеты и используя другие предлагаемые формы обратной связи, зритель оказывает непосредственное влияние на ход передачи. Он может выставить для участия в шоу свой виртуальный образ или даже стать соавтором, выбирая декорации, ведущего и варианты развития сценария передачи или фильма. Пока из всех перечисленных возможностей реализована только одна - просмотр с разных камер по выбору телезрителя. 
Такие трансляции футбольных матчей ведет британская фирма BeSkyBe, 

4.SmartHome

          Интерактивное телевидение создает условия для реализации концепции SmartHome, когда телевизор становится центром управления домашним хозяйством и бытовыми приборами. Использование телевизора в качестве центра управления, возможно, позволит сделать первые шаги в направлении создания "умного дома", в котором можно, например, загрузить в микроволновую печь рецепт приготовления блюда, выбранный в интернете на основе автоматически собранных сведений о содержимом холодильника в текущий момент. 
Хозяин - через интернет - сможет контролировать состояние дома и всех имеющихся в нем устройств, находясь в офисе или даже проводя отпуск на другом конце света. 

 В России холдинг "Рикор", известный многим по рекламе приставок "Телеком-Рикор".
Интерактивность на радио.

1. Почта - пользуются в основном пожилые люди или люди, проживающие в местах, куда еще не дошел телефон и компьютер. 

2. Компьютер - через электронную почтуючерез сервер ICQ, участие в чатах, конференциях, голосование на сайтах и т.д.

3. Пейджер - Односторонний, информация о пробках на дорогах, ремонте дорог, объездах и т.д.
4. Телефон. 

       К проявлению интерактивности на радио можно причислить и участие слушателей в различных играх в эфире, викторинах, розыгрышах.
ДОП. ИНФОРМАЦИЯ ДЛЯ ДОП. ВОПРОСОВ

1.Пионер в ИНТЕРАКТИВНОСТИ – телекомпания АТВ, которая первой ввела в своих программах звонки в прямой эфир. Обычная практика программ «Времечко», «Сегоднячко», «7-я студия». Особенно это актуально в программах, затрагивающих социальную тематику (раньше на питерском канале было передача СОС: срок ответа сегодня. Внешне выглядело так: куча телефонисток и чинуша на растерзание, плюс ведущая-модератор).
2. В России впервые Инет использовался в передаче «Антропология» и «Что где когда» (13 сектор) + использование электронной почты.

З.. Поскольку любое цветное и движущееся изображение содержит огромное кол-во информации (в битах), то информацию необходимо сжимать (подвергать компрессии). Поскольку любая компрессия, т.е. сжатие информации, может приводить к ее искажению, сегодня ведутся работы по совершенствованию систем цифровой записи.

5. Основные этапы развития отечественной телерадиожурналистики

Два технических достижения: “великий немой” - кино, и “великий невидимка” - радио - должны были соединиться, чтобы воз​никло телевидение. 

Преподаватель минного офицерского класса в Кронштадте А. С. По​пов (7мая 1895 года – доклад Попова) и одновременно с ним итальянский изобретатель Г. Маркони заста​вили служить человечеству электромагнитные колебания, открытые Гер​цем: они независимо друг от друга изобрели радио.
История изобретения и развития техники кино широко известна. Ска​жем только, что авторы этого изобретения - французы Луи и Огюст Люмьеры и что датируется оно 1895 г., как и изобретение радио.

Телевиденье – Б. Л. Розинг (преподователь Петербургского технологического университета) 1907 г. – запатентовал технические принципы электронного ТВ.

памятные даты:
1895  - изобретены радио и кино

1900 - Термин “телевидение” впервые употребил русский инженер К.Д.Перский в докладе “Электрическое телевидение”, прочитанном на международном конгрессе в Париже.

15 ноября 1934 года была проведена первая в СССР передача телепрограммы с разложением изображения на 30 строк со звуковым сопровождением. 

1938 - состоялась пробная студийная телепередача. Был введен в эксплуатацию Ленинградский телецентр. Передачи выходили через день

1949 - самый первый телевизор – КВН-49 с диагональю в 18 см, при очень четком изображении. На производство первого миллиона советских телевизоров понадобилось 8 лет. Название расшифровывается по именам его разработчиков: Кенигсона, Варшавского и Николаевского. В 1949 начался серийный выпуск, а разработана модель была еще в 47. 

1 ноября 1954 - Первая экспериментальная передача цветного телевидения в СССР с октября 1967 года началось регулярное цветное телевещание по совместной советско-французской системе CEKAM.  

Январь 1955 в Москве ТВ перешло на ежедневный режим вещания 

Октябрь 1956 – Ленинград тоже. ТВ передачи начинались в 19 часов, а по воскресеньям – в 13. 

С февраля 1956 года появилась вторая программа Центрального ТВ, но она транслировалась не каждый день.

1999 – Госком телерадиовещания РФ утвердил программу перехода страны на цифровые стандарты.

Этапы развития телерадиожурналистики:
I этап. 20 – 30 годы. В августе 1922 была осуществлена первая речевая передача Центральной радиотелефонной станции в Москве, с осени этого же года в их структуре большое место отводится материалам из газет, новостям, сообщениям телеграф.агентств. 
В январе 1924 г. в Москве начались реглярные радиопередачи информации РОСТА (Российс. Телег. Агентство ) для местной печати.

Вскоре родилась радиогазета (первый номер в ноябре 1924 -  до мая 1926), положившая начало массовому радиовещанию (содержала телегаммы РОСТА, стати на международные темы, московскую информацию, новости науки и техники, радиофельетоны, объявления).
 С 1925 г. радиовещание шире внедряется в деревню, для создания программ был создан деревенский отдел. Стали выпускатья Крестьянская радиогазета, Рабочая радиогазета, Комсомольская правда по радио, Красноармейская радиогазета. В 1924 – 10 радиовещательных станций, в 1926 – уже 48.
II этап. 30-40 годы. К концу 1 пятилетки в СССР работало 60 радиовещательных станций, объем центрального и местного радиовещания почти удвоился. В 1931 создается руководящий радиовещательный центр -  Всесоюзный комитет по радиовещанию при Народном комиссариате почт и телеграфов (В 1933 реорганизованный во Всесоюзный комитет по радиовещанию и радиофикации при СНК СССР). 

Во вторую пятилетку первые шаги делает сов.телевидение (еще в 1924 в Правде сообщали, что ученые страны добились передачи изображения на расстоянии без проводов). 15 ноября 1934 года была проведена первая в СССР передача телепрограммы с разложением изображения на 30 строк со звуковым сопровождением. Через три с половиной года состоялась пробная студийная телепередача.  В 1938 г. был введен в эксплуатацию Ленинградский телецентр. Передачи выходили через день также начались опытные телепередачи из Московского телецентра на Шаболовке (практически ежедневно).
III этап. Телерадиожурналистика в годы Великой От. Войны, в послевоенное время.      Передачи по радио писем с фронта и на фронт. Радиомитинги (В честь 24 годовщины Октября, в защиту детей и т.п.)

Выездные редакции были созданы на центр.радио, в Правде, Комсомольской правде. Радиопублицистика – выступления Гайдара, Кассиля, Паустовского и т.д

Еще в 1944 постановлением правительства была определена программа неотложных мер по укреплению мат-технической базы радиовещания и восстановлению на новой тех.основе ТВ. 7 мая впервые после перерыва, в Москве состоялась ТВ передача. В октябре 1945 разрабатываются меры, по организации ТВ вещания в Москве, строительство ТВ центров а Ленинграде и Киеве. 
С 1947 повышается роль радиовещания в информированности масс, их полит. воспитании. Растет объем информационных программ “Последние известия”, развивается художественное вещание, растет число литературных передач, радиотеатра и т.п.
 Меняется структура низового радиовещания, реорганизуются редакции районного радиовещания в рез-те которых проведение радиопередач в сельских районах возлагалось на редакции районных газет. Редакции радиовещания сохранялись в городах и крупных районных центрах, однако эта мера привела к упадку районного радиовещания, через несколько лет редакции районного радио были восстановлены.

В 1949 была введена передвижная ТВ станция (ПТС) и была проведена первая в СССР внестудийная передача – репортах с футбольного матча со стадиона “Динамо”. 
IV этап. 50 – 80 годы.  В 1955 ежедневным стало Московское, а в 1956 Ленинградское ТВ. В стране насчитывалось около миллиона телезрителей.

К началу 60-х 85% территории страны вовлечено в зону приема всесоюзных программ радио. Большое распространение получило ТВ (4 млн.телевизоров).

К сер.80-х  в стране выходило 5 программ Всесоюзного радио и 8 программ Центрального телевидения. 
В 1956-58 г. возникают нвоые телепередачи – журналы – ЗНАНИЕ, МОЛОДСТЬ, ДЛЯ ВАС ЖЕНЩИНЫ.  Увеличивается кол-во новостных информационных передач (ВРЕМЯ, СЕГОДНЯ В МИРЕ).

 V этап. К 1990 г. Радиовещанием была охвачена практически вся территория СССР. 85% населения принимало ТВ передачи.

В 1991 г. начался процесс разрушения единого информационного пространства СССР.

6. Типология и классификация современных СМИ.


Типология современных СМИ: 
TV:

1.По содержанию вещания и целевой аудитории:
· общего интереса - Первый, 

· криминал, мужской канал – НТВ,

· развлекательный – СТС, ТНТ, Спорт, Мода.
2.По способу трансляции сигнала:
· антенна

· спутник

· кабель

3. По характеру деятельности:
· вещательная (если есть лицензия - ОРТ)

· программо-производящая (только производство контента -  ВИД, АТВ)

· дистрибьюторская (посредник )
4.По способу создания:
· на базе старого субъекта вещания (1 канал на базе 1 канала Советского вещания)

· заново (с нуля – Рен ТВ)

· НТВ – комбинация старого и нового (частота старая, всё прочее - заново)
5.По охвату территориальных субъектов:
· международные (первый канал)

· федеральный (НТВ, 5 канал)

· региональный (не совпадает с гос.границами)

· локальный (как правило, кабельные сети)
6.По способу доставки контента:
· федеральный вещатель (из 1 точки на всю территорию – Первый, Россия, НТВ)

· сетевые каналы (контент в 1 месте, по кабелям его перегоняют в регионы – ТНТ, СТС, РБК)
Радио:
· инфо-музыкальное (Эхо)

· имузыкально-информационное (ФМ). 

Радио:

Нет программо-производящих, все вещательные.

1.По способу трансляции:
· спутник

· кабель

2.По способу создания:
· либо раньше (Маяк)

· либо с нуля – ФМ станции

· комбинации (на старых волнах вместо «Северной столицы» - «Спутник»)

3.По охвату аудитории:
· международные (Голос России)

· федеральные (Радио Россия?)

· региональные (Зенит?)

· местные

· BBC – разделение, есть локальные, есть на страну.
4.По способу доставки контента:
· общевещательные (национальные)

· на регион (лицензия)
5.Специализированные по аудитории:
· Шансон,  Эрмитаж, Дорожное, Зенит

· Общие – Россия, Маяк
6.Способ финансирования
· Госбюджет (ВГТРК)

· От рекламы

Разнообразные в типологическом отношении СМИ в совокупности образуют целую систему журналистики. Они взаимодействуют между собой на началах партнерства координации усилий, конкуренции, обмена достижениями и опытом.
 Чтобы верно сплани​ровать свое воздействие на аудиторию, каждая редакция должна ощущать себя частью этого комплекса. Ведь средний читатель и зритель находится под влиянием сразу нескольких источников информации. Он испытывает немалые трудности и дискомфорт, когда эти источники либо повторяют друг друга, либо, наоборот, резко расходятся в способах передачи и интерпре​таций событий,

В структурном плане система журналистики представлена несколькими груп​пами средств информации:

1.пресса — газеты, журналы, еженедельники (газетного и. журнального типов), дайджесты;

2. а у д и о в и з у а л ь и ы е СМИ — телевидение (эфирное и кабельное), радио, документальное кино, видеовещание;

3.информационные службы —рекламные и информационные агентства, пресс-службы, агентства паблнк рилейшнз, профессиональные журна​листские клубы и ассоциации.

· Стремительно расширяется сеть рекламных компаний и  пресс-служб при  государственных, коммерческих, общественных, конфессиональных организациях.

· Понятие «паблик рилейшнз» прочно вошло профессиональный и обыденный лексикон. Успех множества молодых агентств свидетельствует о том, что их появление отражает насущную общественную потребность.

· Отдельно следует упомянуть клубы и ассоциации журналистов. Сами по себе они не являются источниками информации для широкой публики, но способствуют обмену и распространению важных обобщений, заключению контрактов и соглашений в этой сфере. Несомненно. они оказывают существен​ное влияние на характер и содержание журналистской деятельности. Примером: 

1.служит «ассоциация корреспондентов зарубежных СМИ», аккредитованных в Москве их число с либерализацией внешних связей России возросло.
2. Другой пример – «ассоциация малой прессы», созданная в Петербурге. Она выступает в качестве посредника между источниками информации, рекламодателями, с одной стороны, и муниципальными и много​тиражными изданиями» с другой.

7. Основные тенденции формирования и функционирования электронных СМИ.

Двухтомник «Радиотелевизионная журналистика в системе профессиональных координат», факультет журналистики СПбГУ, 2002, часть 1

Конвергенция СМИ – формирование сходных признаков у различных видов СМИ . – Универсализация!!!!
Новые технологии в современном теле- и радиовещании

Сегодня радио и ТВ, помимо основных свойств (информация, просвещение, воспитание. и др.), выполняют множество, необычных для СМИ:

1. Радио - будильник, спутник в автомашине ( пробки)

Непосредственность ТВ, как и радиовещания, определяет принципиальную возможность предельно оперативного получения и распространения информации.

2.ТВ: развитие цифровых видео технологий на базе комов. Цифровые технологии вытесняют аналоговую запись и линейный монтаж. Преимущества очевидны: удобство монтажа. Совр.цифр.монтажная аппаратура позволяет быстро найти нужный кадр, зафиксировать в компе планы, которые предполагается использовать для монтажа и вывести их на экран монитора.

 В результате режиссер способен производить монтаж быстрее. Точно так же монтируется и звуковой ряд. Созданы универсальные системы для нелинейного монтажа, которые позволяют работать с оперативно поступающей информацией. Это позволяет журналисту самому быстро осуществлять выбор отснятого материала.

3.Глобальность. Благодаря спутниковому ТВ создается единая информационная сеть.
Отсюда – обмен контентом. (фильмы BBC на Первом, мультики, сериалы). Страны закупают программы.  

Новые технические средства дают возможность более широкого и быстрого доступа к значительному кол-ву информации. 

Глобализация информационного пространства и ее последствия.

Развитие радиовещания и спутникового ТВ, создание компьютерных сетей, расширение почтовых, телеграфных и иных услуг и другие достижения техники привели к возникновению единого глобального информационного пространства. Глобализация привела к ряду социально-правовых последствий:

· фактический отказ мирового сообщества от признания нового международного информационного порядка и поддержка концепции “свободного потока информации”

· игнорирование государственных границ при распространении информации, национальных норм и законов о СМИ

· широкомасштабное “пиратство”, игнорирующее права авторов и владельцев информации

· унификация культур, информационный империализм и экспансия развитых стран в СМК других стран

· информационный паразитизм.

Интерактивность – привлекательность ее в том, что зритель как бы получает возможность управлять теленовостями, то есть смотреть то, что интересно именно ему, с помощью телевизионных звонков зрители отбирают сюжет дня и шесть выбранных сюжетов за неделю составляют итоговую программу. 

Журналисту интерактивность помогает корректировать тематику репортажей и отслеживать эффективность. Продвинутые каналы и телерадиокомпании обзаводятся интернет-сайтами.

Интерактивное телевидение
Традиционное телевидение все более приобретает окраску интерактивности. До сих пор телевидение было средством односторонней доставки видео- и телепродукции. 

  - Телевизионные опросы. Прямой эфир - общение с телезрителями через электронную почту, смс, горячая линия (звонки в студию), а также интернет-чат, голосование (в том числе и за развитие сюжета (мечты Алисы, МТВ) – выбор развития ситуации) - это только начало: все равно каждый зритель видит одно и то же. 

Но суть интерактивного телевидения не сводится к расширению традиционного телевидения до двусторонней системы передачи информации. Главное - это переход от широковещательных технологий к узконаправленным и индивидуальным: из пассивных потребителей общедоступной теле- и видеоинформации телезрители превращаются в активных участников процесса формирования и распространения телепрограмм. 

Что такое I TV???

Существует устоявшаяся классификация услуг, предоставляемых компаниями в сфере интерактивного телевидения. В ней выделено четыре основных направления, отличающихся как функциональностью, так и содержанием: 

5. Расширенное, или интернет-ТВ 

6.  Персональное ТВ 

7. Интерактивное ТВ 

8. "Интеллектуальный дом" 

1.Расширенное ТВ

ПРОСТО ЧИТАТЬ (диктовка желтым)   Одновременно с просмотром телевизионных программ зрители могут совершать действия, непосредственно относящиеся к текущей телепередаче, например, запрашивать и получать дополнительные сведения: информацию о программе, ее авторах и участниках, анонсы будущих передач, доступ к архиву… Во время показа видеоклипа  - узнать биографию, график концертов, заказать билеты.  Наконец, в перерывах между интересными передачами можно поучаствовать в онлайновых играх и других интерактивных развлечениях. 

Одним из примеров предоставления таких сервисов является канал DirecTV, который существует в США, Японии и нескольких европейских странах. Этот канал построен на основе технологии WebTV компании Microsoft. 

2.Персональное ТВ


ПРОСТО ЧИТАТЬ (диктовка желтым)   Персональное телевидение позволяет телезрителю выбирать время просмотра интересующих его телепередач и видеофильмов из электронной программы (EPG), создавая таким образом персональный телевизионный канал, по которому нужные передачи будут идти в нужное время (телевизор сигнализирует о наступлении этого времени). 

Возможно задание персонального профиля телезрителя, в соответствии с которым он будет получать сообщения о передачах, входящих в круг его интересов.  Интереснее - возможность отфильтровать рекламу, выбрав контекстно-зависимую рекламу. 

Ещё - компания RecordTV (США, Европа и Япония). Устройство типа аналог цифрового видеомагнитофона, который позволяет одновременно смотреть телевизор и записывать интересные передачи, идущие по другим каналам. 

3.Интерактивное ТВ

ПРОСТО ЧИТАТЬ (диктовка желтым)Отвечая на вопросы, заполняя анкеты и используя другие предлагаемые формы обратной связи, зритель оказывает непосредственное влияние на ход передачи. Он может выставить для участия в шоу свой виртуальный образ или даже стать соавтором, выбирая декорации, ведущего и варианты развития сценария передачи или фильма. Пока из всех перечисленных возможностей реализована только одна - просмотр с разных камер по выбору телезрителя. 

Такие трансляции футбольных матчей ведет британская фирма BeSkyBe, 

4.SmartHome

          Интерактивное телевидение создает условия для реализации концепции SmartHome, когда телевизор становится центром управления домашним хозяйством и бытовыми приборами. Использование телевизора в качестве центра управления, возможно, позволит сделать первые шаги в направлении создания "умного дома", в котором можно, например, загрузить в микроволновую печь рецепт приготовления блюда, выбранный в интернете на основе автоматически собранных сведений о содержимом холодильника в текущий момент. 

Хозяин - через интернет - сможет контролировать состояние дома и всех имеющихся в нем устройств, находясь в офисе или даже проводя отпуск на другом конце света. 

 В России холдинг "Рикор", известный многим по рекламе приставок "Телеком-Рикор".
Интерактивность на радио.

5. Почта - пользуются в основном пожилые люди или люди, проживающие в местах, куда еще не дошел телефон и компьютер. 

6. Компьютер - через электронную почтуючерез сервер ICQ, участие в чатах, конференциях, голосование на сайтах и т.д.

7. Пейджер - Односторонний, информация о пробках на дорогах, ремонте дорог, объездах и т.д.

8. Телефон. 

       К проявлению интерактивности на радио можно причислить и участие слушателей в различных играх в эфире, викторинах, розыгрышах.

ДОП. ИНФОРМАЦИЯ ДЛЯ ДОП. ВОПРОСОВ

1.Пионер в ИНТЕРАКТИВНОСТИ – телекомпания АТВ, которая первой ввела в своих программах звонки в прямой эфир. Обычная практика программ «Времечко», «Сегоднячко», «7-я студия». Особенно это актуально в программах, затрагивающих социальную тематику (раньше на питерском канале было передача СОС: срок ответа сегодня. Внешне выглядело так: куча телефонисток и чинуша на растерзание, плюс ведущая-модератор).
2. В России впервые Инет использовался в передаче «Антропология» и «Что где когда» (13 сектор) + использование электронной почты.

З.. Поскольку любое цветное и движущееся изображение содержит огромное кол-во информации (в битах), то информацию необходимо сжимать (подвергать компрессии). Поскольку любая компрессия, т.е. сжатие информации, может приводить к ее искажению, сегодня ведутся работы по совершенствованию систем цифровой записи.

8. Система жанров телерадиожурналистики.

По книжке Т.В.Васильевой, Осинского и Рукавишникова «Теле- и радиоинформация», 1987

И еще по книжке отв.ред. Юровский «Телевизионная журналистика», 1994
Жанр – исторически определившийся тип отображения реальной действительности обладающий рядом относительно устойчивых признаков.
1. Информационные – заметка(сюжет), выступление, интервью, репортаж.

· Заметка – излагает факт

· Репортаж – жанр публицистики оперативно сообщающий о каком-либо событии, очевидцем или участником которого корреспондент является. Виды репротажа: 
А) по содержанию  -  событийный и проблемный,
 Б) по степени участия репортера:

· трансляция, 
· комментированный репортаж (репортер в кадре и за кадром),

· инсценированный репортаж, 
В) по технике передачи:

· прямой репортаж, 
· кино- и видеорепортаж,
· консервированный – предварительно снятый на пленку.

· Отчет – протокольная фиксация события, может идти в эфир без монтажа, разве что сокращенное. 

· Выступление – когда говорящий в кадре – основной и чаще единственный объект показа

· Интервью – проблемное, портретное, информационное

2.Аналитические – беседа, комментарий, корреспонденция, обозрение

· Беседа – это жанр аналитической публицистики решает крупные проблемы социальной и другой жизни общества. Журналист должен обладать информацией о проблеме. Не только задавать вопросы собеседнику, но и комментировать, давать оценку

· Комментарий – одна из форм оперативного аналитического материала разъясняющего смысл актуального общественно-политического события, документа.

· Обозрение  - строго фактологично, обозреватель рассматривает факты в их взаимодействии. Отличается от комментария широтой исследования, нередко ограничено хронологическими рамками.

· Корреспонденция – жанр разрабатывается на конкретном материале актуальной проблемы в достаточно ограниченном масштабе.

· Дискуссия – столкновение различных мнений, включает аудиторию в обсуждение, обладает высоким познавательным потенциалом.
3.Художественные – зарисовка, очерк, эссе, фельетон, памфлет.

· Зарисовка  – жанр художественно-документальной публицистики, посвященный отдельным личностям, событиям. Темы – один факт из жизни героя, все начинается с факта и через него виден характер главного героя. Образность преобладает над информационностью. 
· Очерк – создание типического    образа нашего современника .
 3 типа очерка – портретный, путевой, проблемный. 
В основе лежит человек или группа людей. Автор то же герой очерка. 
В радиоочерке не рассказывют о человеке, а показывают через поступки и мысли. 
Выразительные средства: Могут использоваться куски интервью, репортажа. Не может быть вымысла. Отражает более или менее длительный временной процесс.

Композиция – посвящена крупным событиям или личностям, как правило творческим (типа “Проблема Руси в творчестве Некрасова”). В основном и звучит их творчество (напр. Читают стихи). Могут быть литературно-музыкальные композиции.

· Фельетон (сатирические жанры – еще памфлет) – посвещен егативным сторонам или личностям. Может быть документальным, или постановочным. “Телевизионный ёж” , “Фитиль” “Итого”

· Документальный Фильм – Крупным политическим или другим событиям, личностям. Строится на документах или документальных записях. Например: 1945 –“900 дней” - 60 минут, журналист рассказывает как Ленинград прожил блокаду – все в документах объединенных общим журналистским текстом.

· Эссе – жанр глубоко персонифицированной журналистики, сочетает подчеркнуто индивидуальную позицию автора с непринужденным, подчас парадоксальным изложением, ориентированным на разговорную речь.

9. Новые технологии телерадиовещания и их влияние на практику ТВ и радио.

Новые технологии в современном теле- и радиовещании

Сегодня радио и ТВ, помимо основных свойств (информация, просвещение, воспитание. и др.), выполняют множество, необычных для СМИ:

1. Радио - будильник, спутник в автомашине ( пробки)

Непосредственность ТВ, как и радиовещания, определяет принципиальную возможность предельно оперативного получения и распространения информации.

2.ТВ: развитие цифровых видео технологий на базе комов. Цифровые технологии вытесняют аналоговую запись и линейный монтаж. Преимущества очевидны: удобство монтажа. Совр.цифр.монтажная аппаратура позволяет быстро найти нужный кадр, зафиксировать в компе планы, которые предполагается использовать для монтажа и вывести их на экран монитора.

 В результате режиссер способен производить монтаж быстрее. Точно так же монтируется и звуковой ряд. Созданы универсальные системы для нелинейного монтажа, которые позволяют работать с оперативно поступающей информацией. Это позволяет журналисту самому быстро осуществлять выбор отснятого материала.

3.Глобальность. Благодаря спутниковому ТВ создается единая информационная сеть.
Отсюда – обмен контентом. (фильмы BBC на Первом, мультики, сериалы). Страны закупают программы.  

Новые технические средства дают возможность более широкого и быстрого доступа к значительному кол-ву информации. 

Глобализация информационного пространства и ее последствия.

Развитие радиовещания и спутникового ТВ, создание компьютерных сетей, расширение почтовых, телеграфных и иных услуг и другие достижения техники привели к возникновению единого глобального информационного пространства. Глобализация привела к ряду социально-правовых последствий:

· фактический отказ мирового сообщества от признания нового международного информационного порядка и поддержка концепции “свободного потока информации”

· игнорирование государственных границ при распространении информации, национальных норм и законов о СМИ

· широкомасштабное “пиратство”, игнорирующее права авторов и владельцев информации

· унификация культур, информационный империализм и экспансия развитых стран в СМК других стран

· информационный паразитизм.

Интерактивность – привлекательность ее в том, что зритель как бы получает возможность управлять теленовостями, то есть смотреть то, что интересно именно ему, с помощью телевизионных звонков зрители отбирают сюжет дня и шесть выбранных сюжетов за неделю составляют итоговую программу. 

Журналисту интерактивность помогает корректировать тематику репортажей и отслеживать эффективность. Продвинутые каналы и телерадиокомпании обзаводятся интернет-сайтами.

Интерактивное телевидение
Традиционное телевидение все более приобретает окраску интерактивности. До сих пор телевидение было средством односторонней доставки видео- и телепродукции. 

  - Телевизионные опросы. Прямой эфир - общение с телезрителями через электронную почту, смс, горячая линия (звонки в студию), а также интернет-чат, голосование (в том числе и за развитие сюжета (мечты Алисы, МТВ) – выбор развития ситуации) - это только начало: все равно каждый зритель видит одно и то же. 

Но суть интерактивного телевидения не сводится к расширению традиционного телевидения до двусторонней системы передачи информации. Главное - это переход от широковещательных технологий к узконаправленным и индивидуальным: из пассивных потребителей общедоступной теле- и видеоинформации телезрители превращаются в активных участников процесса формирования и распространения телепрограмм. 

Что такое I TV???

Существует устоявшаяся классификация услуг, предоставляемых компаниями в сфере интерактивного телевидения. В ней выделено четыре основных направления, отличающихся как функциональностью, так и содержанием: 

9. Расширенное, или интернет-ТВ 

10.  Персональное ТВ 

11. Интерактивное ТВ 

12. "Интеллектуальный дом" 

1.Расширенное ТВ

ПРОСТО ЧИТАТЬ (диктовка желтым)   Одновременно с просмотром телевизионных программ зрители могут совершать действия, непосредственно относящиеся к текущей телепередаче, например, запрашивать и получать дополнительные сведения: информацию о программе, ее авторах и участниках, анонсы будущих передач, доступ к архиву… Во время показа видеоклипа  - узнать биографию, график концертов, заказать билеты.  Наконец, в перерывах между интересными передачами можно поучаствовать в онлайновых играх и других интерактивных развлечениях. 

Одним из примеров предоставления таких сервисов является канал DirecTV, который существует в США, Японии и нескольких европейских странах. Этот канал построен на основе технологии WebTV компании Microsoft. 

2.Персональное ТВ


ПРОСТО ЧИТАТЬ (диктовка желтым)   Персональное телевидение позволяет телезрителю выбирать время просмотра интересующих его телепередач и видеофильмов из электронной программы (EPG), создавая таким образом персональный телевизионный канал, по которому нужные передачи будут идти в нужное время (телевизор сигнализирует о наступлении этого времени). 

Возможно задание персонального профиля телезрителя, в соответствии с которым он будет получать сообщения о передачах, входящих в круг его интересов.  Интереснее - возможность отфильтровать рекламу, выбрав контекстно-зависимую рекламу. 

Ещё - компания RecordTV (США, Европа и Япония). Устройство типа аналог цифрового видеомагнитофона, который позволяет одновременно смотреть телевизор и записывать интересные передачи, идущие по другим каналам. 

3.Интерактивное ТВ

ПРОСТО ЧИТАТЬ (диктовка желтым)Отвечая на вопросы, заполняя анкеты и используя другие предлагаемые формы обратной связи, зритель оказывает непосредственное влияние на ход передачи. Он может выставить для участия в шоу свой виртуальный образ или даже стать соавтором, выбирая декорации, ведущего и варианты развития сценария передачи или фильма. Пока из всех перечисленных возможностей реализована только одна - просмотр с разных камер по выбору телезрителя. 

Такие трансляции футбольных матчей ведет британская фирма BeSkyBe, 

4.SmartHome

          Интерактивное телевидение создает условия для реализации концепции SmartHome, когда телевизор становится центром управления домашним хозяйством и бытовыми приборами. Использование телевизора в качестве центра управления, возможно, позволит сделать первые шаги в направлении создания "умного дома", в котором можно, например, загрузить в микроволновую печь рецепт приготовления блюда, выбранный в интернете на основе автоматически собранных сведений о содержимом холодильника в текущий момент. 

Хозяин - через интернет - сможет контролировать состояние дома и всех имеющихся в нем устройств, находясь в офисе или даже проводя отпуск на другом конце света. 

 В России холдинг "Рикор", известный многим по рекламе приставок "Телеком-Рикор".
Интерактивность на радио.

10. Почта - пользуются в основном пожилые люди или люди, проживающие в местах, куда еще не дошел телефон и компьютер. 

11. Компьютер - через электронную почтуючерез сервер ICQ, участие в чатах, конференциях, голосование на сайтах и т.д.

12. Пейджер - Односторонний, информация о пробках на дорогах, ремонте дорог, объездах и т.д.

13. Телефон. 

       К проявлению интерактивности на радио можно причислить и участие слушателей в различных играх в эфире, викторинах, розыгрышах.

Радио. 
Используются практически все диапазоны радиоволн, стали реальностью радиопередачи со стерео- и квадрозвучанием.

Сверхминиатюризация и спутниковые ретрансляторы позволяют вести эфирные передачи из любого места планеты, пересылать громадные объемы информации за секунды. Радиоприемник находится почти в каждой семье, в том числе и в развивающихся странах, труднодоступных местностях.

Цифровая запись звука позволяет добиться высокого качества звучания, появились новые средства записи и воспроизведения (лазерные диски). Стала реальностью связь с использование лазерного луча.

ТВ. 
Компьютеризация дала в руки телевизионщиков таки возможности как мультимедиа, компьютерную анимацию, стереотелевидение, освободила подступы к голографическому ТВ. 
Широко стали применяться цифровая запись изображения, лазерное воспроизведение изображения и звука. 
Кабельное ТВ сделало изображение более качественным, спутниковое вещание сократило расстрояния. 
В ряде стран (Великобритания, США, Швеция) внедряется цифровое ТВ. Приступили к реализации так называемого “программируемоего” (интерактивного) ТВ, когда абонент телеканала по компьютеру связывается с телецентром и заказывет себе на определенное время ту или иную передачу. Зритель даже может вторгаться в производство информациооного продукта, изменяя отдельные эпизоды. Современный мультимедийный компьютер позволяет принимать радио и телепередачи, воспроизводить записи, причем качество звука и изображения значительно выше.
Пока массовый потребитель отдает предпочтение ТВ, как более дешевому, но уже появились приставки к ТВ, позволяющие ему выполнять некоторые функции персонального компьютера. Компьютерная сетевая отрасль, включая Интернет, собирается вторгнуться в сферу голосовой связи. Уже разработаны шлюзы для передачи голоса по компьютерным сетям. Идет быстрое сближение ТВ и компьютерных сетей.

ДОП. ИНФОРМАЦИЯ ДЛЯ ДОП. ВОПРОСОВ

1.Пионер в ИНТЕРАКТИВНОСТИ – телекомпания АТВ, которая первой ввела в своих программах звонки в прямой эфир. Обычная практика программ «Времечко», «Сегоднячко», «7-я студия». Особенно это актуально в программах, затрагивающих социальную тематику (раньше на питерском канале было передача СОС: срок ответа сегодня. Внешне выглядело так: куча телефонисток и чинуша на растерзание, плюс ведущая-модератор).
2. В России впервые Инет использовался в передаче «Антропология» и «Что где когда» (13 сектор) + использование электронной почты.

З.. Поскольку любое цветное и движущееся изображение содержит огромное кол-во информации (в битах), то информацию необходимо сжимать (подвергать компрессии). Поскольку любая компрессия, т.е. сжатие информации, может приводить к ее искажению, сегодня ведутся работы по совершенствованию систем цифровой записи.

10. Телерадиожурналистика: литература вопроса.

Телерадиожурналистика

1.Курс радиотелевизионной журналистики. Васильева Т.В., Осинский В.Г., Петров Г.Н. 2004.
Книга этих авторов является одновременно и учебником радиотелевизионной журналистики, и аналитическим изданием, где критически осмысливается сегодняшнее состояние электронной журналистики. 

Новая эпоха потребовала нового языка общения с аудиторией, новых выразительных форм. Авторы тщательно фиксируют эти явления и пристально наблюдают за новациями в радиотелевизионном производстве. Вскрываются закономерности, связанные не только с внедрением новейших технологий в информационную сферу, но и изменениями самой теле- и радиопродукции, ее творческими составляющими. 

Формообразующие и выразительные средства вещания, приемы и методы, творческие проблемы радиотелевизионной публицистики рассматриваются на примерах популярных аналитических и художественно-публицистических программ, в контексте эволюции наиболее востребованных, закрепившихся в практике СМИ жанров.

Даются характеристики "звездам" телеэкрана, профессионально оценивается работа каждого ведущего, досконально просчитываются все их промахи и творческие находки.
Историческая часть книги подкреплена огромным количеством уникальных фотографий, предоставленных фондами Музея ТВ, и  ставших поистине раритетными. Архивные фотографии не просто иллюстрации.
2. Ильченко С.Н. Интервью в журналистском творчестве: Учебное пособие. СПб.: 2003. 
Интервью - вечный, не умирающий жанр газетных страниц, радио- и телепрограмм, потому что диалог - самое естественное средство общения. Именно поэтому пособие продолжает серию изданий кафедры.

Цель учебного пособия - познакомить студентов с историей становления интервью как вида журналистики, особенностями его подготовки и проведения.

Автор рассматривает все современные подходы к определению понятия интервью: 
а) как к методу профессиональной деятельности, 
б) способу организации единицы эфирного вещания, 
в) как жанру печатных и электронных СМИ, 
г) как коммуникативному акту между интервьюируемым, журналистом и слушателем (зрителем). 

Существенным во всех подходах автор считает понимание интервью как процесса общения. Ильченко замечает, что границы интервью становятся шире, оно проникает даже в рекламные ролики и игровые передачи.

Он предлагает собственное определение вида журналистского творчества: интервью - акт коммуникации, предполагающий диалогическое общение журналиста с респондентом в ситуации последовательного чередования вопросов и ответов, с целью получения информации, мнений и суждений, представляющих общественный интерес.

Всей книгой автор развенчивает иллюзию, что интервью самый легкий и простой метод получения и подачи информации. Много подводных камней встречают журналисты на пути общения с людьми в режиме "вопрос - ответ".

Прослежены все этапы развития  жанра интервью в отечественной прессе.

Обозначены наиболее востребованные формы общения, применяемые сегодня в электронных и печатных СМИ, так или иначе имеющих отношение к жанру интервью (диалог, беседа, разговор, круглый стол, ток-шоу, блиц-опрос и др.). 

Проанализированы все виды интервью: протокольное, информационное, портретное, проблемное, интервью-анкета; показана специфика каждого вида.

3.КОРНИЛОВА Е.Е. "Основы телевизионной журналистики" и "Мастерство тележурналистики"
Цель книги: 

1. Книга призвана  сформировать понимание того, чем данная сфера деятельности отличается от всех других в журналистике, 
2. определить местонахождение телевидения в системе СМК, 
3. дать представление о том, как формировались, развивались и функционируют в настоящее время информационные телевизионные службы,
4. а также ознакомить читателяс основными положениями теории телевидения, что включает в себя обзор системы жанров, методов, языка телеэкрана, изобразительно-выразительных средств. 
Главная предпосылка книги заключается в том, что развитие отечественного телевидения неразрывно связано с историей нашей страны и лучше всего может быть понято именно в ее контексте. 
4. Бережная М. А. Социальная тележурналистика. СПб.,2005.
В данной работе впервые определена комплексная специфика социальной журналистики как особого тематического направления современной журналистики, рассматриваются особенности подачи социальной информации на телевидении, определены профессиональные требования к журналисту, освещающему социальные проблемы, представлена методика анализа социальных материалов.
5. Ильченко С.Н., Познин В.Ф., Почкай Е.П. Технология СМИ (творческие профессии на телевидении и радио): Учеб. пособие СПб. 2003. 
Учебное пособие знакомит:

· с основными специальностями, которые сегодня существуют в электронных массмедиа, 
· со спецификой работы в конкретных условиях в различных подразделениях телерадиокомпаний, вещательных структур.
· Представлен круг квалификационных требований к той или иной профессии (Редакторы, режиссеры, операторы, монтажеры, осветители, администраторы, звукорежиссеры, осветители, администраторы активно трудятся для того, чтобы журналист мог выйти в эфир. Любой выпуск программы - это плод коллективного труда.).
· Анализируются методы, приемы, роли и функции указанных профессии.

Пособие продолжает ознакомление студентов со сложным технологическим процессом создания радио и телевизионных передач, начатое в выпущенных ранее сотрудниками кафедры радио и телевидения СПбГУ учебных пособиях (Почкай Е.П., Технология СМИ, Выразительные средства телевидения и радио; Познин В.Ф. Основы монтажа изображения СПб., Познин В.Ф. От пиктограммы до Интернета.).

"Специфика электронной журналистики такова, что основной объем работы делается вне эфира, с помощью большого количества творческих и технических сотрудников", - замечают авторы книги. Это связано со сложностью технологического и технического процесса.
6.Муратов С.А. Телевизионное общение в кадре и за кадром.2007 год.
Предлагаемое пособие включает в себя материалы трех известных публикаций разных лет, в наши дни не менее актуальных, чем тогда, когда они появились на свет. 
· `Диалог` - исследование о культуре общения, о психологических основах жанров, построенных на диалогических отношениях документалиста со своими героями.
· `Активные методы обучения в телевизионной журналистике` - сборник упражнений, позволяющих будущим профессионалам по ходу занятий овладеть практическими навыками в `разговорной` сфере вещания (монолог, интервью, пресс-конференция, беседа, дискуссия, репортаж). 
· `Нравственные принципы тележурналистики` - попытка сформулировать нравственные критерии поведения тележурналиста. Для студентов факультетов и отделений журналистики, практических работников телевидения.
11. Телерадиожурналистика в социокультурном развитии общества.
ФИГОВО ЕСЛИ ПОПАЛСЯ!!!!
(По Ильченко) : надо рассказать как было и как стало, начало – государственная  монополия. Исторический аспект - после 1991 года - упразднен Главлит – основной цензурный орган - Начало структурного и содержательного изменения СМИ в контексте нового гос. устройства и социальных изменений в обществе. В итоге - электронных СМИ как бизнес. 

90-ые годы сокращение долгого (разговорного) радио. Потеря культуры речи. На радио становится важным – поддержание  общения в эфире интерактивом, анекдоты. Ведущие – не профессионалы, а просто знаменитые люди. Журналистика начинает сокращаться  и меняться с запросами общества. Остаются только – новости.
1.Журналистика интерпретаторская --> в журналистику развлекательную
2."Нишеризация" - поиск своей аудитории.....Дальше бла-бла -бла (не записала)
И..в конце классика - Радио Россия, Эхо Москвы
региональный уровень - Сити FM и Юмор FM
западные стандарты - западный менеджмент - Европа+, Эльдо радио, Кекс FM
11. РТ в социокультурном развитии общества:

- 7 мая 1895 – доклад Попова об изобретении связи без проводов

 - 1907 – Розинг, предложил и запатентовал основные технические принципы современного ТВ. 

- 1924 – первый номер радиогазеты РОСТА. 

 - 1931 – опытная передача изображения фото и живого лица без звука.

 - 1991 – упразднён Главлит – основной цензурный орган.

Приоритеты РТ связаны не с качеством передачи и анализа, а с аудиовизуальным феноменом как таковым:
· Вездесущность, глобальность, всеохватность, оперативность.

· Воздействие и на сознание (факты, картинка с места событий, своевременный коммент) и на эмоции (эффект сочувствия, присутствия, страх, радость, возмущение).
· Способность побуждать к действиям.

Рост потребности в социальном общении, в коммуникации, в обмене фактами и мнениями присуща человечеству. Информационная связь, по мнению учёных, не менее важна, чем производственные отношения. 

 - Первым средством (вербальным) общения было слово. С усилением необходимости инфообмена, причём оперативного, стали развиваться и методы обмена словом.

 - долгое время пропаганду и информативную функцию несло искусство. 

Важный этап – изобретение книгопечатания. 

Синтезируя публицистические черты различных видов искусства (в том числе и их способность откликаться на насущные проблемы), в своём русле их перерабатывала пресса. 
Постепенно публицистика функционально отграничивается от искусства – своего рода разделение труда. Искусство – глубинные свойства и черты человеческой природы, обобщения, пресса – насущна, злободневна. Публицистика – регламентирует, охраняет правила и нормы человеческого общения, а для этого нужно массовое общение. 
Радио вернуло слову существование в звуке. Не за газетной строкой общение, а живой голос – эмоции, экспрессия. Слуховое восприятие – воображение, масса выразительных средств, сильное воздействие. Радио – новая, более ёмкая форма социального общения.

Природа радио – акустическая. В звуке и только в звуке.

Природа ТВ – аудиовизуальная. Более естественная форма получения инфы. И словесно-понятийная и эмоционально-образная инфа. 

12. Драматургические принципы создания аудиовизуального произведения.
Драматургия используется для того, чтобы завлечь, удержать зрителя, вывести на эмоции. 
Драматургия:
 - внешняя – внутренняя.

Внешняя – монтаж, логика повествования, композиция.

Внутренняя – слова, настроение, эмоции (автора, героя).

Средства: 
· Монтаж (отбор кадров и планов, их последовательность). 
· Голос (тембр, темп, скорость). 
· Слова (стилистика).
· Живая речь героев (эмоции, взволнованность, недосказанность, звуки-паразиты, паузы, молчание). 
· Музыка (фон, самостоятельно рассказывающая, дополняющая. 
· Связки, переходы, кульминация). 
· Шумы (документальность, эффект жизни).
· Мнение автора, персонификация поданной информации.

Всё взаимосвязано. 

Идея- это основная мысль произведения, с помощью которой автор выражает свою нравственную позицию.
Следующий этап творческой работы журналиста - отбор фактов, событий и лиц, которые должны войти в произведение, и одновременно поиск композиционного решения. Каждый эпизод должен, в идеа​ле, пополнять, расширять и углублять разговор о главном предмете сце​нария и передачи. 

Композиция - это принцип организации материала. Структура сюжета включает три основных компонента-начало, середину и конец. 
Мастерство драматурга заключается и в том, чтобы уметь реализовать таящиеся внутри материала возможности. 

Важный компонент неигрового сценария – сюжет. Движение сю​жета включает и развитие конфликта. Все то, что не передается на экране звучащим словом: действия пер​сонажей, обстановка, пейзаж, детали, размышления автора, которые под​сказывают режиссеру и оператору возможную стилистику будущих сцен и эпизодов ленты, атмосферу эпизодов, - все это называется описатель​ной частью, или ремаркой (в теленовостях - «левый ряд»). Она должна быть ассоциативна. должна давать полное представление о том, что впоследствии будет на экране. В ремарке сценаристу необходимо описать время, место, обстановку и атмосферу события, дать характеристики его участников, их поведения, особенностей речи и внешности. Монтаж - это в такой же степени сценарная проблема, как и режиссерская. Он строит все дей​ствие таким образом, чтобы оно состояло из отдельных элементов - кад​ров, чтобы кадры складывались в монтажные фразы, чтобы от столкно​вения тех или иных фрагментов возникал определенный художественный эффект. Все основное, что относится к монтажу (организация сюжета, поэпизодная связь и пр.), - это не что иное, как элементы композиции сценария.  

Современные тенденции: ток-шоу. Помимо ярких журналистских фигур (Аналитика: Познер, Гордон) – много ведущих из актёров. Потому, что лёгкие шоу, очевидно, не имеют ничего общего с журналистикой, а звёзды привлекают внимание. 

ТВ
Слова и логика действия воспринимаются на уровне сознания. Картинка и монтаж – действуют на эмоции. Звук на ТВ изначально персонифицирован в том смысле, что наделён чертами образа на экране.  ТВ передает факт в виде самого факта. Если на Радио описательная функция в авангарде, то на ТВ почти равна нулю. 

Текст здесь не должен дублировать видео, слово не констатирует изображение, но предаёт общее звучание конкретному факту, анализирует, расширяет смыслы увиденного, меняет контекст, заставляет задуматься.

Прямой эфир – свойство – одновременность. Мало простора для творчества: монтажа, отбора кадров и планов. 

Монтаж – не просто выразительная возможность, способность создать драматургию, это – форма художественного мышления. Основа для выработки отношения зрителя к факту. 

Видеоряд таких передач, как «Взгляд», динамичный, временами – постановочный, отражал позицию авторов, персонификация. Непривычная динамика в монтаже и темпоритме передачи теперь – в рекламах, клипах  и т.д. 

Конец 80-х – мозаичность, коллажность монтажа (постмодернизм?). Клиповое сознание, эстетика клипа. Изменение стилистики – к диффузии жанров.

Компьютерная графика – лицо программы. Заставки свои у всех программ, стиль.

Изображение можно: вытягивать, размножать, выделять детали – драматизация, компрессия информации, актуализация новых смыслов.
ДОП. ИНФОРМАЦИЯ

Монтаж:

 - технический (механическое соединение кусков отснятой плёнки)

 - конструктивный (соединение кадров таким образом, чтобы между ними получилась очевидная, осмысленная связь)

 - художественный (помимо логической – образная связь кадров)

 - параллельный (соединение кадров, отснятых в разное время и в разных местах с тем, чтобы показать схожесть и взаимосвязь событий)

 - перекрёстный (чередование двух или нескольких действий, сюжетных линий)

Радио:

 - первый опыт передачи музыки – 1922, нижегородская радиостанция.

 - 1924 – первый радиоконцерт, считается началом художественного вещания

 - 1964 – первая круглосуточная инфо-музыкальная программа Маяк.

 - 1990 – первая коммерческая станция Европа+ (иностранный капитал)

Тенденции: более 1000 коммерческих вещателя по стране, в Питере FM станции (22), в основном музыкальные. Российская музыка долго считалась дурным тоном в эфире, но в последнее время вернулась, есть даже чисто русские станции (Русское радио). 

ЭТО ВАЖНО ЗНАТЬ МНЕ!!!!
Взгляд: 2 октября 1987 года. Основателей было несколько: Анатолий Малкин, Анатолий Лысенко и молодежь, пришедшая с радиостанции «Голос России», вещавшей на зарубежную аудиторию: Александр Любимов, Владислав Листьев, Александр Политковский.

Совершенно неожиданно вместо политически выверенных передач зрители увидели свободный разговор на самые разные темы. По мнению партийных лидеров, даже слишком свободный. Закрыть "Взгляд" пытались много раз: то за неблагонадежные высказывания, то за неправильную музыку.

«600 секунд» — телевизионная передача, выходившая в эфир в 1987—1993 гг. на петербургском телеканале. За 10 минут автор и ведущий Александр Невзоров успевал рассказать об основных событиях дня в Санкт-Петербурге и дать видеоряд и комментарий. Передача имела высокий зрительский рейтинг и стала одним из символов Перестройки.

Намедни - еженедельная телепередача под руководством Леонида Парфёнова транслировалась на телеканале НТВ в 2001—2004 годах. В 2002 году она была удостоена национальной телевизионной премии «ТЭФИ» Академии Российского телевидения в номинации «Лучшая информационно-аналитическая программа». 

[image: image1.png]



PAGE  
32

