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Формат  полосы – размер запечатанной площади страницы.
Петит – шрифт, которым набираются газеты (8 пунктов)
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Формат А3 = 125 строк
А4-30 строк

1.Слово и изображение на газетной полосе: формы взаимодействия  

Журналистский материал в периодике -  это визуальная конструкция, которая может состоять как собственно из вербального сообщения, так и из более сложного симбиоза, каким является комплекс «изображение плюс текст». Но в любом случае читатель воспринимает эту конструкцию прежде всего  визуально.

 Задача любого журналистского текста есть донесение некой информации до читателя. По мере развития СМИ их создатели постоянно думали над оптимизацией этого процесса, над более адекватным способом передачи сообщения. Создание иллюстрированной периодики – один из первых шагов на этом пути. 

Иллюстрация – один из способов создания у читателя визуального образа, помогающего зрительно представить событие или облик героя публикации, о котором идет речь в текстовом сообщении. 

Появление фотографии не только расширило эти возможности, но и дополнило арсенал журналистики еще одним мощным документальным инструментом, однозначно свидетельствующим о факте произошедшего: снято – значит было. Эта способность фотографического изображения очень быстро продвинула фотографию с позиций иллюстрирования  к собственно информированию о происходящем. Текст при этом стал выполнять подчиненную функцию, комментирующую. «Одна фотография, сопровожденная десятью словами, может сказать больше, чем десять тысяч слов,» – говорил знаменитый американский фотограф Эдвард Стейхен. Комплекс «фотоизображение плюс текст» стал  широко распространенной разновидностью журналистского текста. Фотография -  лучше запоминается и лучше привлекает внимание, на привлечение внимания работает комплекс: заголовок-фото-подпись к фото. Например, считается, что у каждой фото должна быть подпись, т.к. читатели всегда их читают, это возможность "завлечь" читателя + другие возможности, типа языковой игры и добавления других смыслов. И если не ставить подпись, то вы теряете очень много.

Еще больше повествовательные функции изображения стали реализовывать себя в различных сюжетно-серийных жанрах фотожурналистики (фоторепортаж, фотосерия, фотоочерк). Как справедливо заметил французский исследователь Метц, переход от одного изображения к нескольким есть переход от изображения к речи. Дополненный кратким словесным комментарием фоторяд является повествованием, доступным самой широкой аудитории, более того, он часто не нуждается в подписи и м.б. понятен людям разных языковых культур.

Говоря об иллюстрациях в периодических изданиях, мы говорим об информационном материале, основным жанром, конечно, остается фотография (и такие жанры фотожурналистики, как фотопортрет, фоторепортаж, фотосерия, фотоочерк). Фотография должна соответствовать содержанию полосы, быть профессиональной по качеству оформления, технического исполнения. Но не менее часто используется графика (рисунки, карикатуры)

В прессе существует себе еще одна разновидность иллюстрации – инфографика – всевозможные рисованные иллюстрации-схемы, схемы, диаграммы, карты облегчающие представление «технологии» происшедшего. Пространственно реконструированный механизм события позволяет читателю-зрителю максимально точно и максимально быстро разобраться в ситуации, например в аварии самолета, ограблении банка, реконструкции здания и т.п. Инфографика переводит на язык зрительных образов и делает наглядными самые сложные ситуации, объяснение которых практически невозможно одними лишь словами. 
Внедрение в редакционную практику компьютеров и спец программ для изображения значительно облегчило эту задачу журналистам, позволило самые сложные схемы-конструкции рисовать максимально быстро, что крайне необходимо при оперативной передаче информации. 
Таким образом сегодня можно говорить о трех наиболее распространенных разновидностях «журналистского текста» в печатных СМИ:
1. собственно словесное изображение

2. комплекс «фотоизображение плюс комментарий»

3. инфографика – комплекс «схема плюс комментарий»

Учитывая специфические  способности каждой разновидности, можно создавать синтетические сообщения, состоящие из этих трех компонентов, что дает возможность наиболее адекватно информировать читателя о событиях, происходящих в окружающем нас мире.
О Фотоочерке и о фоторепортаже


Одной из важнейших характеристик серийных фотографических жанров, в т.ч. фотоочерка и фоторепортажа – явл единая тематическая сюжетная связь. Чтобы она появилась, необходимо знать архитектонику тех или иных жанров, в основе которых лежит композиционный монтаж фотографий, с помощью которого устанавливаются структурные, смысловые, эмоциональные и эстетические связи. Монтаж начинается с процесса отбора фото для печати, отобрав наиболее удачные, автор несет их бильдредактору. Фотографии редко бывают равнозначными – одни более существенны для реализации заданной идеи, другие выполняют вспомогательную роль. 

В процессе выбора метода иллюстрирования печатного издания, а следовательно, и монтажа фотографий в целом, решают в основном два вопроса: во-первых, можно ли использовать данные фото в данном издании, во-вторых, нужно ли включать их в данный конкретный номер.
ДОП. ИНФОРМАЦИЯ

!!!!! Фотография имеет двоякую природу. С одной стороны она – достаточно объективное свидетельство реально происходящих фактов и явлений, с другой – свидетельство субъективной оценки этих самых фактов и явлений собственно фотографом. Привычное же деление снимков на документальные и художественные имеет смысл лишь тогда, когда мы по каким- то причинам хотим отметить явное преобладание лишь одного из этих начал (документальное заключено в том ЧТО изображено, а художественное КАК это сделано). Для  фотоочерка характерны эмоциональная насыщенность, тесное взаимодействие документального и художественного начал.

2. Принципы и виды верстки современной периодики
План диктовки:

1. Определение верстки и Макета.

2. Виды верстки и законы газетной композиции по пунктам.
3. Читать, начиная с заголовка «Верстка»
4. Останиться время, читать про макет – это дополнительно, но Самолетов любит в нем капаться.
Определение:

Верстка – один из основных процессов полиграфического производства, в ходе которого печатное произведение приобретает окончательный вид. От качества ее выполнения прямо зависит качество журнала или газеты.
Или 

Верстка — это процесс размещения текстовых и иллюстративных блоков по полю формата с учётом дизайна макета и требований правописания.  С появлением компьютерных технологий процесс верстки переместился из типографии в редакцию и по времени совместился с процессом макетирования.
 ТУТ ПРО МАКЕТИРОВАНИЕ (ЧИТАТЬ ПОСЛЕ «ВЕРСТКИ», ЕСЛИ ВРЕМЯ ОСТАНИТСЯ. Дать сначала  только определение макета)

После вычитки рукописей и подготовки оригиналов начинается процесс макетирования газеты. Макет – это чертеж газеты, графическое изображение расположения материалов на газетной полосе. Расчет макета – работа чрезвычайно трудоемкая. Нужно точно рассчитать, сколько места займет тот или иной материал, и затем разместить его с учетом значимости информации, основных законов и принципов газетного дизайна (о которых я скажу позже). Понятно, что вид макета, объем газетных полос определяются прежде всего размерами бумажного листа, на котором печатается то или иное издание.

В учебно-методическом пособии С. Самолетова «Как делается газета?» рассматривается следующий аспект производства газеты: 

«большинство российских газет использует европейскую систему форматов бумаги. За единицу измерения в этой системе принят так называемый печатный лист. Его размеры (840X1189 мм – это так называемый нулевой формат (А0)) определены не случайно, а с учетом следующих условий:площадь печатного листа должна быть равна одному кв метру;отношение ширины к высоте должно быть таким, чтобы при складывании листа пополам и переходе в следующий формат это отношение оставалось неизменным. Такому условию удовлетворяет лист бумаги, у которого стороны относятся друг к другу, как 1 : 1,41.

 Лист бумаги с такими размерами в газетной практике не применяется. Лист А1 (594X840 мм) – половина А0 также не используется. Самым крупным форматом является А2 (420X594 мм) – четверть печатного листа. На этом формате печатаются «Известия», «Коммерсант», «Санкт-Петербургские ведомости», «Вести», «Вечерний Петербург». 

Но самым распространенным форматом является А3 (297X420). 

Формат А4 (210 X297 мм) – в данном виде выходит большая часть малотиражных газет. 
Необходимо сказать, что в зависимости от формата бумаги и соответствующего ему формата газетной полосы определяются формат и число газетных колонок. А2 – восьмиколонная верстка. А3 –газеты приняли пятиколонную верстку,. С укрупнением кегля набора (с 8 до 8,5 – 10 пунктов - корпус) – многие газеты вернулись на пятиколонную верстку, а некоторые стали верстать на четыре и три колонки. А4 – применяется трехколонная и четырехколонная верстка. 

При этом не следует забывать, что главным требование при определении формата колонки является удобочитаемость текста; сегодня это условие обеспечивается далеко не всегда. 

Формат листа и число колонок, принятые в том или ином издании, фиксируется в макетном бланке. Макеты бывают двух видов – расклейные и графические. Расклейные – по своим размерам точно соответствуют формату газетной полосы. Сделанные в типографии оттиски материалов наклеивались на полосы – таким образом выклеивался макет. Но его изготовление требует большого количества времени. Ему на смену пришел графический макет. Графический макет выполняется на специальном бланке, расчерченном по вертикали и горизонтали, так, чтобы число строк и колонок строго соответствовало формату газетного листа. 

На макете указывают:

1. Название (1ая полоса)

2. графически -Текстовые материалы

3. Заголовки

4. Всевозможные изобразительные средства (иллюстрация и пр.) + подписи под снимком

5. Разделительные элементы ( линейки, маркеры, воздух) 

6. размер, насыщенность, наклон, плотность и гарнитуру шрифта,

7. а также высоту строк. расстояние между горизонтальными линиями на макете =  в основном 5 строкам.

Ускорить макетирование позволяет модульная сетка – система вертикальных и горизонтальных линий, своеобразный каркас, определяющий структуру полосы. Вертикальные линии определяют формат колонок и пробелы между ними, горизонтальные – единицы информации, место постоянных элементов на полосе. 
ВЕРСТКА 

Составив план-макет, на полосе располагают (верстают) материалы. Верстка  - Это один из наиболее сложных процессов, обеспечивающий при соблюдении обязательных техничиских правил стилевое и техническое единство оформления и художественную целостность издания, соответствие каждой полосы как ее содержанию, так и общему принципу оформления издания.

Виды верстки:
1.По конфигурации материалов: 

А)прямая (каждый материал – прямоугольник, колонки одинаковы по высоте – скучно) (Разновидностью прямой верстки считается так называемая брусковая: заголовок всегда ставится на всю ширину набора с минимальными боковыми отступами)
Б) ломаная (преобладают материалы ступенчатой формы, колонки разновелики по высоте или широкий формат текста сменяется на узкий – трудно, но динамизм)

В) Смешенная

Прямая верстка спокойнее и проще ломанной и смешанной в восприятии читателями. Большинство русских газет строится по методу прямой верстки. Сдержанный характер.

2. По соотношению высоты и ширины материала:

А) горизонтальная

Б) вертикальная

В)горизонтальная с вертикальными пересечениями

Г) вертикальная с горизонтальными пресечениями (в последних двух случаях можно говорить, о перпендикулярной верстке, так как преимущество горизонталей и вертикалей не всегда поддается учету)

3. По расположению материалов относительно центра полосы (вертикальной или горизонтальной линии, делящей полосу на 2 части):

А)Симметричная. Симметричная верстка, если она не формальна, графически уравновешивая противоположные части полосы, уравнивает и их содержательную значимость.

Б)Асимметричная. Асимметрия, благодаря своему динамизму, подчеркивает главное на полосе.

4. По ширине колонок материала:
А) постоянная (одинаковое количество колонок одного размера)

Б) переменная

Виды верстки иллюстраций
1. Открытая (текст отдельно, фото отдельно)

2. Закрытая – текст с 3 всех сторон

3. Глухая – текст со всех сторон, но это не удобно.

4.  Вразрез – текст потом фото, потом опять текст – то есть фото делит текст на части)

5. В оборку – фотка в углу – с 2 сторон огибает текст.

Законы газетной композиции:

1. Закон пропорции – наилучшим образом смотрятся материалы, разверстанные по принципу золотого сечения (длина отрезка большей части должна относиться к меньшей так же, как большая часть к меньшей – математический ряд Фибоначчи 3:5, 5:8, 8:13 и т.д.). Наилучшим образом смотрится на полосе материал, разверстанный по принципу «золотого сечения» (1:1,62). В этих пропорциях бывают выдержаны и основные составляющие газетной формы: ширина и высота полосы, ширина и высота большинства букв шрифтов нормального начертания.
Но я лично это понимаю (и так советуют известные дизайнеры), что на полосе должно быть понятно, что главное, что второстепенное по размеру фото (иллюстрации), заголовков. Плохо, когда на полосе 3-4 фото одинакового размера. Лучше, когда одно большое, другое меньше - и, видимо, должно отличаться по размеру как раз по этим пропорциям, и + 2 небольшие иллюстрации. То же самое и с размером заголовка.
Еще, насколько я помню, Мартиров говорил, что отличаться по размеру иллюстрации должны в разы, иначе это не имеет смысла.
2. Закон контраста – расположенные рядом элементы оформления нужно оформлять контрастно.

3. Закон ритма – должен присутствовать некий римт, повтор элементов оформления.

4. Закон равновесия – все элементы оформления имеют разный вес – и их на полосе нужно уравновешивать. Если вверху расположена иллюстрация, то уравновесить ее внизу может большой материал.
Размещение материалов на газетной полосе взаимосвязано с таким понятием, как зоны читательского внимания: 
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Заключение:

Широкое внедрение в начале 90-х гг. в редакционную практику компьютерных настольных редакционно-издательских систем вновь ставит проблему оформления отечественной газеты. Газетный дизайн рассматривается как средство конкурентной борьбы на информационном рынке. Газетный дизайн – это процесс конструирования газеты как печатного издания и предпечатной подготовки к ее тиражированию на полиграфпредприятии. Газетный дизайн предполагает сочетание трех принципов 
1. удобства (чтения для читателей, создания и оформления для журналистов, полиграфического  исполнения - для полиграфистов); 
2. экономичности (экономии времени и средств для читателей, журналистов и полиграфистов); 
3. красоты (исторически сложившихся пропорций между частями целого, вызывающих у людей удовлетворение, а не раздражение). 
Эти принципы можно успешно использовать в качестве средств конкурентной борьбы и выживания. При компьютерной верстке газеты используется англо-американская типометрия (1 пункт = 0,353 мм) вместо применявшейся ранее европейской (1 пункт = 0,376 мм). Для новой типометрии рекомендуется кегль набора текста 9 или 10, гарнитура набора – «газета», «таймс» и др. шрифты первой группы. Формат колонки такой, чтобы в строке умещалось не менее, в среднем, 6 слов или 41 печатного знака, а число колонок на полосе было нечетным.
ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЕ СВЕДЕНЬЯ. Если будет время
Специфические термины, применяемые при верстке: 

на открытие (левый верхний угол полосы)  

на отлет (правый верхний угол)

стояк (две-три колонки сверху донизу)

чердак (верхняя часть полосы)

подвал (нижняя часть)

подвал на разворот (или «нараспашку)

внакрут (подборка материалов на одну тему, внутри блока из двух-трех колонок заметки идут одна за другой)
мельница, или вертушка (два крупных материала уравновешивают друг друга по диагонали).
3.Стиль, принципы и законы газетного оформления

Все желтое диктовать, остальное читать

Законы газетного оформления:
Соотношение содержания и оформления. Здесь недопустим сухой стиль книги, но и кричащий стиль плаката не подходит.
История вопроса

В 30-е годы начал формироваться общий стиль газетного оформления. В 40-е это был экономный стиль (жесткая экономия газетной полосы, много материалов, мало пробельных элементов – «воздуха»), на рубеже 50-х формируется пестрый стиль, в 60-70 годы брусковый стиль газетного оформления (сокращаются «украшения», но характерна многогарнитурность). С 70-х и до сегодняшнего дня стиль просветленный (жесткая экономия оформительских приемов).
Законы газетной композиции:

1. Закон пропорции – наилучшим образом смотрятся материалы, разверстанные по принципу золотого сечения (длина отрезка большей части должна относиться к меньшей так же, как большая часть к меньшей – математический ряд Фибоначчи 3:5, 5:8, 8:13 и т.д.). Наилучшим образом смотрится на полосе материал, разверстанный по принципу «золотого сечения» (1:1,62). В этих пропорциях бывают выдержаны и основные составляющие газетной формы: ширина и высота полосы, ширина и высота большинства букв шрифтов нормального начертания.
Но я лично это понимаю (и так советуют известные дизайнеры), что на полосе должно быть понятно, что главное, что второстепенное по размеру фото (иллюстрации), заголовков. Плохо, когда на полосе 3-4 фото одинакового размера. Лучше, когда одно большое, другое меньше - и, видимо, должно отличаться по размеру как раз по этим пропорциям, и + 2 небольшие иллюстрации. То же самое и с размером заголовка.
Еще, насколько я помню, Мартиров говорил, что отличаться по размеру иллюстрации должны в разы, иначе это не имеет смысла.

2. Закон контраста – расположенные рядом элементы оформления нужно оформлять контрастно.

3. Закон ритма – должен присутствовать некий римт, повтор элементов оформления.

4. Закон равновесия – все элементы оформления имеют разный вес – и их на полосе нужно уравновешивать. Если вверху расположена иллюстрация, то уравновесить ее внизу может большой материал.
Принципы газетного оформления:
· принципы верстки должны быть традиционными в рамках одно​го издания (если редакция практикует простую вертикальную вер​стку — она должна продолжаться из номера в номер как мини​мум в течение года). Кардинальные изменения, если в таковых все же назрела необходимость, предлагается вводить с начала полугодия (что связано с подпиской), а лучше — с начала года;

· общий объем рабочего текста не должен превышать 2/3 общей площади запечатанного поля, в противном случае есть риск ос​тавить полосу «слепой»;

· при отработке того или иного экстравагантного приема верстки читатель должен понять, что оформитель руководство​вался собственными задумками, а не верстка вынудила его это при​менить. Не надо надуманности.
·  специализированные или рекламные полосы лучше делать в кор​не отличными от традиционных — то есть вводить новые базо​вые элементы верстки. Как-то: другое количество колонок (или вообще новую модульную сетку); «свои» шрифты — как рабочие, так и заголовочные; изменить соотношение Заголовок — Подза​головок — Врубка; новую форму подачи иллюстративного ряда; смелее использовать «воздух»; попробовать новые подложки и т. д. 
· наиболее практичным и гарантирующим недопущение серьезных ошибок при верстке является принцип асимметрии; он может быть достигнут, например, довольно простым способом — отсе​чением целой колонки справа или слева на полосе. Такой прием можно использовать в качестве некоего рефрена, проходящего сквозь весь номер; особенно эффектен он в многостраничном издании.
· – рефрен — повторяющийся заметный элемент верстки — весьма же​лателен для стягивания всей конструкции номера. Он служит организующим началом, а также может выполнять функции не​коего фирменного знака издания, что обеспечит данному изда​нию узнаваемость и своеобразие. Это может быть не только «от​битая» колонка, но и колонтитул, материал на подложке, систе​ма рисованных заставочных рубрик, особая рамка и т. д.;

· – дубликат — принцип «поддержки» какого-либо локального новшества или простого нестандарта. Вы применили на развороте новую заголовочную гарнитуру, и если это начало внедрения но​вого шрифта в практику ваших заголовков, то нелишне где-ни​будь на этом же развороте или вообще в номере хотя бы еще один раз применить этот же шрифт. То же самое касается и нео​жиданной подачи фотографий, новой формы врубок, оформле​ния графиков и проч.;

· разворот следует рассматривать как единую конструкцию, даже если соседствующие полосы не связаны тематически. Для это​го верстальщику нелишне иметь «под руками» обе полосы, тем более, что практически все современные графические редакто​ры (PageMacker, QuarkXPress) имеют такую опцию, как верстка разворотами; исключение в этом правиле могут — и даже должны — составлять рекламные полосы и отдельные рекламные ма​териалы;

· шрифтовая политика на одном развороте (особенно взаимоот​ношения Рубрика — Заголовок — Подзаголовок — Врубка — Выде​лительный шрифт) должна быть если не абсолютно, то по край​ней мере идентична процентов на 90;

· желательно не увлекаться сугубо полосными материалами, а «раз​бавлять» крупные текстовые куски подверсткой хотя бы одного небольшого материала; оптимальная пропорция крупного и мел​ких материалов по объему — соответственно 3:2 или 2:3 (эта про​порция касается и взаимоотношения иллюстративного с тексто​выми массивами);

· на каждом развороте желательно присутствие хотя бы одного «фирменного блюда» — материала, выделенного как содержани​ем, так и оформлением.

· Шрифты – основной элемент оформления. Основной принцип выбора той или иной гарнитуры – удобочитаемость. (Быстрее воспринимается текст набранный шрифтом с использованием прописных и строчных букв, с засечками, малоконтрастные). Что касается кеглей шрифта – сейчас наблюдается тенденция к укрупнению кегля шрифта. А также тенденция к малогарнитурности издания (использование минимального количества гарнитур, варьируя их кеглями и начертаниями – курсив, жирное, полужирное).

Существует шрифтовой стандарт основных кеглей шрифтов  (разработанный для горячего набора, он несколько изменился по размерам, но названия кеглей остались прежними: 8 – петит, 9 – боргес, 12 – цицеро и др. 
· Небольшие материалы обычно хорошо размещаются вертикально вверху полосы, информационные подборки принято выделять и оформлять соответствующим образом (единая рамка, подложка, гарнитура подзаголовков и т.п. Инф. Подборки – это единственный случай, когда еще иногда применяется метод слепой верстки, и то чаще не в газетах, а журналах). Оформление крупных текстовых блоков имеет свои особенности (расположение в «подвале», утопленные в тексте заголовки, буквицы, врезки и т.д.).

· Маленькие однополосные снимки, подложки (серый или др. фон), выворотки (белый шрифт на темном фоне) не должны превышать 10%. 
· При верстке с переносом материал не принято делить больше чем на две части, 
· шрифт заголовка и подзаголовков должны быть идентичны. Что касается заголовков, они должны быть разверстаны в длину более, чем на половину материала, утопленный заголовок должен быть погружен в текст по правилу оптической середины, ширина текста д.б. больше трех колонок. Кегль рубрик и подзаголовков должен быть в 2-2,5 раза меньше заголовочного кегля.

· Иллюстрации должны соответствовать содержанию полосы, быть профессиональной по качеству и технике исполнения. Важно учитывать направление и размер (в какую сторону направлено большинство сохраненных на снимке деталей – должны смотреть «внутрь» полосы). 
· Необходимо помнить о вспомогательных графических средствах – воздухе, линейках и д.р. При этом нельзя злоупотреблять – линейки лучше использовать двух видов, контрастные. Фон (контрформа) не должен довлеть над текстом (форма).
Заключение
Широкое внедрение в начале 90-х гг. в редакционную практику компьютерных настольных редакционно-издательских систем вновь ставит проблему оформления отечественной газеты. Газетный дизайн рассматривается как средство конкурентной борьбы на информационном рынке. Газетный дизайн – это процесс конструирования газеты как печатного издания и предпечатной подготовки к ее тиражированию на полиграфпредприятии. Газетный дизайн предполагает сочетание трех принципов
 1. удобства (чтения для читателей, создания и оформления для журналистов, полиграфического  исполнения - для полиграфистов); 
2. экономичности (экономии времени и средств для читателей, журналистов и полиграфистов); 
3. красоты (исторически сложившихся пропорций между частями целого, вызывающих у людей удовлетворение, а не раздражение). 
Эти принципы можно успешно использовать в качестве средств конкурентной борьбы и выживания. При компьютерной верстке газеты используется англо-американская типометрия (1 пункт = 0,353 мм) вместо применявшейся ранее европейской (1 пункт = 376 мм). Для новой типометрии рекомендуется кегль набора текста 9 или 10, гарнитура набора – «газета», «таймс» и др. шрифты первой группы. Формат колонки такой, чтобы в строке умещалось не менее, в среднем, 6 слов или 41 печатного знака, а число колонок на полосе было нечетным.

4.Тематическая и композиционно-графическая модели газеты

Главенствующую роль в серьезном типе изданий играет содер​жание. Необходимость «отвлечься» на содержательную составляющую вполне объективна: форма, как известно, — способ существова​ния содержания, и без рассмотрения предварительной подготов​ки (систематизации) содержательной части просто нельзя присту​пать к работе над формой издания — к верстке и оформлению.

Для этой цели и существует такой методологический продукт, как тематическая модель издания.

Тематическая модель — это система подачи содержатель​ной части периодического издания, которая определяет его ко​личественную (объем и число материалов), пространственную (размещение материалов в целом по номеру и по конкретным по​лосам), качественную (жанровую) и временную (периодичность) составляющие текстового и иллюстративного массивов.
Основой тематической модели является рубрикатор (полный список используемых рубрик и система их подачи).

Поскольку модель подразумевает относительное постоянство расположения рубрик, то представляется целесообразным раз и навсегда закрепить за определенными полосами определенные рубрики.

Не обязательно те или иные рубрики присутствуют в каждом номере. Но периодичность их подачи должна строго соблюдаться. 

Словом, тематическая модель является своего рода расписанием работы редакции; на первый взгляд сугубо формальным документом. На самом деле она является продуктом творческим, и творческое на​чало как раз должно присутствовать в процессе ее создания.
композиционно-графическая модель издания  является: 

составной частью перспективного планирования газеты, которые есть и сейчас в каждом издании.
Перспективное - на длительный срок – год, полгода. В нем не указываются сроки и заголовки. Это своего рода программа работы редакции, перечень основных стратегических направлений ее деятельности: 
· основные темы,
· важнейшие рубрики, 
· названия тематических полос и периодичность их выхода, 
· технические параметры  оформления газеты – формат, количество полос, соотношение редакционных и рекламных материалов, вид верстки, используемые шрифты и т.д. 
В большинстве редакций эта часть перспективного плана оформляется в виде композиционно-графической модели газеты. 
Также в перспективном плане указываются характеристики приложений к газете – субботних, еженедельных, рекламных и т.п. Перспективный план определяет порядок проведения различных кампаний, организационно-массовых мероприятий, составной частью перспективного плана может стать план финансово-хозяйственной деятельности редакции. 

Композиционно-графическая модель – система внешнего облика издания. Графическая модель — воплощение тематической модели из​дания графическими, шрифтовыми и изобразительными средствами. Основой графического моделирования является:

а) конструкция номера в целом и всех его полос по отдельности;

б) шрифтовая политика;

в) подача иллюстраций и инфографики;

г) использование изобразительных средств второго плана (как-то — подложек, рамок, линеек и др.).
Конструкция номера — дело сугубо индивидуальное для каж​дого издания. Базируется она на выборе определенной системы вер​стки: вертикальной и горизонтальной, плоской и объемной (характеризуется активным использование средств, придающих странице газеты объемный вид. При таком виде верстки смело используется поворот текстов, используются различные подложки). Вариантов конст​рукции номера может быть бесконечное множество, но необходимо иметь в виду, что выбрав ту или иную конструкцию, следует придер​живаться ее постоянно. В противном случае возникает впечатление хаотичности и эклектики, что в читательском восприятии в любом случае оставит отпечаток неаккуратности, если не просто безвкуси​цы. 
Важным является и постоянство в выборе определенного числа колонок. Отход от традиционного количества колонок явля​ется дополнительным выделительным средством верстки, когда ре​дакция хочет обратить внимание аудитории именно на эту полосу. Следует помнить, что такой прием является довольно сильным сред​ством, поэтому использовать его нужно крайне осторожно. По неко​торым наблюдениям, общая площадь подобных материалов не дол​жна превышать 1/4 от общей площади номера, применять этот прием оптимально в масштабах целой полосы).
ДОП. ИНФОРМАЦИЯ
Работа по выпуску газеты начинается с составления плана. большинстве случаев можно говорить о трех основных уровнях планирования:

Перспективное - на длительный срок – год, полгода. В нем не указываются сроки и заголовки. Это своего рода программа работы редакции, перечень основных стратегических направлений ее деятельности: основные темы, важнейшие рубрики, названия тематических полос и периодичность их выхода, технические параметры  оформления газеты – формат, количество полос, соотношение редакционных и рекламных материалов, вид верстки, используемые шрифты и т.д. В большинстве редакций эта часть перспективного плана оформляется в виде композиционно-графической модели газеты. Также в перспективном плане указываются характеристики приложений к газете – субботних, еженедельных, рекламных и т.п. Перспективный план определяет также порядок проведения различных кампаний, организационно-массовых мероприятий, составной частью перспективного плана может стать план финансово-хозяйственной деятельности редакции. 

1. Среднесрочное . Среднесрочные планы разрабатываются на основе перспективных планов, но рассчитаны на более короткий отрезок времени. В центральной ежедневной газете среднесрочным считается недельный или месячный план работы, в районной – месячный или квартальный. Среднесрочный план более конкретен – темы планируемых публикаций материалов, сроки выхода спец и тематических страниц, порядок распределения материалов по полосам. Чаще всего такой план оформляется в виде сетевого графика. Это очень удобный документ, нередко он выполняется на листе ватмана и вывешивается на редакционный стенд для всеобщего обозрения. Сетевой график представляет собой сетку с определенным количеством ячеек; в верхней части указываются даты выхода очередных номеров, слева по вертикали – номера полос, а внутри графика, на пересечении горизонтальных и вертикальных линий, - темы материалов, запланированных к публикации. На основании этого графика любой сотрудник может составить свой индивидуальный план работы: график также служит основой для разработки оперативных планов.

Оперативное. Оперативные планы – это самые подробные, самые детализированные документы, где указаны не только конкретные заголовки материалов и фамилии авторов, но и примерный объем и точные сроки сдачи материала в секретариат. В большинстве редакций оперативными считаются недельный план и план газетного номера. Оперативный план разрабатывается как в секретариате, так и в каждом отделе, вывешивается на видном месте и служит основным документом, регламентирующим творческую деятельность журналистов  в указанный период.Специфика редакционного планирования состоит в том, что всегда предусматривается возможность замены одного материала другим, перераспределения сил для решения оперативных задач, возникших в процессе подготовки очередного номера.

Сейчас же модель издания определяется его концепцией, маркетинговой политикой др вещами... Здесь наверно нужно больше не про верстку и иллюстрации рассказывать, а про общий вид газеты, кот формирует имидж издания

Принципы газетного оформления:
· принципы верстки должны быть традиционными в рамках одно​го издания (если редакция практикует простую вертикальную вер​стку — она должна продолжаться из номера в номер как мини​мум в течение года). Кардинальные изменения, если в таковых все же назрела необходимость, предлагается вводить с начала полугодия (что связано с подпиской), а лучше — с начала года;

· общий объем рабочего текста не должен превышать 2/3 общей площади запечатанного поля, в противном случае есть риск ос​тавить полосу «слепой»;

· при отработке того или иного экстравагантного приема верстки читатель должен понять, что оформитель руководство​вался собственными задумками, а не верстка вынудила его это при​менить. Не надо надуманности.
·  специализированные или рекламные полосы лучше делать в кор​не отличными от традиционных — то есть вводить новые базо​вые элементы верстки. Как-то: другое количество колонок (или вообще новую модульную сетку); «свои» шрифты — как рабочие, так и заголовочные; изменить соотношение Заголовок — Подза​головок — Врубка; новую форму подачи иллюстративного ряда; смелее использовать «воздух»; попробовать новые подложки и т. д. 
· наиболее практичным и гарантирующим недопущение серьезных ошибок при верстке является принцип асимметрии; он может быть достигнут, например, довольно простым способом — отсе​чением целой колонки справа или слева на полосе. Такой прием можно использовать в качестве некоего рефрена, проходящего сквозь весь номер; особенно эффектен он в многостраничном издании.
· – рефрен — повторяющийся заметный элемент верстки — весьма же​лателен для стягивания всей конструкции номера. Он служит организующим началом, а также может выполнять функции не​коего фирменного знака издания, что обеспечит данному изда​нию узнаваемость и своеобразие. Это может быть не только «от​битая» колонка, но и колонтитул, материал на подложке, систе​ма рисованных заставочных рубрик, особая рамка и т. д.;

· – дубликат — принцип «поддержки» какого-либо локального новшества или простого нестандарта. Вы применили на развороте новую заголовочную гарнитуру, и если это начало внедрения но​вого шрифта в практику ваших заголовков, то нелишне где-ни​будь на этом же развороте или вообще в номере хотя бы еще один раз применить этот же шрифт. То же самое касается и нео​жиданной подачи фотографий, новой формы врубок, оформле​ния графиков и проч.;

· разворот следует рассматривать как единую конструкцию, даже если соседствующие полосы не связаны тематически. Для это​го верстальщику нелишне иметь «под руками» обе полосы, тем более, что практически все современные графические редакто​ры (PageMacker, QuarkXPress) имеют такую опцию, как верстка разворотами; исключение в этом правиле могут — и даже должны — составлять рекламные полосы и отдельные рекламные ма​териалы;

· шрифтовая политика на одном развороте (особенно взаимоот​ношения Рубрика — Заголовок — Подзаголовок — Врубка — Выде​лительный шрифт) должна быть если не абсолютно, то по край​ней мере идентична процентов на 90;

· –желательно не увлекаться сугубо полосными материалами, а «раз​бавлять» крупные текстовые куски подверсткой хотя бы одного небольшого материала; оптимальная пропорция крупного и мел​ких материалов по объему — соответственно 3:2 или 2:3 (эта про​порция касается и взаимоотношения иллюстративного с тексто​выми массивами);

· на каждом развороте желательно присутствие хотя бы одного «фирменного блюда» — материала, выделенного как содержани​ем, так и оформлением.

· Шрифты – основной элемент оформления. Основной принцип выбора той или иной гарнитуры – удобочитаемость. (Быстрее воспринимается текст набранный шрифтом с использованием прописных и строчных букв, с засечками, малоконтрастные). Что касается кеглей шрифта – сейчас наблюдается тенденция к укрупнению кегля шрифта. А также тенденция к малогарнитурности издания (использование минимального количества гарнитур, варьируя их кеглями и начертаниями – курсив, жирное, полужирное).

Существует шрифтовой стандарт основных кеглей шрифтов  (разработанный для горячего набора, он несколько изменился по размерам, но названия кеглей остались прежними: 8 – петит, 9 – боргес, 12 – цицеро и др. 
· Небольшие материалы обычно хорошо размещаются вертикально вверху полосы, информационные подборки принято выделять и оформлять соответствующим образом (единая рамка, подложка, гарнитура подзаголовков и т.п. Инф. Подборки – это единственный случай, когда еще иногда применяется метод слепой верстки, и то чаще не в газетах, а журналах). Оформление крупных текстовых блоков имеет свои особенности (расположение в «подвале», утопленные в тексте заголовки, буквицы, врезки и т.д.).

· Маленькие однополосные снимки, подложки (серый или др. фон), выворотки (белый шрифт на темном фоне) не должны превышать 10%. 
· При верстке с переносом материал не принято делить больше чем на две части, шрифт заголовка и подзаголовков должны быть идентичны. Что касается заголовков, они должны быть разверстаны в длину более, чем на половину материала, утопленный заголовок должен быть погружен в текст по правилу оптической середины, ширина текста д.б. больше трех колонок. Кегль рубрик и подзаголовков должен быть в 2-2,5 раза меньше заголовочного кегля.

· Иллюстрации должны соответствовать содержанию полосы, быть профессиональной по качеству и технике исполнения. Важно учитывать направление и размер (в какую сторону направлено большинство сохраненных на снимке деталей – должны смотреть «внутрь» полосы). Необходимо помнить о вспомогательных графических средствах – воздухе, линейках и д.р. При этом нельзя злоупотреблять – линейки лучше использовать двух видов, контрастные. Фон (контрформа) не должен довлеть над текстом (форма).
5. Иллюстративные формы на газетной (журнальной) полосе
Иллюстрация в буквальном переводе озночает «освещение», «пояснение», «наглядное изображение» Иллюстрация поясняет текст, дополняет его, помогает читателю лучше усвоить и понять содержание прочитанного. 

Иллюстрация – один из способов создания у читателя визуального образа, помогающего зрительно представить событие или облик героя публикации, о котором идет речь в текстовом сообщении. 
Появление фотографии не только расширило эти возможности, но и дополнило арсенал журналистики еще одним мощным документальным инструментом, однозначно свидетельствующим о факте произошедшего: снято – значит было. Эта способность фотографического изображения очень быстро продвинула фотографию с позиций иллюстрирования  к собственно информированию о происходящем. Текст при этом стал выполнять подчиненную функцию, комментирующую. «Одна фотография, сопровожденная десятью словами, может сказать больше, чем десять тысяч слов,» – говорил знаменитый американский фотограф Эдвард Стейхен. 
Фотография– важнейший элемент оформления газетной полосы. Сейчас существует большая проблема – бытует точка зрения, что лучше плохая фотография, чем никакой вообще. Хотя основная функция иллюстрации – информировать, а не украшать. Жанр газетной фотографии – фотография с места события. 
Требования к фотографиям:
· Она должна быть профессиональной по качеству и соответствовать тематике полосы.

· Наиболее привлекательными снимками считаются фотографии, где объект в движении. 

· Статичные снимки – для особых случаев (если есть особая задумка). 

Верстка  иллюстраций – два метода:

· комплексный (групповой) – когда множество иллюстраций связаны одним сюжетом. Снимки образуют единый иллюстративный образ (единый иллюстративный блок в центре или вверху).

· Раздельный метод верстки – каждая фотография представляет самостоятельный материал. 

Квадратных форм фотографий сегодня стремятся избегать. Обычно форма прямоугольника. Фотографии часто помещают внутрь текста – из снимка получается вырезанная по контуру картинка-наклейка.
Говоря об иллюстрациях в периодических изданиях, мы говорим об информационном материале, основным жанром, конечно, остается фотография (и такие жанры фотожурналистики, как фотопортрет, фоторепортаж, фотосерия, фотоочерк). Фотография должна соответствовать содержанию полосы, быть профессиональной по качеству оформления, технического исполнения. Но не менее часто используется графика (рисунки, карикатуры)
графика
В прессе существует себе еще одна разновидность иллюстрации – инфографика – всевозможные рисованные иллюстрации-схемы, схемы, диаграммы, карты облегчающие представление «технологии» происшедшего. Пространственно реконструированный механизм события позволяет читателю-зрителю максимально точно и максимально быстро разобраться в ситуации, например в аварии самолета, ограблении банка, реконструкции здания и т.п. 
Инфографика переводит на язык зрительных образов и делает наглядными самые сложные ситуации, объяснение которых практически невозможно одними лишь словами. Внедрение в редакционную практику компьютеров и спец программ для изображения значительно облегчило эту задачу журналистам, позволило самые сложные схемы-конструкции рисовать максимально быстро, что крайне необходимо при оперативной передаче информации. 
Графика – привлекательный элемент издания. Но это не элемент декора. К графическим иллюстрациям относят:

· Рисунки (карикатуры)

Информационная графика (карты, таблицы, диаграммы) – также этот компонент называется инфографика
Заключение
Учитывая специфические  способности каждой разновидности, можно создавать синтетические сообщения, состоящие из этих компонентов, что дает возможность наиболее адекватно информировать читателя о событиях, происходящих в окружающем нас мире.
Фотоочерки и фоторепортажи

Еще больше повествовательные функции изображения стали реализовывать себя в различных сюжетно-серийных жанрах фотожурналистики (фоторепортаж, фотосерия, фотоочерк). Как справедливо заметил французский исследователь Метц, переход от одного изображения к нескольким есть переход от изображения к речи. Дополненный кратким словесным комментарием фоторяд является повествованием, доступным самой широкой аудитории, более того, он часто не нуждается в подписи и м.б. понятен людям разных языковых культур.

Одной из важнейших характеристик серийных фотографических жанров, в т.ч. фотоочерка и фоторепортажа – является единая тематическая сюжетная связь. Чтобы она появилась, необходимо знать архитектонику тех или иных жанров, в основе которых лежит композиционный монтаж фотографий, с помощью которого устанавливаются структурные, смысловые, эмоциональные и эстетические связи. Монтаж начинается с процесса отбора фото для печати, отобрав наиболее удачные, автор несет их бильдредактору. Фотографии редко бывают равнозначными – одни более существенны для реализации заданной идеи, другие выполняют вспомогательную роль. 

В процессе выбора метода иллюстрирования печатного издания, а следовательно, и монтажа фотографий в целом, решают в основном два вопроса: во-первых, можно ли использовать данные фото в данном издании, во-вторых, нужно ли включать их в данный конкретный номер.
Фотография имеет двоякую природу. С одной стороны она – достаточно объективное свидетельство реально происходящих фактов и явлений, с другой – свидетельство субъективной оценки этих самых фактов и явлений собственно фотографом. Привычное же деление снимков на документальные и художественные имеет смысл лишь тогда, когда мы по каким- то причинам хотим отметить явное преобладание лишь одного из этих начал (документальное заключено в том ЧТО изображено, а художественное КАК это сделано). Для  фотоочерка характерны эмоциональная насыщенность, тесное взаимодействие документального и художественного начал.

Доп. вопрос – какой из видов иллюстрации является главной и почему?
Фотография.  Т.к. основное свой-во документальность. «Одна фотография, сопровожденная десятью словами, может сказать больше, чем десять тысяч слов,» – говорил знаменитый американский фотограф Эдвард Стейхен. Хотя фотография имеет двоякую природу. С одной стороны она – достаточно объективное свидетельство реально происходящих фактов и явлений, с другой – свидетельство субъективной оценки этих самых фактов и явлений собственно фотографом
6. Производство и выпуск издания. Основные этапы.

Первый этап – сбор информации подготовка материалов. При этом журналист обязан обеспечить фактологическую точность материалов – проверить фамилии, даты, фактические и цифровые данные. Придумать заголовок, подзаголовок, лид возможно - рубрику. Если необходимо, найти архивные редкие фотографии. После распечатки текста, вычитать его внимательно. Затем заполнить «паспорт» материала – «паспортом» называется специальный бланк, прикрепляемый к материалу и содержащий информацию – его заголовок, объем, имя автора и подписи ответственных лиц. Затем материал поступает к заведующему отделом, который визирует его. После этого все материалы распределяются по полосам выпускающим редактором (отвечающим за выпуск данной полосы или номера). Затем ответственный секретарь готовит макет выпуска всего номера в целом. 
Объем материала должен соответствовать его значимости. В пределах одной полосы в заголовках над материалами одно и то же слово нельзя использовать дважды. В секретариате жуналисткий текст превращается в оригинал – особый вид газетной документации, который применительно к журналистскому материалу обозначает отредактированный, вычитанный, технически обработанный текст, утвержденную всеми ответственными лицами редакции. Оригиналами называют также оригиналы иллюстраций, заверенные соответствующим образом и принятые к публикации. оригинал является документом, обладающим определенной юридической силой. В секретариате текст подвергается дальнейшей обработке: на полях указывают название и кегль шрифта, которым необходимо набрать текст, формат набора, в тексте отмечаются участки, которые необходимо выделить. 

Второй этап – макетирование (НИЖЕ ЕСТЬ ОБ ЭТОМ).

Особый вид оригиналов – оригинал-макет. Это оригинал, каждая страница которого по всем своим элементам совпадает со страницей будущего произведения печати. Сегодня редакционная часть подготовки материала заканчивается выпуском оригинал-макетов. Они подписываются редактором газеты и служат основой для изготовления офсетных печатных форм. После вычитки рукописей и подготовки оригиналов начинается процесс макетирования газеты. Макет – «чертеж газеты», наглядное изображение полос. Расчет макета – зависит от размера бумажного листа 
Третий этап – верстка (НИЖЕ ЕСТЬ ОБ ЭТОМ) Оригиналы материалов и макеты полос сдаются в типографию, где производиться набор текстов и верстка.

Четвертый этап – корректура. Готовые полосы выводятся на печать, затем идет процесс корректуры – это процесс выявления и исправления ошибок  в тексте и недостатков изготовления печатной формы, подготовленной для размножения типографским или любым другим способом. Существует два вида корректуры – типографская (техническая) и редакционная (содержательная). 

Типографская корректура – в ее задачи входит обеспечение точное выполнение редакционного заказа с точки зрения качества полиграфического исполнения. Типографский корректор редко вникает в содержательную часть текстов. Он следит за правильностью расположения страниц, их нумерацией, версткой иллюстраций. 

Редакционная корректура – производится редакционным корректором. Это, прежде всего, корректура содержательная. Это вычитка и исправление материалов При проведении корректуры корректор использует целый ряд профессиональных методов и средств. Выделяют различные способы чтения текста:
· Чтение-сличение (получив оттиск полосы, корректор обязан сличить содержание текста с оригиналом. При этом применяется один из двух методов – чтение в одиночку или чтение вподчитку. Чтение в одиночку – корректор сравнивает оттиск материала и оригинал. Но этот процесс достаточно трудоемкий. Поэтому применяется метод чтения вподчитку. Подчитчик читает текст корректору вслух. 
· Сквозное смысловое чтение – проводится на втором этапе корректуры, после завершения проверки орфографии и пунктуации. 
· Чтение-сверка – после получения оттиска корректор смотрит лишь на те участки текста, где были исправления. 
· Вертикальный просмотр – метод корректуры для унификации всех однородных элементов – например, р., рубль, руб. и т.п. 

При корректуре – использование знаков корректуры. Порядок проведения корректуры включает следующие этапы:
1. вычитка оригиналов (перед сдачей в набор).

2. первая корректура (если формат А2 – на первую корректуру подаются оттиски материалов – это корректура в гранках. Формат А3 – корректура в сверстанных полосах. Выявляется большая часть ошибок. Все исправления называются «исправления в отступления от оригинала». 

3. вторая корректура (оттиски возвращаются в типографию, где в полосы вносится правка. Затем процесс вторичной корректуры. Здесь проверяются даты, выходные данные номера. Производится сквозное смысловое чтение текстов).

4. сверка для подписания в печать.

ДОП. СВЕДЕНИЯ. САМОЛЕТОВ ГОНЯЕТ ПО МАКЕТУ ЧАСТО!!!!!!!

Макет делает – ответственный секретарь.

О МАКЕТЕ

После вычитки рукописей и подготовки оригиналов начинается процесс макетирования газеты. Макет – это чертеж газеты, графическое изображение расположения материалов на газетной полосе. Расчет макета – работа чрезвычайно трудоемкая. Нужно точно рассчитать, сколько места займет тот или иной материал, и затем разместить его с учетом значимости информации, основных законов и принципов газетного дизайна (о которых я скажу позже). Понятно, что вид макета, объем газетных полос определяются прежде всего размерами бумажного листа, на котором печатается то или иное издание.

В учебно-методическом пособии С. Самолетова «Как делается газета?» рассматривается следующий аспект производства газеты: 

«большинство российских газет использует европейскую систему форматов бумаги. За единицу измерения в этой системе принят так называемый печатный лист. Его размеры (840X1189 мм – это так называемый нулевой формат (А0)) определены не случайно, а с учетом следующих условий:площадь печатного листа должна быть равна одному кв метру;отношение ширины к высоте должно быть таким, чтобы при складывании листа пополам и переходе в следующий формат это отношение оставалось неизменным. Такому условию удовлетворяет лист бумаги, у которого стороны относятся друг к другу, как 1 : 1,41.

 Лист бумаги с такими размерами в газетной практике не применяется. Лист А1 (594X840 мм) – половина А0 также не используется. Самым крупным форматом является А2 (420X594 мм) – четверть печатного листа. На этом формате печатаются «Известия», «Коммерсант», «Санкт-Петербургские ведомости», «Вести», «Вечерний Петербург». 

Но самым распространенным форматом является А3 (297X420). 

Формат А4 (210 X297 мм) – в данном виде выходит большая часть малотиражных газет. 

Необходимо сказать, что в зависимости от формата бумаги и соответствующего ему формата газетной полосы определяются формат и число газетных колонок. А2 – восьмиколонная верстка. А3 –газеты приняли пятиколонную верстку,. С укрупнением кегля набора (с 8 до 8,5 – 10 пунктов - корпус) – многие газеты вернулись на пятиколонную верстку, а некоторые стали верстать на четыре и три колонки. А4 – применяется трехколонная и четырехколонная верстка. 

При этом не следует забывать, что главным требование при определении формата колонки является удобочитаемость текста; сегодня это условие обеспечивается далеко не всегда. 

Формат листа и число колонок, принятые в том или ином издании, фиксируется в макетном бланке. Макеты бывают двух видов – расклейные и графические. Расклейные – по своим размерам точно соответствуют формату газетной полосы. Сделанные в типографии оттиски материалов наклеивались на полосы – таким образом выклеивался макет. Но его изготовление требует большого количества времени. Ему на смену пришел графический макет. Графический макет выполняется на специальном бланке, расчерченном по вертикали и горизонтали, так, чтобы число строк и колонок строго соответствовало формату газетного листа. 

На макете указывают:

8. Название (1ая полоса)

9. графически -Текстовые материалы

10. Заголовки

11. Всевозможные изобразительные средства (иллюстрация и пр.) + подписи под снимком

12. Разделительные элементы ( линейки, маркеры, воздух) 

13. размер, насыщенность, наклон, плотность и гарнитуру шрифта,

14. а также высоту строк. расстояние между горизонтальными линиями на макете =  в основном 5 строкам.

Ускорить макетирование позволяет модульная сетка – система вертикальных и горизонтальных линий, своеобразный каркас, определяющий структуру полосы. Вертикальные линии определяют формат колонок и пробелы между ними, горизонтальные – единицы информации, место постоянных элементов на полосе. 
О ВЕРСТКИ 

Составив план-макет, на полосе располагают (верстают) материалы. Верстка  - Это один из наиболее сложных процессов, обеспечивающий при соблюдении обязательных техничиских правил стилевое и техническое единство оформления и художественную целостность издания, соответствие каждой полосы как ее содержанию, так и общему принципу оформления издания.

Виды верстки:
1.По конфигурации материалов: 

А)прямая (каждый материал – прямоугольник, колонки одинаковы по высоте – скучно) (Разновидностью прямой верстки считается так называемая брусковая: заголовок всегда ставится на всю ширину набора с минимальными боковыми отступами)
Б) ломаная (преобладают материалы ступенчатой формы, колонки разновелики по высоте или широкий формат текста сменяется на узкий – трудно, но динамизм)

В) Смешенная

Прямая верстка спокойнее и проще ломанной и смешанной в восприятии читателями. Большинство русских газет строится по методу прямой верстки. Сдержанный характер.

2. По соотношению высоты и ширины материала:

А) горизонтальная

Б) вертикальная

В)горизонтальная с вертикальными пересечениями

Г) вертикальная с горизонтальными пресечениями (в последних двух случаях можно говорить, о перпендикулярной верстке, так как преимущество горизонталей и вертикалей не всегда поддается учету)

3. По расположению материалов относительно центра полосы (вертикальной или горизонтальной линии, делящей полосу на 2 части):

А)Симметричная. Симметричная верстка, если она не формальна, графически уравновешивая противоположные части полосы, уравнивает и их содержательную значимость.

Б)Асимметричная. Асимметрия, благодаря своему динамизму, подчеркивает главное на полосе.

4. По ширине колонок материала:

А) постоянная (одинаковое количество колонок одного размера)

Б) переменная

Виды верстки иллюстраций

6. Открытая (текст отдельно, фото отдельно)

7. Закрытая – текст с 3 всех сторон

8. Глухая – текст со всех сторон, но это не удобно.

9.  Вразрез – текст потом фото, потом опять текст – то есть фото делит текст на части)

10. В оборку – фотка в углу – с 2 сторон огибает текст.

 7. Лицо газеты. Приемы и средства газетного оформления. 

Лицо газеты - это есть индивидуальный и неповторимый облик издания, и нужно сказать, из чего этот облик скадывается. 
Внешняя форма газеты, элементы ее составляющие:

· Иллюстрации

· Декоративные элементы,

· Комплексы: материлы – подборки – полосы – развороты - номер. 
- Это все и есть единство содержания и формы в газете, и когда оно устойчиво у нее есть «лицо». (Например, Общеполитическая газета отличается от таблоида строгостью графического облика – разные лица)
В работе С.М. Гуревича «Номер газеты» говорится, что имидж издания (лицо издания) – устойчивое представление о газете, которое тесно связано с аудиторией (ориентировано на ее вкусы и интересы). В «лице издания» есть и национальные особенности, исторически сложившееся традиции в области печати у народов разных стран. Например, газеты латинской Америки (Бразильская «Acre Gazeta», Аргенитнская «Alagoas  A Cidade» и т.д.) тяготеют к всевозможным рамкам и подложкам, пестрым цветовым решениям не зависимо от веса издания (от таблойда до общественно политич.). И для европейских читателей выглядят весьма пестро и эклектично, даже безвкусно.

Каждая газета – самостоятельный материально-духовный организм, обладающий своей графической самобытностью. Например, «серьезные», «качественные» российские газеты (Коммерсант, Ведомости) – отличаются нарочитой графической строгостью. «Массовые газеты» (Жизнь, Speed INFO) – кричат каждой деталью своего оформления.

Детали оформления формирующие облик издания:
1. Заголовок как главный стилеобразующий элемент оформления
В методичке Самолетова «Дизайн современной газеты» заголовок и иллюстрация названы важнейшими элементами дизайна, служащими для привлечения читательского внимания. «Лицо газеты» представлено в ее заголовках, иллюстрациях и графике. 

Несколько слов о заголовочном комплексе:

Сегодня заголовки стали значительно крупнее – 48 пунктов (раньше они использовались в афишно-плакатном деле, теперь в газетах формата А3). Самые крупные – 100 пунктов – считаются неоправданно крупными, т.к. являются слишком навязчивыми. Для оформления заголовков рекомендуется использовать не более 2, 3-х гарнитур. Лучше использовать разные начертания и кегли. Но шрифт при этом должен оставаться единым. К видам нестандартной разверстки заголовка относятся наложение заголовка на определенный цветовой фон, на фотографию. 

2. Иллюстрация – важнейший элемент оформления газетной полосы. Сейчас существует большая проблема – бытует точка зрения, что лучше плохая иллюстрация, чем никакой вообще. Хотя основная функция иллюстрации – информировать, а не украшать. Жанр газетной фотографии – фотография с места события. 
Требования к фотографиям:
· Она должна быть профессиональной по качеству и соответствовать тематике полосы.

· Наиболее привлекательными снимками считаются фотографии, где объект в движении. 

· Статичные снимки – для особых случаев (если есть особая задумка). 

Верстка иллюстраций – два метода:

· комплексный (групповой) – когда множество иллюстраций связаны одним сюжетом. Снимки образуют единый иллюстративный образ (единый иллюстративный блок в центре или вверху).

· Раздельный метод верстки – каждая фотография представляет самостоятельный материал. 

Квадратных форм фотографий сегодня стремятся избегать. Обычно форма прямоугольника. Фотографии часто помещают внутрь текста – из снимка получается вырезанная по контуру картинка-наклейка.

Необходимо также сказать о направлении фотографий – лучше, чтобы снимок «смотрел» внутрь полосы. 

3.Графика – привлекательный элемент издания. Но это не элемент декора. К графическим иллюстрациям относят:

· Рисунки (карикатуры)

· Информационная графика (карты, таблицы, диаграммы) – также этот компонент называется инфографика.


Заключение
Самолетов считает (в методичке «Дизайн современной газеты»), что оформление газеты должно быть максимально доступным и легковоспринимаемым читателем. Критерием оценки может служить – насколько быстро читатель находит нужную ему информацию. Текст занимает большую часть газетной площади, поэтому правильный выбор шрифтов и максимальная удобочитаемость – два основных требования при создании газеты. Так, к наиболее предпочтительным и легковоспринимаемым шрифтам сегодня относят Times New Roman. Шрифты с засечками на газетной полосе смотрятся легко, а рубленые шрифты придают материалу тяжеловесность. Большие по объему тексты и их неправильное размещение на полосе ухудшают вид издания. Поэтому для формата А3 предельно максимальным объемом публикации является 150 строк. И подобные тексты надо располагать горизонтально. А информационные заметки необходимо размещать вертикально, т.к.  

	информация


Здесь иллюзия уменьшения текста.

	инф.


 Здесь иллюзия увеличения текста.

Если большой материал помещается в подвал, то при этом его нельзя печатать мелким шрифтом. Для того, чтобы привлечь читательское внимание к информации, текст можно украсить врезками, буквицами и т.п. Кегль набора – раньше во всех изданиях использовали петит (8 пунктов), теперь 8,5 – 9 (9пунктов – боргес). 

8. Тип издания и структура редакции

Источники: 

С.А. Самолетов «Как делается газета?»,

лекции Владимира Анатольевича Никитина.
Редакции газет сами вправе определять свою структуру, исходя из своих конкретных задач. Говоря о функциях сотрудников, нужно иметь в виду, что в разных изданиях эти функции могут отличаться друг от друга. Но чаще различия не принципиальны.

Возглавляет редакционный коллектив редактор.
Он контролирует весь процесс работы. Может вмешаться на любом этапе. В мылких редакциях редактор может быть и директором. В крупных редакциях существует цепочка «гл. редактор – редактор – его зам – зав. отделом – корреспондент». В общем, его функции очень широки. Многое зависит отличности.

Условно функции редактора можно разделить на 2 группы:
· административные 

Принимает на работу и увольняет сотрудников, определеяет размер зарплат и поощрений, организует экономическую политику редакции, проводит совещания, первым знакомится с почтой, руководит организацией массовых мероприятий, принимает посетителей, представляет свой коллектив в других организациях. Подписывает указы.

· Творческие

Принимает окончательное решение по составу текущего номера, прочитывает важнейшие материалы номера, редактируя их, подписывает вычитанные полосы в печать, пишет сам.

Заместитель редактора.
Главный помощник редактора. Его служебные обязанности честно не определены. Как правило, они с редактором по договоренности делят обязанности. Когда ред. на месте, зам. Часто просто пишет или возглавляет один из отделов.

Редакционная коллегия.
Совещательный орган (не руководящий!!)

Ее состав определяется издателем. Она – оплот принципа коллегиальности. Как правило, ее члены – редактор, замы, ответственный секретарь и зав отделами. В больших изданиях туда могут входить писатели, ученые и прочие ВИПы, которые не являются штатными сотрудниками, а приглашаются для консультаций. (Чаще – просто «для понта» газеты их включают в редколлегию).

Ее авторитет часто высок. Иногда только туда может пожаловаться журналист. Функции:
· планирует деятельность редакции (утверждает планы)

· обсуждает текущие вопросы (назначение/снятие сотрудников, техническое обеспечение и т.п.)

· обсуждает содержание текущих номеров, формулирует позицию редакции

· обсуждает отчеты подразделений редакции и т.д.

Периодичность заседаний может быть разной.

Отдел.
Число отделов и их специализация определяются условиями, в которых существует редакция. Это самый подвижный элемент ред.стуктуры. Во главе – заведующий отделом, который распределяет материалы и визирует готовые тексты. Существует несколько принципов, в соответствии с которыми формируются отделы.

1. Отраслевой принцип. (за отд. закрепляется тематика, сфера жизни – политика, спорт и т.д.). Он самый популярный.

2. Жанровый (был популярен в советское время). Сегодня – в толстых литературных журналах.

3. Функциональный. Тоже популярен сегодня. (отделы информации, иллюстраций, писем и т.п.)

4. Региональные (в Африке), временные (для ведения кампаний), внештатные (из внештатников).

Корреспонденты.
Рядовые работники. Бывают обозревателями, собственными и специальными.

Обозреватель – высшая форма индивидуального журналистского труда. Готовят серьезную аналитику по окученной теме.

Спецкор – послан из города, где расположена редакция на место репортажа.

Собкор – живет в другом городе, оттуда же регулярно ивысылает материалы.

Секретариат.
«Штаб газеты». Сегодня без этого отдела работа редакции невозможна. Это, по большей части, оформители, которые объединяют разрозненные материалы на полосы, придавая ей законченное смысловое и композиционное единство.

Среди его функций: 
· организационно-техническая работа (создание макетов, верстка и т.д.)

· разработка и утверждение редакционных планов.
В крупных изданиях в секретариат входят десятки человек (ответсек, его замы, сотрудники отдела иллюстраций, верстальщики, корреторы, фотокоры). В мелких – два-три человека. И набор обязанностей у них выглядит по-разному.

Ответственный секретарь.
На нем основная ответственность за выход газеты. В небольших редакциях он сам редактирует тексты, макетирует полосы, и иногда верстает. Он же создает макет, расписывает гонорары, пишет подборки новостей и т.п. В нормальных газетах ответсек – руководитель коллектива и «генератор идей». Техническую работу выполняют его замы, а он – координирует. Плюс – занимается планированием, гонорарами и работой с собкорами и спецкорами.

Заместитель ответсека.
Готовит текущий номер. Он есть только в городских ежедневных газетах (не меньше).

Выпускающий.
Сотрудник секретариата, ответственный за прохождение рукописи через типографию. Сейчас от выпускающих почти отказались, потому что многие этапы проводятся в самой редакции (верстка, корректура). Поэтому изменились его функции. Он организует верстальщиков, контролирует сроки, правит материалы, обеспечивает отправку сверстанных полос по адресам (корректору, в отделы, редактору и т.п.).

Отдел иллюстраций.

Подчинен ответсеку. Члены – бильдредактор, фотокор и художники. По заявке ответсека в отделе идет подбор иллюстраций к текущему и последующим номерам. Чаще – свежие фотографии, иногда – архивные. В крупных газетах есть архивы.

9.Функции изобразительных материалов на газетной (журнальной) полосе.

Удачная фотография или рисунок – это, прежде всего, информационный материал, несущий определенное сообщение. Назначение газетной иллюстрации – дать визуальное представление о том событии или человеке, о котором идет речь в тексте. Ее важнейшая задача – не украшать, а информировать.

Каждая иллюстрация должна удовлетворять двум требованиям: соответствовать содержанию полосы и быть профессиональной по качеству.

С содержательной  точки зрения наиболее привлекательно смотрятся фотоснимки, показывающие объект в движении (это касается и портрета).

Зачастую, стремясь к наличию «пятна» на полосе, редакции публикуют плохие снимки.

В целом основные функции такие:
· Повествовательная

· иллюстративная

· композиционно-графическая

По советским учебникам задачи газетной иллюстрации такие:
· событийно-информационного характера

· документальные

· познавательные

сатирические и юмористические
Журналистский материал в периодике -  это визуальная конструкция, которая может состоять как собственно из вербального сообщения, так и из более сложного симбиоза, каким является комплекс «изображение плюс текст». Но в любом случае читатель воспринимает эту конструкцию прежде всего  визуально.
 Задача любого журналистского текста есть донесение некой информации до читателя. 
Функции довольно условно распределены, кроме документальности которая относится только фотографии, могут плавно переходить от одной разновидности изобразительных материалов к другой.

Иллюстрация – один из способов создания у читателя визуального образа, помогающего зрительно представить событие или облик героя публикации, о котором идет речь в текстовом сообщении. Функции иллюстрации:
· поясняет текст, 
· дополняет его, 
· помогает читателю лучше усвоить и понять содержание прочитанного.
· Сатирическая

· Художественная (документальное заключено в том ЧТО изображено, а художественное КАК это сделано).

Появление фотографии не только расширило эти возможности, но и дополнило арсенал журналистики еще одним мощным документальным инструментом, однозначно свидетельствующим о факте произошедшего: снято – значит было. Эта способность фотографического изображения очень быстро продвинула фотографию с позиций иллюстрирования  к собственно информированию о происходящем. Текст при этом стал выполнять подчиненную функцию, комментирующую. «Одна фотография, сопровожденная десятью словами, может сказать больше, чем десять тысяч слов,» – говорил знаменитый американский фотограф Эдвард Стейхен.  Функции фотографии:
· Лучше запоминается и привлекает внимание, на привлечение внимания работает комплекс: заголовок-фото-подпись к фото. Например, считается, что у каждой фото должна быть подпись, т.к. читатели всегда их читают, это возможность "завлечь" читателя.
· Возможность добавления других смыслов с помощью фотографий. 
· Документальность
· Информативность
· Художественность (документальное заключено в том ЧТО изображено, а художественное КАК это сделано) Сейчас существует большая проблема – бытует точка зрения, что лучше плохая фотография, чем никакой вообще. Хотя основная функция – информировать, а не украшать. 
Еще больше повествовательные функции изображения стали реализовывать себя в различных сюжетно-серийных жанрах фотожурналистики (фоторепортаж, фотосерия, фотоочерк). Как справедливо заметил французский исследователь Метц, переход от одного изображения к нескольким есть переход от изображения к речи. Функции фото…репортажа, очерка. серии:
· Повествовательная - Дополненный кратким словесным комментарием фоторяд является повествованием, доступным самой широкой аудитории, более того, 
·  Повествовательно - интернациональная фоторяд часто не нуждается в подписи и м.б. понятен людям разных языковых культур.
Графика. это не элемент декора. К графическим иллюстрациям относят:

1.Рисунки (карикатуры). Функции:
· Сатирическая

· Юмористическая

2.Информационная графика (карты, таблицы, диаграммы) – также этот компонент называется инфографика. Функции:

· переводит на язык зрительных образов и делает наглядными самые сложные ситуации, объяснение которых практически невозможно одними лишь словами. (Пространственно реконструированный механизм события позволяет читателю-зрителю максимально точно и максимально быстро разобраться в ситуации, например в аварии самолета, ограблении банка, реконструкции здания и т.п.)
Коллажи функции – однозначно публицистическую, прямо выражая мнение издания по тому или иному вопросу.
Заключение
Учитывая специфические  способности каждой разновидности, можно создавать синтетические сообщения, состоящие из этих компонентов, что дает возможность наиболее адекватно информировать читателя о событиях, происходящих в окружающем нас мире.
Доп. вопросы  
какой из видов иллюстрации является главной и почему?

Фотография.  Т.к. основное свой-во документальность. «Одна фотография, сопровожденная десятью словами, может сказать больше, чем десять тысяч слов,» – говорил знаменитый американский фотограф Эдвард Стейхен. Хотя фотография имеет двоякую природу. С одной стороны она – достаточно объективное свидетельство реально происходящих фактов и явлений, с другой – свидетельство субъективной оценки этих самых фактов и явлений собственно фотографом.
Название журнала где представлена одна инфографика:

А еще можно рассказать, что был журнал "Все ясно", теперь "Идеи Х" - там одна инфографика, текстов почти нет - все понятно без слов)

10. Изобразительные формы как разновидность журналистского текста

Текст – понятие многоаспектное. С латинского языка (textus) оно переводится как «ткань». В семиотике текст – это система знаков (текст = знак). Все его элементы – знаки. Каждый из них часть системы и несет свою информацию. Более того - текст упорядоченная система. 

Т.о. можно рассматривать любой элемент полосы как текст, и саму полосу как текст.

Задача любого журналистского текста есть донесение некой информации до читателя. Создание иллюстрированной периодики – один из первых шагов на пути к оптимизации этого процесса. Иллюстрация (от лат. «нагрядное изображение, пояснение») – один из способов создания у читателя визуального образа, помогающего зрительно представить событие или облик героя публикации. 

По своей убедительности фотографии порой превосходят другие виды материалов. «Одна фотография, сопровожденная десятью словами, может сказать больше, чем десять тысяч слов,» – говорил знаменитый американский фотограф Эдвард Стейхен Обладая документальностью и неопровержимостью они становятся агитационными материалами. Это свойство усиливается тем, что фотография в газете почти всегда актуальна, оперативна. Выразительной можно назвать такую иллюстрацию, которая не требует дополнительных пояснений.

Важно использовать все многообразие жанров изобразительных материалов.

· Репортажный снимок, например, должен быть оперативным. Он может быть сделан при выборочной съемке или при организованной. В первом случае журналист является свидетелем события, изменить которое не в состоянии. Снимок является документом о произошедшем, повествователем.

· Портрет – наиболее распространенная иллюстрация. Он тоже может повествовать, если сделать грамотно. Много рассказывает характер человека, если он пойман, детали интерьера, выражение лица, свет. Портрет может быть индивидуальным и обобщенным. Выбрать (при втором случае) типичное – не очень-то просто. Сделать это удачно сможет только тот репортер, который хорошо знает общественную группу людей. Сложны групповые портреты.

· Пейзаж печатается в общеполитических изданиях не часто. Но в сочетании с другими снимками (например, показывая местность, где живут герои материала) может быть красноречив.

· Интерьер и натюрморт публикуются в газетах редко, чаще в специализированных изданиях и выполняют иллюстративную или познавательную функции.

· Фотоочерк – очень публицистичен. Это рассказ в картинках. Его необходимо задумать заранее, перед съемкой и потом отснять, выбрать нужное и грамотно расположить на полосе. Плох тот фотоочерк, в котором снимки можно поменять местами или даже изъять некоторые. В ряде случаев кадры фотоочерка перемежаются с текстом, это помогает лучше понять тему.

· Карикатура. Она должна быть актуальной и выразительной. Т.к. она посвящается злободневным вопросам, то несет в себе мысль художника о «том, как должно быть правильно».

· Карты и прочая графика, а так же репродукции  несут информационную нагрузку.

· Коллажи – однозначно публицистическую, прямо выражая мнение издания по тому или иному вопросу.

А еще можно рассказать, что был журнал "Все ясно", теперь "Идеи Х" - там одна инфографика, текстов почти нет - все понятно без слов)
11. Культура шрифтового оформления 
Выбор шрифтов — трудоемкий этап создания газеты. Как часть композиционно-графической модели в редакции создается шрифтовое расписание издания. Это перечень шрифтов, которые будут использоваться в газете (журнале) с точной привязкой каждого из них к темам материалов, жанрам, полосам.
Правильная шрифтовая политика определяет 3/4 успеха оформления газеты.
Различают 4 функциональные группы шрифтов:
1. Рабочий, или основной (мелкий шрифт основного набора).
2. Заголовочный, подзаголовочный и шрифт для рубрик.
3. Выделительный (врубки-врезки, вопросы к интервью).
4. Рекламная группа.

Рабочий шрифт рекомендуется применять один (и обязательно — единого кегля!) для всего текстового массива газеты. Правда, практика показывает, что в ряде случаев еще один рабочий шрифт просто необходим в чисто технических целях — скажем, для экономии места. Дополнительный шрифт должен резко отличаться от основного — если основной шрифт является засечным, то дополнительный должен быть рубленым; и наоборот.

Выбор рабочего шрифта — наиболее ответственный момент в создании фирменного стиля газеты, потому что именно он является отправной точкой для всего остального дизайна. При выборе следует определиться с основными задачами редакции
1. если она ставит целью публикацию объемных материалов, не терпящих сокращений, тогда нужно обращаться к группам компактных рубленых шрифтов конфигурации Condenced или Compressed. 

2. Если редакция практикует небольшие материалы — разумно использование засечных шрифтов.
Рекомендуется учитывать следующие моменты: 

1. легче читается засечный, а не рубленый шрифт, потому что сетчатка глаза «улавливает засечки букв, как будто цепляется за ручки»; 

2. при плохой полиграфии использование засечного шрифта неразумно: засечки плохо пропечатываются; 

3. в газетах России наблюдается тенденция увеличения кегля рабочего шрифта с 8 (питит) до 9–9,5 пунктов (боргес), что удобно для людей в возрасте 40–45 лет, наиболее преданных читателей периодики.

Не менее важным моментом является не только выбор гарнитуры и кегля, но и определение постоянного межстрочного расстояния (интерлиньяжа). В результате многих опытов была замечена следующая закономерность:
· оптимальный интерлиньяж обычно бывает на 1 пункт больше рабочего кегля, то есть при использовании шрифта размером в 9,5 пт. нужно начинать эксперименты с интерлиньяжем в 10,5 пт. 
· Практически вполне приемлемо использовать интерлиньяж по умолчанию. Например, в программе PageMaker при кегле шрифта 9 пт. интерлиньяж по умолчанию имеет значение 10,8 пт.

Существующие компьютерные соблазны:
1.   Выработав однажды дизайн вашего текста, заведите эти данные в автоматический стиль компьютера и ни в коем случае не изменяйте этим правилам. Очень часто возможности компьютера вызывают соблазн пойти при верстке по легкому пути — где-то чуть добавить разбивки, где-то поджать текст, если тот немного не умещается. Делать этого не следует. Не заметная вроде бы на первый взгляд разбивка или уплотнение в любом случае оставляют в подсознательном восприятии впечатление какой-то неряшливости, и если читатель даже сам себе не может объяснить причину такого впечатления, то это все равно не может не сказаться на общем негативном отношении к результату. 
Старайтесь изыскивать другие способы варьирования размеров текста — за счет «воздуха», за счет работы с заголовком, в конце концов — за счет небольших сокращений или дописываний. 

Вообще, газеты, использующие компьютерную опцию привязки к базовым линиям (она есть во всех графических и верстальных программах), выглядят наиболее аккуратно. Речь идет о термине, называемом «баланс колонок». В общем случае требование к нему может выражаться в следующем виде: 
· если верстка не объемная (о ней ниже), то какие бы шрифты не использовались на полосе, строки всех материалов должны располагаться по одной линейке. Иначе говоря, если посмотреть на страницу газеты сбоку на уровне глаз, строки всех колонок должны совпадать. Чем достигается такой баланс? 
– использование рабочего шрифта (или шрифтов) одного кегля и одинакового интерлиньяжа;
– привязка всех колонок к линиям модульной сетки.

2. И еще одно наблюдение, связанное с «компьютерным соблазном». Сейчас начали частенько применять такую возможность, как растягивание шрифта по горизонтали или вертикали — машина позволяет делать это сравнительно легко. Иногда этот прием оправдан — например, редакцию не устраивает имеющийся в ее распоряжении комплект шрифтов, а она хочет иметь что-то нестандартное, индивидуальное. Но нелишне помнить, что создатели шрифтов неспроста остановились на определенной пропорции, тщательно нащупывая или вычисляя микронные взаимоотношения толщины, высоты и ширины шрифта. Поэтому изменять конфигурацию букв нужно крайне осторожно, будучи уверенным в правоте собственного вкуса. Во всяком случае, хотелось бы посоветовать не экспериментировать в этом отношении с засечными шрифтами — вот уж кто не терпит вмешательства!
Заголовочные шрифты
Заголовочные шрифты подчиняются примерно тем же законам, что и рабочие, и выбирать их следует по той же методике, которая предлагалась к рабочим шрифтам.
При работе с заголовками предлагается учитывать следующие моменты (дадим их по принципу убывания в зависимости от важности):
1. соотношение кегля заголовка с объемом публикации (у опытного верстальщика такая пропорциональность присутствует на интуитивном уровне). Но в последнее время параллельно традиционной «пропорциональной» практике возникают новые тенденции, связанные с широким внедрением в газеты рекламных материалов, а также с некоторыми западными законами восприятия газетной информации (многие западные издания придерживаются постулата о том, что читателю может и должно быть достаточным ознакомиться только с заголовками, и в результате он уже в общих чертах бывает введен в курс происходящего. А наиболее интересные публикации для полного прочтения предлагается читателю выбирать уже самостоятельно. Традиционная же советская верстка предполагала, что газета читается полностью). Поэтому на Западе широко используются очень крупные заголовки прагматического содержания (как правило — в форме простого предложения) даже для небольших материалов, а также практически всегда основной заголовок снабжается разъяснительными подзаголовками. Такую методологию на российский медиа-рынок внедрила и продолжает настойчиво и небезуспешно продвигать газета «Коммерсант»; 

2. ограничение количества заголовочных гарнитур, желательно до 2–3-х традиционных для конкретного издания;

3. традиционность расположения заголовка (или постоянная центровка, или постоянная выключка — вправо или влево);

4. «топить» заголовок нужно и даже желательно только в крупных материалах, и не ниже 1/3 от общей высоты блока;

5. ни в коем случае не использовать рабочие и выбранные заголовочные шрифты в рекламе.
Выделительные шрифты
Выделительные шрифты (врезки, врубки, вопросы интервью) в наибольшей степени зависят от вкуса конкретного оформителя, и поэтому ограничимся повторением прописных истин: 

· как правило, эти шрифты бывают полужирные или жирные (Bold, Black);
· как правило врубки и врезки бывают не менее 10–12 кегля; 
· как правило, вопросы интервью повторяют кегль основного шрифта и выделяются не только толщиной, но еще и курсивным начертанием (Italic). 
Выделительные шрифты тоже следует применять не более одного–двух начертаний, заложенных в основные автоматические стили компьютера.
Рекламные шрифты
Рекламные шрифты — тема настолько объемная и отдельная, что относится уже не совсем к газетному делу; и скорее — не к полиграфическому, а к художественному дизайну. Единственное, что стоит повторить, — не используйте свои газетные шрифты в рекламных блоках и даже объявлениях. 
При выборе шрифтов желательно ознакомиться с авторскими аннотациями к шрифтам — они встречаются в каталогах клип-артов, на web-сайтах шрифтовых фирм-разработчиков (наиболее крупные из них Corel, ParaType). Как правило, там содержатся краткие рекомендации по использованию шрифтов. Вот этих гарнитур может быть великое, но не бесконечное множество. Даже самые крупные и пестрые западные журналы узнаваемы стилистикой своих рекламных шрифтов, хотя используют их не менее сотни на один номер.

12. Рисунок и графика в оформлении газетного (журнального) номера

В прессе существует  несколько разновидностей иллюстрации :

1. Графика. это не элемент декора. К графическим иллюстрациям относят:
А) .Информационная графика (карты, таблицы, диаграммы) – также этот компонент называется инфографика. Инфографика – всевозможные рисованные иллюстрации-схемы, схемы, диаграммы, карты облегчающие представление «технологии» происшедшего. Пространственно реконструированный механизм события позволяет читателю-зрителю максимально точно и максимально быстро разобраться в ситуации, например в аварии самолета, ограблении банка, реконструкции здания и т.п. 
Инфографика переводит на язык зрительных образов и делает наглядными самые сложные ситуации, объяснение которых практически невозможно одними лишь словами. Внедрение в редакционную практику компьютеров и спец программ для изображения значительно облегчило эту задачу журналистам, позволило самые сложные схемы-конструкции рисовать максимально быстро, что крайне необходимо при оперативной передаче информации.
Б) Рисунки (карикатуры, рисунки из зала суда (на процессах где запрещена съемка и т.д.). Считается, что Рисунок лучше запоминается, больше воздействует на читателя, может передать больше смыслов и именно то, что хотел изобразить дизайнер
И вообще, в последнее время это направление очень активно развивается, появляются журналы (был журнал "Все ясно", теперь "Идеи Х" - там одна инфографика, текстов почти нет - все понятно без слов), где используется только рисунки и графика, много используется для оформления обложек, побеждают на конкурсах газетного дизайна. но дорого стоит и требует много времени и сил.
2. Коллажи функции – однозначно публицистическую, прямо выражая мнение издания по тому или иному вопросу.
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