1. Концепция издания - документ, полностью определяющий что, как и зачем будет делать СМИ в будущем. Должна содержать описание аудитории издания, стиль ее потребления, образ жизни, интересы, круг общения. Описание цели и задачи издания, средств и методов, с помощью которых эти задачи будут решаться, краткая формула миссии издания, технические характеристики издания, примерный план-график выхода издания.
ИНФОРМАЦИЯ ОБ ИЗДАНИИ
2.1 Миссия издания, цели, задачи, реализуемые потребности читателей Esquire предназначен для умных и разборчивых мужчин — для тех, кого не прельщают дешевые сенсации, для тех, кто в состоянии оценить настоящий стиль в литературе и моде. Esquire — это высочайшее качество текстов, блестящая журналистика, эксклюзивные интервью со звездами и прекрасные фотографии. Читатель Esquire знает толк в хороших вещах и в достижениях современной культуры. Это мужчина, который умеет жить. Он хочет получить информацию, а не увязнуть в ней, идет ли речь о покупке костюма или автомобиля, о новых книгах или о музыке. Каждый месяц журнал Esquire освещает все области жизни, которые того стоят. 

2.2. Целевая аудитория: Рассчитан на взрослых мужчин. Которые уже чего-то добились в жизни. И на все имеют все суждение. По задумке авторов он должен был стать серьезным журналом для взрослых мужчин. Не детским, не студенческим, не развлекательным. Но сейчас, наверно, половина его читателей – студенты. Кроме того, несмотря на то, что журнал мужской среди его читателей много девушек. Аудитория у журнала не большая, но постоянная.

2.3. Юридическая форма издания: ООО «Фэнш Пресс»
2.4 Журнал Esquire Russia входит в состав Издательского дома Independent Media Sanoma Magazines. Генеральный директор- Елена Мясникова. 

2.5 Учредитель в России ООО «Фэшн Пресс»

2.6 Издатель в России ООО «Фэшн Пресс», Олег Дьяченко

2.7 Главный редактор издания – Филипп Бахтин

2.8 Сотрудники: шеф-редактор – Екатерина Миль, Редактор спецпроектов – Мария Липкович, специальный корреспондент – Елена родина, дизайнеры – Владислав Борисов, Роман Головко, Вячеслав Житников, фоторедакторы – Наталья Васильева, Екатерина Фурцева, Продюсер – Катя Каган, редактор отдела моды – Георгий Костава, редактор отдела часов и аксессуаров – Маруся Севастьянова, редактор отдела красоты и здоровья – Марина Голубева, контрольный редактор – Анна Володина. 

2.9 Первый номер журнала вышел в апреле 2005 года

2.10 тематическая концепция издания: все, что может быть современному успешному мужчине.
2.10 Стилистические особенности языка. Речь авторов можно назвать правильной и грамотной. Но это не сухой газетный язык. В журнале практически нельзя встретить штампы и стандарты. Любая, даже самая заезженная, тема может быть интересно раскрыта за счет игры слов. Но авторы журнала могут легко себе позволить вставить какое-нибудь жаргонное слово или нелитературное слово. Но это никогда не будет выглядеть неуместно и вульгарно. Такие «вольности» связаны в первую очередь с концепцией самого журнала. Esquire всегда позиционировал себя как дерзкий и свободный журнал. В общем, язык журнала живой, яркий, непосредственный, но при этом грамотный и нормированный.
2.11 Содержание издания: материалы о стиле, моде, бизнесе, политике, о новинках техники, машинах, здоровье, истории известных людей, интервью, рассказы, эссе. 
2.12 Основные рубрики: Правила жизни, письмо редактора, красивая женщина рассказывает анекдот, 72 слова, достижения, развлечения, выборы, любовь, навыки,, дети, компоненты, животные, чтение, мнение, еда, работа - фоторепортаж, здоровье, семья - фотографии, пьеса, алкоголь, секс, список, подвиг, навыки, теория, пятиминутный путеводитель, феномен, отношения, колонки, каково, мысли, извинения, спорт, биография, реклама, память, экономика, религия, подарки, смерть, 10 вещей, которые стоит узнать о женщинах, старость, обувь, одежда, месяц, адреса, музыка. Большое внимание уделяется разделу «чтение». В каждом номере публикуются пьесы и рассказы современных писателей.

2.14 Авторы: Александр Генис, Юрий Гордон, Андрей Бабицкий, Марина Елесеева, Олег Разумовский, Михаил Толмачев, Николя Герен, Виктор Горбачев, Дарья Ли, Майкл Ритц, Марина Новикова. С журналом сотрудничают Владимир Позднер, Умберто Эко, Григорий Ревзин (колумнисты журнала). В каждом номере есть свои приглашенные авторы.

2.15 Специальные проекты: Приглашенная редакция (специальный номер Esquire, сделанный выездной редакцией в Михайловском, родовом имении А. С. Пушкина). Книга рассказов (приложение к апрельскому номеру). Аудио-книга (проект был осуществлен при поддержке Табачного дома Dunhill). Питер Акройд в России (писатель Питер Акройд приехал в Россию, чтобы работать редактором в русском Esquire). Мультипликационный ролик (совместный проект Esquire с компанией «ВымпелКом» о мобильном этикете. Художник: Мария Краснова-Шабаева, музыка: Павел Хотин). Летняя вечеринка Esquire

(6 июня 2007 года состоялся первый и единственный концерт легендарной соул-певицы Эрики Баду). Квартира Esquire (уникальный проект Esquire — 2008 год).
2.16 визуальная концепция – яркие, необычные, крупные фотографии, которые бросаются в глаза. Фотографии должны отражать тему публикации, но не столько объяснять ее, сколько дополнять. Фотографии к текстам это еще один взгляд на поставленную проблему. Ее визуальное креативное переосмысление.
2.17 Соотношение фото и текста. В журнале все тексты делаются с фотографиями. Иногда фотографии по размеру больше чес сам текст. Некоторые тексты вообще пишутся как комментарии к фотографиям. Очень много фото-проектов и фоторепортажей. Журнал относится к разряду тех, которые можно не читать, а пролистывать, разглядывая картинки. 

2.18 Источники фотоматериалов. Журнал сотрудничает со многими известными фотографами, фотосессии проводятся специально по заказу журнала. Если фотографии берутся из Интернета или других журналов, это обычно указывается.

2.20 Оформление материалов. В оформлении текстов преобладают черно-белые цвета. «Раскрашивают» материал яркие картинки и фотографии. Но иногда недольшой текст, который  помещается на одной странице могут оформить гораздо ярче, чем все остальные. Несмотря на то, что он совершенно не будет подходить под оформление остальных материалов, журнал это не испортит. Большие тексты чередуются с фотоматериалами. Если на одной странице была большая фотография, на следующей будет несколько маленький. Для печатания самих текстов используется 4 шрифта и три цвета (от светло-серого к черному).  
2.21 Место иллюстрации. Иллюстации, как правило находятся в левом верхнем углу (если они не сильно большие). Более крупные фотографии занимают все верхнюю часть страницы. Но характер журнала такой, что фотографии могут быть и в нижней части листа и в правом верхнем или левом нижнем углах. Часто используются подложки. 

2.22 Узнаваемость. Журнал всегда отличался индивидуальным стилем. Его можно узнать и по верстке и по оформлению, но главной особенность, конечно же, является обложка. Долгое время фотографии для нее делал Мартин Шоллер. Это фотографии лица крупным планом одного из героев номера. Качество этих фотографий такое, что на лице очень четко видны не только все морщинка, но и все поры на лице человека. Такое оформление сразу же стало фирменным стилем издания. В последних номерах обложка поменялась. Теперь там также герой номера, но он изображен полностью в каком-то интерьере. Теперь в фотографии появилась перспектива. Это придало журналу свежесть и новизну, сильно его обновило. 

2.23 Соответствие дизайнерской модели содержанию издания. Дизайн журнала соответсвует его содержанию. С одной стороны, оно сделано качественно, с другой – совершенно не скучно. У журнала есть четкая структура, но выглядит все динамично и интересно. 

2.24 Ноу-хау дизайнеров издания. Дмитрий Барбанель, арт-директор и автор макета русской версии Esquire, создал лицо классического журнала фактически заново. Русский Esquire не стал очередным франчайзинговым клоном за счет оригинального переосмысления английского исходника и использования эксклюзивной шрифтовой базы.
3.1. Структура издания. Внешняя: почта, авторы, содержание, письмо редактора, поступки и намерения (все основные рубрики), чтение, одежда, лучшая 10, месяц, адреса. Внутренняя: редакция, отдел рекламы, отдел спецпроектов, отдел распространения, отдел корпоративных продаж, отдел подписки, отдел по работе с персоналом.


3.2. Основные отделы редакции: отдел моды, отдел красоты и здоровья, отдел часов и аксессуаров, отдел фотографий (их там столько, что над ними должен работать целый отдел), отдел спецпроектов.  


3.3. Включенность (невключенность) издания в медиа-группы. Журнал принадлежит издательскому дому independent media sanoma magazines. Ему также принадлежит огромное количество других изданий, как печатных так и электронных. Вот некоторые из них: «Домашний очаг», «Ведомости», “National Geographic”, “The Moscow Time”, “Cosmopolitan”, “Gloria”, “Harper’s Bazaar”, “Yes!”, “Men’s Health”, фотоагенство fotomedia,   «Популярная механика»


4. ОСНОВНЫЕ ТЕХНИЧЕСКИЕ ХАРАКТЕРИСТИКИ ИЗДАНИЯ 

4.1. Формат печати А4


4.2. Объем (полосы). Определенного объема у журнала нет. Количество страниц зависит от наполняемости номера в конкретном месяце. В среднем это 220 страниц.
4.3. Бумага мелоновая, плотная


4.4. Печать полноцветная

4.5. Брошюровка – склейка 


4.6. Место печати: полиграфический комплекс «Пушкинская площадь»


4.7. Периодичность – ежемесячно

 
4.8. Тираж – 125 тысяч экземпляров


4.9.Читательская аудитория более 600 тысяч человек

4.10.Сертификата национальной тиражной службы нет

ПРОЧАЯ ИНФОРМАЦИЯ 
5.2. Цена издания по подписке на 12 номеров – 98 рублей за 1 номер (всего 1180), при подписке на 6 номеров – 105 рублей (всего 630) 

5.3. Цена издания в рознице 118 рублей

5.4. Существует ли рассылка издания. Курьерская доставка по Москве.


5.5. Можно ли утверждать, что имя издания стало брэндом. Американский Esquire существует уже более 70 лет. За эти годы он стал важной часть истории страны. И безусловно, он заслужил имя и авторитет. И когда он пришел на российский рынок. Это был брэнд с проверенным знаком качества. 

5.6. Карта распространения издания: Москва, Московская область и Центральный район (45%), Санкт-Петербург и Северо-Западный регион (10%), Приволжский регион (8%), Южный регион (7%),Уральский регион (7%), Сибирский регион (8%), Дальневосточный регион (4%), Украина (4%). Прибалтика (1%), Беларусь (2%), Прочие регионы (2,5%)
5.7 Уникальность издания как рекламоносителя. Это модное глянцевое издание для обеспеченных людей. Тем более, что оно зарекомендовало себя, как серьезное и нестандартное издание. У журнала есть свой постоянный читатель, который, как правило, имеет достаток выше среднего, образован. Поэтому как рекламоноситель журнал очень популярен.
5.8 Специфика рекламы. Рекламы в журнале очень много. Даже слишком много. В апрельском номери из 183 страниц 113 занимала реклама. Реклама занимает все страницу или целый разворот. Рекламируется мужская одежда, часы, автомобили, дорогие аксессуары, алкоголь, парфюмерия.
5.9 Другие признаки уникальности издания. Журнал уникален своими яркими и необычными фотосессиями, острыми, актуальными материалами. Esquire уникален тем, что несмотря на то, что его очень многие ругают, его все равно не перестают читать. Редакторам журнала удается устраивать провокации (например, помещать на обложку обнаженного человека) и при этом сохранять лицо и достоинство. Журнал уникален тем, что это единственный мужской журнал, где нет обнаженных женщин.
6 Заключительная часть
ПРИЧИНА УСПЕХА ИЗДАНИЯ: Наша версия журнала ориентированна на тот  Esquire, который был в Америке в 50–70-е годы. Это был наглый и хулиганский журнал. В момент создания российского Esquire, журнала такого формата не было нигде в мире. Да и сейчас нет.  В этом основная причина его успеха. Это хороший, интересных, правильно сделанный журнал. В которых любопытно ковыряться. «Наш журнал пишет об интересных сторонах жизни, обо всем, что не может не волновать читателя. В нынешней политической ситуации просто невозможно писать про кино, вино и домино, если всех беспокоит другое, беспокоит то, что приходится участвовать во всеобщей коррупции, приходится опасаться государства, которое теперь в любой момент готово обидеть кого угодно, — говорит Бахтин. — Однако если бы с политикой все было нормально и при этом, скажем, творился ужасный разврат и безобразие в балете, то мы писали бы о балете».  Читая остроумную, легкоусвояемую, веселую «крамолу» в туалете и метро, массовый читатель развлекательных изданий, будучи изначально аполитичным представителем среднего и более высоких классов, становится пассивным оппозиционером, новым вариантом советского интеллигента с фигой в кармане. Когда более трех лет назад начала выходить русская версия известного американского журнала Esquire, никто и не мог предположить, что журнал со временем обретет такую необычную для чисто развлекательного издания тональность. А теперь приходится признать неоспоримый факт: Esquire — одно из главных оппозиционных изданий в стране, наряду с такими рупорами оппозиции, как журнал The New Times или «Новая газета».
Дополнительно:

Esquire
Концепция: умный журнал для успешного джентльмена. По задумке авторов журнал должен был стать «общим знаменателем мужских интересов». «Мир мужских журналов существует не только для того, чтобы помогать мужчинам выбирать себе дезодорант» (из письма главного редактора в первом номере). Смысл любого журнала—отражать все время меняющуюся действительность. «Наш журнал пишет об интересных сторонах жизни, обо всем, что не может не волновать читателя. В нынешней политической ситуации просто невозможно писать про кино, вино и домино, если всех беспокоит другое, беспокоит то, что приходится участвовать во всеобщей коррупции, приходится опасаться государства, которое теперь в любой момент готово обидеть кого угодно, — говорит Бахтин. — Однако если бы с политикой все было нормально и при этом, скажем, творился ужасный разврат и безобразие в балете, то мы писали бы о балете». Это хороших, интересных, правильно сделанный журнал. В которых любопытно ковыряться. Как говорит Бахтин, «мы просто сидели и делали то, что нам хотелось. Например, нам хотелось, чтобы в Esquire, в отличие от всех остальных мужских журналов, не было голых тёток. И мы сделали это. У нас нет голых тёток».

История: Esquire был основан в 1932 году, в разгар великой депрессии. Его цена (50 центов) казалась слишком высокой, а его идея (умный журнал для успешного джентльмена) — слишком несвоевременной. Однако всего через 5 лет тираж журнала превысил 1,5 миллиона экземпляров, а его история стала важной частью истории всей Америки. Создатели жители Чикаго — Дэвид Смарт (40 лет, издатель) и Арнольд Гингрич (28 лет, главный редактор). В 1957 году Esquire основывает журнал GQ как ежеквартальное приложение про моду. История названия: Летом 1933, когда работа над журналом еще продолжалась, главный редактор получает письмо, адресованное «А. Гингричу, эсквайру», что наталкивает его на мысль о названии для журнала. Логотипом издания становится адаптированный образец почерка того же Гингрича.
Появление на российском рынке: Первый номер русского издания Esquire вышел в апреле 2005 года. На сколько я знаю, все три года журнал выходил регулярно – раз в месяц. Бессменный главный редактор – Филипп Бахтин. Раньше работал в Афише. Вообще, у издательского дома было несколько вариантов, какой журнал приобрести. Esquire был выбран практически случайно. Российская версия отличается от сегодняшней американской. В США это более развлекательный, легкий журнал. Наша версия ориентируется на тот  Esquire, который был там в 50–70-е годы. Это был наглый и хулиганский журнал. В момент создания российского Esquire, журнала такого формата не было нигде в мире. Да и сейчас нет.  

Аудитория: Рассчитан на взрослых мужчин. Которые уже чего-то добились в жизни. И на все имеют все суждение. По задумке авторов он должен был стать серьезным журналом для взрослых мужчин. Не детским, не студенческим, не развлекательным. Но сейчас, наверно, половина его читателей – студенты. Кроме того, несмотря на то, что журнал мужской среди его читателей много девушек. Аудитория у журнала не большая, но постоянная.
Основные рубрики: Правила жизни, письмо редактора, поступки и намерения (красивая женщина рассказывает анекдот, 72 слова, достижения, развлечения, выборы, любовь, навыки,, дети, компоненты, животные, чтение, мнение, еда, работа - фоторепортаж, здоровье, семья - фотографии, пьеса, алкоголь, секс, список, подвиг, навыки, теория, пятиминутный путеводитель, феномен, отношения, колонки, каково, мысли, извинения, спорт, биография, реклама, память, экономика, религия, подарки, смерть, 10 вещей, которые стоит узнать о женщинах, старость, обувь, одежда) месяц, адреса, музыка.   
Авторы: Одним из первых авторов был Эрнест Хемингуэй. Гингрич случайно встретил его в одном из книжных мгазинов Нью-Йорка. Писатель легко согласился на сотрудничество с журналом, даже не обсуждая свой гонорар. Уже на следующий день, рассказывая о новом проекте, Гингрич начинает повсюду упоминать имя великого писателя. А еще через день в журнал начинают поступать первые заявки на размещение коммерческой рекламы. Авторами журнала в разное время были: Лев Троцкий после лишения советского гражданства (в 34 году по просьбе Гингрича он писал про опасность, которая угрожает миру со стороны СССР). Фицджеральд. В октябре 1945 Сэлинджер опубликовал в Esquire рассказ «Сельди в бочке», где впервые фигурирует Холден Колфилд, главный герой «Над пропастью во ржи». Хью Хефнер был автором рекламных текстов во 40-50х. Когда в 1950 году журнал переехал из Чикого в Нью-Йорк, Хефнер остался в Чикаго и основал Плей Бой (тогда Stag Party). Писали там авторы Эскваера. Сейчас колумнисты журнала – Владимир Позднер, Григорий Ревзин, Умберто Эко (был какое-то время), Александр Генис (некролог с …, 10 заповедей), Максим Курочкин (пьесы), Уилл Селф, в каждом номере есть свои приглашенные авторы. Они могут быть даже не писателями и журналистами. + правила жизни: Усама Бен Ладен, Симпсон, школьники, Аки Каурисмяки (реальные герои, герои мультиков и кино, живые, мертвые).
Перспективы развития на российском медиа-рынке: Вряд ли когда-нибудь Esquire станет таким же популярным как Манс Хелс. Однако, своя аудитория у журнала есть и останется всегда. Итак, основная мысль этого текста в следующем: читая остроумную, легкоусвояемую, веселую «крамолу» в туалете и метро, массовый читатель развлекательных изданий, будучи изначально аполитичным представителем среднего и более высоких классов, становится пассивным оппозиционером, новым вариантом советского интеллигента с фигой в кармане. Учитывая историю падения советской власти, когда именно эта самая пассивная советская интеллигенция в 1991 году вышла на улицу и смогла доказать кремлевским ретроградам, что управлять страной по-старому у них уже не получится, несложно предположить, что именно эти люди в конце концов сыграют важную роль в судьбе нынешней госкапиталистической диктатуры. Автор — главный редактор бизнес-проектов издательства «Книжное обозрение» Когда более трех лет назад начала выходить русская версия известного американского журнала Esquire, никто и не мог предположить, что журнал со временем обретет такую необычную для чисто развлекательного издания тональность. А теперь приходится признать неоспоримый факт: Esquire — одно из главных оппозиционных изданий в стране, наряду с такими рупорами оппозиции, как журнал The New Times или «Новая газета».
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Когда я думаю о мире мужских журналов, он представляется мне расстилающимся между отдыхающей в Венеции мужской подмышкой и писателем Артуро Пересом-Реверте, сжимающим в руках подобранный где-то в Эритрее АК-47.

Историю о подмышке я рассказывал многим друзьям, но мне никто не верил. Дело было так: однажды утром я открыл свежий номер одного американского журнала и на 35-й странице увидел самую незабываемую рекламу в своей жизни. На ней была изображена мужская подмышка, плывущая в венецианской гондоле и обнимающая за талию стройную красавицу. Только не спрашивайте меня, каким образом подмышка может обнимать женщину. Может. У нее были две коротенькие ножки, она была в меру волосатая и, к счастью, без головы. К счастью — потому что меньше всего мне хотелось бы заглянуть в глаза подмышке. Мало того, выяснилось, что это целая серия снимков, рекламирующих мужской дезодорант. В следующих номерах того же журнала была обнаружена подмышка, скачущая с красавицей на коне; подмышка, принимающая ванну; и так далее. Мне и самому не раз приходилось излагать посторонним людям довольно дикие идеи, но перед создателем рекламной серии о приключении подмышек я испытываю благоговейный ужас. Для такого человека, как говорил Мокий Кнуров, «невозможного мало». 

Еще один человек из той же породы — Перес-Реверте. Половину своей жизни Реверте провел в местах вроде Экваториальной Гвинеи, Чада, Судана, Ливана, Мозамбика, Никарагуа или Боснии, наблюдая за разными подонками, стреляющими друг в друга из автоматов русского производства. А к девяностым, насмотревшись на убийства стариков и изнасилования детей, он взялся писать для испанского журнала El Semanal еженедельные ядовитые эссе, которые теперь опубликованы в России отдельной книгой. Общий смысл этих эссе в том, что мир катится в тартарары. Аборты, эвтаназия, чеченцы в Грозном, принц Чарльз, табачные компании, проститутки и Папа Римский — все получили от Реверте свое проклятие или благословение. Причем благословение досталось проституткам, а проклятие — Папе. 

Не берусь судить, прав ли Реверте, издеваясь над режиссером Альмодоваром или грозя небесам за тот день, когда обычная испанская женщина родила на свет представителя Евросоюза по единой внешней политике Хавьера Солану. Но я благодарен ему за то, что он напомнил мне об одной важной вещи: мир мужских журналов существует не только для того, чтобы помогать мужчинам выбирать себе дезодорант, рекламируемый щеголеватой подмышкой. 

Филипп Бахтин,

главный редактор Esquire
