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Вопросы к экзамену по курсу

«Современные технические средства журналистики»

1. Изобретение фотографии. Эволюция фотокамеры: от камеры-обскуры до цифровой записи изображения (самостоятельно по любым источникам).

1822г., Жозеф Нисефор Ньепс (француз, 1765 - 1833) - идея записи изображения с помощью света. 

Абу Али Ибн-аль-Хайсам из Басры пропустил лучи от наблюдаемого предмета через маленькое отверстие. Для этого возял "чёрный ящик" и проделал в передней его стенке небольшое отверстие, подобное зрачку глаза, а заднюю стенку сделал из полупрозрачного материала, например, завесим её тонкой белой тканью - полупрозрачным экраном. 

После опытов Абу Али из Басры прошли сотни лет, пока в Европе появился такой же "чёрный ящик" - камера обскура (тёмная комната) и стало понятно, что в ней наблюдаются отчётливые изображения. 

Со временем камера-обскура находит множество самых разнообразных применений от наблюдения солнечного затмения и до одурачивания "чудесами".

в 1812 г. У.Волластон из Кембриджа  опубликовал сообщение о применении в камере-обскуре вогнуто-выпуклой линзы; в 1816 г. Н. Ньепс улучшил камеру-обскуру, применяя камеры ящичного типа с простой сферической линзой; для увеличения резкости, он изобрел ирисовую диафрагму.

Нисефор Ньепс пытался использовать в качестве светочувствительного вещества асфальт, который входит в состав лака, используемого в гравюре, в 1922г , находит, что "сирийский асфальт следует растворить в лавандовом масле" и покрывает этим составом серебрянную пластинку. Однако понятие о закреплении изображения ещё не появилось.

в 1829г. Ньепс и Дагер подписывают договор о совместном проекте.

Талбот,. в 1835г., получает великолепный негатив на стекле и фотографию своего дома. Фотография, негатив, позитив, закрепление - это термины, которые впервые использовал Ф.Талбот.

Дагер открыл способ фиксации светового изображения. Продолжая разрабатывать идею применения "гелиографии" для выполнения стереотипных работ в своей Диараме, он использует металлический лист, пластину размером 216см*164 см, покрывает её тонким слоем серебра и помещает в ящик, на дне которого был насыпан порошок иода. Через небольшое время пары иода за счёт образования светочувствительного иодида серебра окрашивали серебряный слой пластины в красивый розовый цвет. После экспозиции в камере-обскуре выполнялось проявление. Для этого в другой ящик помещалась подогреваемая на спиртовке ванночка со ртутью и проявляемая пластина. Пары ртути оседали на светлых участках пластины и проявляли изображение (позитив).

Изображение на серебряной пластинке стоило дорого, было зеркально обращенным, изготовлялось в одном экземпляре, рассматривать его из-за блеска было крайне затруднительно. Значительный вклад в достижение фототехники внесли такие ученые, как французы Ф. Физо, А. Клоде, венгр Й. Петцваль, русский А. Греков, американец С. Морзе и многие, многие другие.

В 1861 году английский физик, автор уравнений классической электродинамики Джеймс Клерк Максвелл (1831 – 1879гг) получил первую цветную фотографию с помощью так называемого аддитивного метода. 

ПИКСЕЛИ (….)

Некоторые авторы по истории фотографии провозглашают дату открытия фотографии от 7 января 1827 года, когда французский физик и астроном Доминик Франсуа Араго впервые сделал доклад о дагеротипии в Институт 

Главные преимущества - непосредственный выход на компьютерные технологии набора, верстки и макетирования текста одновременно с изображением, возможность отслеживать результат съемки в процессе фотографирования, большая оперативность. Главный недостаток - меньшее разрешение, чем в аналоговых камерах и гораздо большая стоимость. В редакциях вместо фотоувеличителей выступают термосублимационные принтеры с высоким разрешением, что увеличивает качество иллюстрирования полос и ускоряет его процесс.

Фотогра́фия— получение и сохранение статичного изображения на светочувствительном материале (фотоплёнке или фотографической матрице) при помощи фотокамеры.

Также фотографией или фотоснимком, или просто снимком называют конечное изображение, полученное в результате фотографического процесса и рассматриваемое человеком непосредственно.
Фотоаппарат.

В любом фотоаппарате есть:

· объектив — оптическая система, формирующая оптическое изображение на светочувствительном материале;

· затвор (его роль может исполнять крышка объектива);

· корпус. Защищает светочувствительный материал от засветки посторонним светом в процессе съёмки. Вместе с оправой объектива или объективной доской может служить для наводки на резкость;

· кассета со светочувствительным материалом (в одноразовых фотоаппаратах ею служит корпус) или светочувствительная матрица с сопутствующим ей оборудованием;

Все остальные элементы фотоаппарата не оказывают непосредственного влияния на процесс съёмки и могут как присутствовать в конструкции, так и отсутствовать.

История.

Самую первую камеру-обскуру можно назвать «комнатой, часть которой освещена солнцем». Арабский математик и ученый X века Альгазен из Басры заметил природный феномен перевёрнутого изображения. Он видел это перевёрнутое изображение на белых стенах затемнённых комнат или палаток, поставленных на солнечных берегах Персидского залива, — изображение проходило через небольшое круглое отверстие в стене, в открытом пологе палатки или драпировки. Альгазен пользовался камерой-обскурой для наблюдений за затмениями солнца, зная, что вредно смотреть на солнце невооруженным глазом.

Первым человеком, кто доказал, что свет, а не тепло делает серебряную соль тёмной, был Иоганн Гейнрих Шульце (

год" 
1687
—

год" 
1744
), физик, профессор Галльского университета в Германии. В 

год" 
1725 году
, пытаясь приготовить светящееся вещество, он случайно смешал мел с азотной кислотой, в которой содержалось немного растворённого серебра. Он обратил внимание на то, что когда солнечный свет попадал на белую смесь, то она становилась тёмной, в то время как смесь, защищённая от солнечных лучей, совершенно не изменялась. Затем он провёл несколько экспериментов с буквами и фигурами, которые вырезал из бумаги и накладывал на бутылку с приготовленным раствором, — получались фотографические отпечатки на посеребрённом меле. Профессор Шульце опубликовал полученные данные в 

год" 
1727 году
, но у него не было и мысли постараться сделать найденные подобным образом изображения постоянными. Он взбалтывал раствор в бутылке, и изображение пропадало. Этот эксперимент, тем не менее, дал толчок целой серии наблюдений, открытий и изобретений в химии, которые спустя немногим более столетия привели к изобретению фотографии. Первое закреплённое изображение было сделано в 

год" 
1822 году
 французом Жозефом Нисефором Ньепсом (Nicéphore Niepce), но оно не сохранилось до наших дней. Поэтому первой в истории фотографией считается снимок «вид из окна», полученный Ньепсом в 

год" 
1826 году
 с помощью камеры-обскуры на оловянной пластинке, покрытой тонким слоем асфальта. Экспозиция длилась восемь часов при ярком солнечном свете. Достоинством метода Ньепса было то, что изображение получалось рельефным (после протравливания асфальта), и его легко можно было размножить в любом числе экземпляров.

В 1839 году француз Луи́-Жак Манде́ Даге́р (Jacques Daguerre) опубликовал способ получения изображения на медной пластине, покрытой серебром и назвал способ дагеротипия.

Практически в то же самое время англичанин Уильям Генри Фокс Тальбот изобрёл способ получения негативного фотографического изображения, который назвал калотипией. В качестве носителя изображения Тальбот использовал бумагу, пропитанную хлористым серебром. 
Кроме того, в 1833 г. метод получения фотографии при помощи нитрата серебра опубликовал франко-бразильский изобретатель и художник Эркюль Флоранс. Свой метод он не запатентовал и в дальнейшем не претендовал на первенство.

Сам термин «фотография» появился в 

год" 
1839 году
, его использовали одновременно и независимо два астронома — английский, Уильям Гершель, и немецкий, Иоганн фон Медлер.[2]
2. Свет как первоэлемент изображения. Виды освещения.

§ 1. Свет как первоэлемент изображения. 

Являясь необходимым условием для получения изображения, свет представляет собой одно из самых действенных творческих средств фотографии. Свет выявляет форму, объем, рельеф и фактуру предметов, усиливает ощущение пространства и движения за счет сложнейшего рисунка отбрасываемых теней. 

Свет представляет собой поток лучистой энергии, воспринимаемой глазом как зрительное ощущение. Световая энергия отличается от других видов лучистой энергии только длиной волны, и только она воспринимается непосредственно глазом. Радиоизлучение, инфракрасные лучи, невидимые ультрафиолетовые имеют ту же природу, что и видимый свет, но благодаря разным длинам волн производят совершенно различное действие на органы чувств человека.

Световой поток измеряется в люменах. 1 люмен (1 лм) – это световой поток, излучаемый с поверхности абсолютно черного тела площадью 0,53 кв. мм при абсолютной температуре (Т) 2046 К. Если направить фотоэлемент экспонометра в сторону источника света, то можно замерить освещенность. Освещенность – это поверхностная плотность светового потока, падающего на освещаемую поверхность, и измеряется она в люксах. 1 люкс (1дк) – это освещенность поверхности, которая получает одинаково распределенный на ней световой поток в 1 лм на площадь 1 кв. м. Если же измерять отраженный от поверхности световой поток, направив фотоэлемент экспонометра в сторону данной поверхности, то мы будем замерять величину яркости. Яркость измеряется в апостильбах. 1 апостильб (1 асб) – это яркость абсолютно белой диффузно отражающей поверхности, имеющей освещенность в 1 лк. Однако яркость поверхности зависит не только от освещенности, но и от отражательной способности. При одной и той же освещенности черный бархат темен, так как отражает всего 1 – 4% падающего на него света, а белая бумага светла, ибо отражает 70 – 90% падающего света.

Чтобы объект стал видим для камеры, необходима минимальная освещенность, достаточное количество света. Основное освещение (минимальная освещенность) является количественной характеристикой света, но влияет на качественный параметр, например на контрастность – разницу между очень светлой, обладающей высокой отражающей способностью поверхностью, и полной темнотой или дефицитом света. 
Положение солнца и состояние атмосферы (облачность, дождь, туман) – все это влияет на природное освещение, в котором можно условно выделить четыре типа; светотеневое освещение, бестеневое, локальное и силуэтное.

Светотеневое освещение мы наблюдаем в ясную погоду, когда лучи солнца беспрепятственно освещают предметы. При этом каждый предмет обретает световую и теневую стороны («собственную тень»), таким образом выявляются объем предмета, его форма и фактура. Тени подсвечиваются небом, которое как бы является источником рассеянного света. Бестеневое освещение возникает в пасмурную погоду, когда небо затянуто плотным слоем облаков. Облака, пропуская лишь часть солнечных лучей, равномерно заполняют рассеянным светом все пространство. Локальное освещение наблюдается, например, в сумерках, когда уличные фонари образуют статичные или динамичные пятна и полосы света. Остальное пространство и предметы остаются в тени. Пятна яркого света на полу, образуемые солнечными потоками из окон, дверей, пятно от лампочки фонарика, перемещающееся по предметам в темной комнате, – все это возможные варианты локального освещения. Силуэтное освещение образуется тогда, когда объекты на первом плане затенены, а освещена только глубина пространства, второй план, фон, например деревья на фоне закатного неба, фигуры людей у ярко освещенной стены дома. В чистом виде все эти типы освещения в природе встречаются не так часто. На деле условия освещения постоянно изменяются: набегают облака, меняется их плотность, происходит смешение светотеневого и бестеневого освещения. За всем этим фотограф должен бдительно следить и менять параметры съемки.

Если линейная и оптическая перспективы, переданные фотографом при съемке, результат либо особого композиционною построения кадра, либо применения той или иной оптики, то тональная перспектива зависит от атмосферных условий и в ее создании самое непосредственное участие принимает свет, образуя так называемую дымку. Человек видит окружающие предметы сквозь воздушную среду. Различные виды воздушной дымки, возникающие в природе, а также искусственное задымление на натуре и в павильоне помогают фотографу уменьшить резкость контуров и жесткость красок, создать иллюзию углубления пространства. Различаются четыре вида дымки.

Молекулярную дымку мы наблюдаем в солнечную погоду на горизонте. Дальний лес, например, нам кажется не зеленым, а голубым, синим или сине-фиолетовым. Это происходит по той причине, что половина длин волн сине-фиолетового участка спектра меньше размера молекул воздуха. Короткие волны, ударяясь о них, рассеиваются. Отсюда и голубой цвет дымки. Зеленые, желтые, красные лучи спектра свободно «огибают» молекулы воздуха. Зеркальная дымка имеет белый цвет, так как в ней участвует весь спектр волн. Зеркальной она называется потому, что свет отражается от мелких, взвешенных в воздухе капелек дождя, тумана или от снежинок. Диффузная дымка получается при отражении света от твердых мельчайших частиц дыма, земляной пыли, строительных или других материалов. Диффузная дымка может быть белой, черной, цветной, серой, красноватой, белесой. Оптическая дымка образуется благодаря уплотнению (помутнению), возникающему в различных слоях воздуха при разнице температур. Над морскими просторами она иногда продляет перспективу и «размывает» линию горизонта. Фотографы и операторы активно используют оптическую дымку как средство, усиливающее эффект глубины пространства.

Немало возможностей для фотографа помимо различных комбинаций натурного освещения дают и переносные осветительные приборы, усиливающие свет на природе и в помещении.

К основным осветительным приборам, применяемым в фотопроизводстве, относятся приборы направленного света, которые создают резко сфокусированный узкий луч, и приборы рассеянного света, создающие широкий несфокусированный луч более мягкого рисунка. Приборы направленного света предназначены для так называемого жесткого света, образующего резко очерченные тени. Этот тип освещения полезен тем, что создает эффект объемности, выявляя трехмерную природу фигур и предметов. Приборы рассеянного света применяются для подсветки слишком густых теней, диапазон контрастности которых превышает возможности камеры. Для съемки героя очерка, в котором по замыслу авторов немаловажное значение может иметь окружающая героя обстановка, можно воспользоваться комбинацией направленного и рассеянного света. При световом оформлении более масштабных съемок применяется полный набор приборов направленного света с открытой лампой, отражателей и рассеивателей.

Манипуляции с источниками света, естественными и искусственными, меняющими основное освещение, яркость, контрастность изображений, помогают оператору передать на экране объект достаточно зримо, четко и адекватно реальной действительности. 

Виды света..

 для создания впечатления трехмерности необходимо решить три задачи: выявить форму (рисующий свет), уменьшить глубину теней, образованных рисующим светом (заполняющий свет, или подсветка), отделить объект съемки от фона (контровой свет). Эта техника известна как освещение с трех точек.

Рисующий свет – самый яркий, доминирующий и, следовательно, самый важный, отвечает за выявление формы предмета. Это достигается за счет яркого освещения и отбрасываемых при этом теней. Именно игра теней в большинстве случаев передает конфигурацию объекта. Рисующий свет в студии всегда носит светотеневой характер. Наиболее естественным выглядит лицо, когда рисующий источник света находится на 30-40° выше оси съемки и на 30-45° смещен в сторону от объекта. На улице обычно функцию рисующего света выполняет солнце, можно пользоваться также отражением от белой ближайшей стены или переносным отражателем (белым или алюминированным), находящимся вне поля зрения камеры. Яркость, создаваемая рисующим светом при съемке лица, называется ключевой яркостью, так как по отношению к ней устанавливается яркость для всех остальных поверхностей, фигур, обстановки и фона в кадре. От ключа идет как бы настройка всей свето- и цветотональной палитры кадра. Контрастный, направленный свет необходим не только для выявления объемности человеческого лица и предметов на съемочной площадке, но и для выявления узнаваемой фактуры. Складки штор, черепица, кирпичная кладка, песчаные дюны или водная гладь – все это возможно передать зрителю в самом непосредственном виде.

Заполняющий свет, или подсветка, решает проблему слишком резкой светотени. ЕСЛИ интерьер или натура очень темны, то рисующий свет может только ухудшить результат, нарисовав на лице густые провалы теней. Подсветка увеличивает общую освещенность и частично заполняет тени. Источники света следует отрегулировать до уровня от 50 до 75% яркости рисующего света, но не ниже уровня освещения, необходимого камере. Этот свет равномерно заполняет все пространство. Для его создания используются приборы рассеянного света, экраны, затянутые белым материалом или освещенные (на просвет, на отражение) приборами. Однако для подсветки теней не всегда используется свет, заполняющий все пространство съемки. Иногда применяется прибор направленного или рассеянного света, поставленный рядом с камерой с другой стороны от источника рисующего света. С помощью заполняющего света устанавливается световой баланс – соотношение яркости света и тени, причем это понятие состоит как бы из двух составляющих: из соотношения света и тени на лице и из соотношения света на лице и фоне. Световой баланс – очень важный инструмент в арсенале фотографа, оператора. С его помощью создается необходимая световая атмосфера. Чтобы создать в кадре «дневное» освещение, нужно выдержать на лице световой баланс между светом и тенью 5:3 или 5:2 , световой баланс между лицом и фоном 5:6 или 5:7, т. е. «днем» фон должен быть светлее, чем лицо. «Ночное» освещение выдерживается световым балансом на лице 5:1, между лицом и фоном 5:0,3. Днем устанавливается светлая гамма, ночью и вечером темная. Здесь уместно сказать о работе телеоператора, которому также необходимо помнить о светотональном единстве, которое он должен выдержать в каждом кадре. Неприемлемо, например, в эпизоде, снимаемом в светлой гамме, создать на лице ночной контраст (5:1) или в ночном действии пересветить фон до дневных значений. При монтаже эти кадры очень трудно будет использовать, так как они не соответствуют друг другу по гамме.

Контровой (контурный) свет, или контражур, освещает объект сзади и находится несколько выше его, чтобы не попадать в кадр. При освещении объекта сзади на нем возникает световой контур, обрисовывающий фигуру и хорошо отделяющий ее от фона. Отделение объектов от фона придает глубину пространству, хорошо отграничивает первоплановые фигуры от второго плана. Световым контуром отлично подчеркиваются и архитектурные формы: лестницы, колонны, пилястры – и детали обстановки, В этом своем качестве он предстает перед нами и как средство выразительности. Поскольку в объектив попадает лишь малая часть контрового света, яркость создающего его прибора обычно равна или превышает яркость рисующего света. В качестве контрового можно использовать так называемый отбрасываемый свет, направив осветительный прибор на потолок или на стену за спиной объекта.

Применение этих трех видов света при съемке - отправная, а не конечная точка в процессе установки света в павильоне и на природе. Фотограф волен варьировать их сочетание в каждом конкретном случае в зависимости от того, как место съемки выглядит в камере, а не на основе соответствия идеальной схеме освещения с трех точек.

Помимо рисующего, заполняющего и контрового света многие пространственные и выразительные характеристики придает объектам и моделирующий свет. Он нужен для тончайшей световой доработки общего рисунка, сложившегося в результате использования трех названных видов света. Подсветка глаз для придания им блеска и яркости, подсветка украшений, орденов, блик на локонах вьющихся волос – для этих целей моделирующий свет незаменим. 
Немалыми пространственными и творческими параметрами обладает и фоновый свет. Задача фонового света - придать живописность действию, обрисовать архитектурные формы, выявить глубину пространства. Фоновый свет ставится таким образом, чтобы можно было снимать общие, средние и крупные планы без перестановки осветительных приборов. Фоновый свет – это очень важная переменная составляющая освещения, с помощью которой не только решаются пространственные характеристики, но и адекватно передается будущему зрителю время суток, к тому же фоновое освещение способно формировать настроение согласно замыслу создателей. Светлый задний план создает более жизнерадостное настроение. Темный фон, напротив, делает кадр более контрастным и сообщает ему элемент драматизма. В обозначении ночной сцены задний план затемняется, даже если съемка происходит в помещении. Дневная сцена имеет яркий задний план, даже если источник света не обозначен. И в дневной, и в ночной сцене освещение заднего плана должно находиться на минимальном уровне, но ночное освещение включает больше затененных участков.

Чем больше вариаций светового оформления сцен, тем активнее реализуется третья функция света – эмоционально-эстетическая. Для выполнения ее в арсенале у фотографа имеется немало всевозможных световых эффектов.

Эффектный свет - это способы обозначения в кадре отраженного источника света. Свет свечи, настольной лампы, костра, солнца, луны, свет цветной наружной рекламы, все пересвечивающие и выбеливающие вспышки молнии – эти эффекты проявляются на лицах героев, на окружающей обстановке. Эффектный свет используется при съемках в темноте. 
Особый вид эффектного света – динамический свет. Он представляет собой эффектный свет в движении, меняющийся от перемещения источников света или объектов относительно этих источников. Динамический свет можно использовать и в интерьере: хлопающие от ветра ставни (или тяжелые шторы на окнах), то закрывающие свет и погружающие комнату в полутьму, то открывающие путь потоку яркого света; зажигание и гашение любого источника искусственного освещения – от ночника у постели больного до огромной люстры в концертном зале.

Световых эффектов существует бесчисленное множество. Опытные операторы и фотографы виртуозно используют световые нюансы для достижения наибольшей выразительности кадра, не только стараясь воплотить реальность в ее естественном виде, но и трансформируя эту реальность в определенных творческих целях.

Виды света, рассмотренные нами, в различных сочетаниях, комбинациях и условиях так или иначе реализуют три основные функции света: информативную, пространственную и эмоционально-эстетическую. 

1. Источники освещения. Виды освещения.

Фотографическое изображение на светочувствительных материалах возникает в результате воздействия на них света. Таким образом, свет – основное изобразительное средство фотографии. 

Освещенность – это распределение света в предметном пространстве. Она может существенно изменяться в зависимости от положения солнца над горизонтом (наибольшая величина освещенности около полудня, наименьшая – в сумерках перед заходом солнца), от наличия облачного покрова. Контраст – это разница между самыми светлыми и самыми темными участками снимаемого сюжета. Когда эта разница велика, говорят о высоком контрасте фотоснимка, и наоборот. На контраст влияет направление света, цвет снимаемого объекта, характер его поверхности. 

Основной фактор, определяющий условия естественного освещения – время суток. От него зависит высота солнца над горизонтом, а значит, и направление солнечных лучей. Лучи низко расположенного солнца в основном освещают вертикальные поверхности предметов; высоко расположенного – горизонтальные. Утром и вечером тени от предметов длинные, в полдень короткие. Наиболее благоприятным временем для съемок на открытом воздухе традиционно считается вторая половина дня (если нет утреннего тумана, дымки, то дообеденное время также подходит). 

Вторым источником освещения наземных предметов является небо. Утром, до момента появления солнца, и вечером, после его захода, предметы освещены только голубым светом неба.

При ярком солнечном свете освещение объектов съемки становится наиболее контрастным. 
В ясную погоду нежелательно производить съемку в полуденные часы, так как в это время суток освещение становится невыразительным, плоским, искажается светотеневой рисунок всех предметов. С другой стороны, низко расположенное солнце освещает вертикальные поверхности почти перпендикулярными лучами, в этом случае падающий на лицо солнечный свет нивелирует его формы, делает его плоским. Оптимальное соотношение направленного (солнечного) и рассеянного (небесного) света имеет место при высоте солнца над горизонтом от 20 до 45 градусов.

Наличие облаков резко изменяет освещенность наземных предметов. В таком случае говорят о полумягком освещении. Контрастность уменьшается, однако сохраняется достаточное количество теней для подчеркивания фактуры и формы предметов. Полумягкое освещение положительно сказывается на воспроизведении тональных переходов от светлых участков к темным. По сравнению с контрастным освещением цвета кажутся несколько разбавленными. 

При сплошной облачности, дождливой погоде, тумане свет солнца и свет неба, проходя через облака и капельки воды, создают рассеянное, мягкое освещение. Снимки, сделанные в таких условиях, отличаются крайне низким общим контрастом и практически полным отсутствием теней. Цветовые тона смягчаются, делаются пастельными. Большое значение при таком освещении имеет направление светового потока. Если он падает спереди, то мягкое освещение выявляет гораздо больше деталей сюжета, чем контрастное, при котором эти детали скрадывают тени. Такое освещение редко используется для съемки пейзажей.

Таким образом, в зависимости от погодных условий и места съемки освещение объекта может быть направленным и рассеянным. 

Огромное значение при съемке имеет направление света. Так, объект может освещаться спереди, сбоку, сзади и сверху.

Итак, фронтальное (переднее) освещение. При фронтальном освещении солнце находится за фотографом, его лучи падают на все элементы снимаемых объектов спереди. Такое освещение является плоскостным и становится все более плоским по мере того, как солнце склоняется к горизонту. Фронтальное освещение искажает форму, предметы выглядят двухмерными. Тени на снимке отбрасываются прямо назад, не давая ощущения глубины. Разницы между светлыми и темными участками почти нет. Фактура предметов практически не видна, однако за счет хорошей освещенности выявляются все детали объекта. Следует знать, что если часть объекта сильно отражает свет, то все ее детали будут утрачены. 

Выразительность снимка значительно усиливается, когда свет падает на объект не спереди, а сбоку. Такое освещение называют боковым. Образуются тени, выявляется фактура поверхности. Чем больше угол между направлением оптической оси объектива фотоаппарата и направлением солнечных лучей, тем более выражено боковое действие света, тем более объемным выглядит предмет по сравнению с его плоским видом при фронтальном освещении. Предел – когда солнце светит под прямым углом к камере и лучи его падают на объект съемки четко сбоку.

Чем ниже опускается солнце, тем длиннее становятся тени и тем выразительнее получается фотография. Если вы стремитесь к необычности снимка, то надо полностью использовать возможности бокового освещения и приступать к съемке, когда солнце находится низко над горизонтом и светит под прямым углом к оптической оси объектива. Если же вы хотите, чтобы снимок выглядел более естественно, лучше использовать боковое освещение, когда угол между направлением солнечных лучей и аппаратом меньше прямого, а по высоте солнце находится примерно посередине между горизонтом и зенитом.

Когда угол между направлением солнечного света и аппаратом начинает превышать прямой, то освещение становится задним, его также называют контровым. Иными словами, контровой свет создается источником, находящимся позади снимаемого объекта. Использование контрового света требует соблюдения определенных правил. Так, нужно, чтобы солнечный диск был заслонен каким-либо предметом, допустим стволом дерева. В результате передний план – деревья, их кроны – оказывается почти черным, силуэтным. 

Недостаток контрового освещения – возможные блики на изображении, особенно заметные, когда солнце попадает прямо в кадр. 

Когда солнце стоит над головой, т.е. когда освещение верхнее, наступают самые неблагоприятные условия для съемки пейзажей. Короткие тени отбрасываются вниз, тем самым почти лишая предмет фактуры и формы, создавая высокий контраст. Возникает общее впечатление жаркого дня. Такое освещение используют для того, чтобы тени от ветвей деревьев падали на землю и разделяли участки пространства, которые в противном случае выглядели бы однообразными.

3. Фотокомпозиция. Особенности грамотного построения композиции.

Фотокомпозиция.

Композицией называют объединение отдельных элементов изображения в единое художественное целое, выразительной раскрывающее идею произведения. В каждой фотографии должен присутствовать единый композиционный центр, фокусирующий внимание читателей Многим снимкам свойственно размещение центра изображения по правилу золотого сечения. Согласно ему сюжетный центр композиции должен разделять плоскость на две части в пропорции 3:5. В зависимости от объекта композиционно важными оказываются в одних случаях очертаниях предметов, образующие линейный строй снимка, в других – цветовые сочетания, в третьих – эффекты освещения. 

Основные задачи композиции:

· выразительно изображать характерные черты объекта путем создания акцентов, цветовых и световых контрастов,

· достоверно отражать конкретное событие или сюжет путем выявления объемной формы и фактуры поверхности предметов,

· заинтересовать зрителя, привлечь его внимание изобразительными приемами, мастерством их исполнения.

Основное правило композиции: ни одна часть снимка не должна «выпадать», все изображаемое в рамках кадра должно рассматриваться взаимосвязанно.

Смысл композиции состоит в том, чтобы рассматривание снимка, с одной стороны, доставляло эстетическое удовольствие, а с другой – не требовало особых усилий. Необходимо располагать предметы на снимке таким образом, чтобы глаз, охватывая все его элементы, безошибочно выделял при этом сюжетно важные детали. В основном правильная композиция достигается грамотным расположением предметов относительно друг друга, их логической связью, а также теми невидимыми линиями, которые как бы объединяют изобразительные предметы кадра. Определенную роль здесь играют свет и тени. Следует помнить, что в первую очередь взгляд привлекают светлые участки снимка. Поэтому желательно, чтобы внешние края кадра были темнее, чем его центральная часть.

Композиция снимка может быть уравновешенной и неуравновешенной. Композиция считается уравновешенной, если цветовые и тональные элементы правой части кадра сопоставимы с цветовым и тональными элементами левой части. Причем эти участки должны быть одинаковыми по насыщенности и площади. Или же большие по площади участки должны быть уравновешены двумя или тремя участками меньшей площади в другой половине кадра.

Следует отметить, что предметы, расположенные в правой части кадра, воспринимаются более тяжелыми, чем в левой части. То же самое относится и к цветовым тонам. Например, красный цвет кажется тяжелее голубого.

Композиция может быть симметричная и асимметричная. Если сюжетный центр находится в центре кадра, а его правая часть зеркально отображает левую, композиция называется центральной или симметричной. Если сюжетный центр ближе к одному из краев кадра, а его правая часть существенно отличается от левой, композиция называется асимметричной.

Асимметричность изображения используется для передачи динамики события или движения. Симметричная композиция, напротив, подчеркивает статичность изображаемого объекта. Симметричное построение, как правило, упрощает композицию, но вместе с тем четче выявляет главное в изображаемом объекте. Симметрию чаще всего используют при съемке архитектурных сооружений, реже в интерьерах.

Одно из самых действенных правил композиции – правило одной трети. Согласно этому правилу, снимок делится на равные части двумя горизонтальными и двумя вертикальными линиями. При этом получаются три горизонтальные и три вертикальные полосы одинакового размера, а также четыре точки пересечения линий. Если выбрать угол съемки таким образом, чтобы сюжетно важная часть снимка располагалась вдоль любой из четырех линий, то это даст основу для правильного построения кадра. Если к тому же поместить какой-либо предмет в любую точку пересечения горизонтальных и вертикальных линий, то почти наверняка взгляд будет прикован к снимку.

Ракурс изображения. Ракурс – угол, образуемый оптической осью объектива и изображаемым объектом. Когда снимают снизу вверх, говорят о нижнем ракурсе, а когда сверху вниз – о верхнем ракурсе. При нижнем ракурсе перспектива усиливается – размеры далеко расположенных предметов получаются сильно уменьшенными. При верхнем ракурсе фигуры изображаемых людей получаются укороченными. 
Динамика и пространство кадра.

Существует негласное правило: в каждом снимке должно присутствовать действие. Если в кадре есть люди, они должны что-то делать, но не позировать для снимка. Выражения лиц, непринужденные жесты людей на снимке создают впечатление живости и неофициальности происходящего. 

Таким образом, внутренней динамикой могут обладать многие неподвижные предметы. Если движение направлено слева направо, то предмет следует располагать в левой части кадра и наоборот. Если же вы хотите привлечь внимание к небольшому объекту, находящемуся в одной из точек пересечения линий кадра, то надо поместить в кадр какой-то элемент, который направит взгляд к этому предмету. Скажем, если в точке пересечения находится церковь, то в кадре должна быть дорожка, ведущая к входу, которая к тому же придает снимку динамичность.

Чтобы усилить ощущение скорости, движение объектов изображают слева направо, а чтобы создать ощущение трудности преодоления какого-либо препятствия, движение изображают в обратном направлении – справа налево.

Еще… Наши глаза привыкли читать слева направо, поэтому и снимок мы непроизвольно разглядываем точно так же. Вот почему смысловой центр кадра лучше располагать в правой его части, чем в левой, поскольку взгляд и объект съемки в этом случае как бы движутся навстречу друг другу. 

Соотношение между изобразительными элементами в кадре.

Роль второстепенных элементов – служить фоном, не отвлекая взгляд от основного объекта. Следует запомнить, освещенность фона не должна быть выше освещенности лица, фигуры человека, в противном случае велика вероятность того, что на снимке человек будет выглядеть темным силуэтом на светлом фоне.

Важную роль в композиции играют тональные переходы, особенно в черно-белой фотографии. Как правило, светлые участки кажутся большего размера по сравнению с темными. Если на снимке изображены два предмета одинакового размера, но разные по тону, то выделяться будет более светлый, и это может испортить снимок, безупречный в композиционном отношении. С другой стороны, если из двух предметов разного размера более светлым будет меньший по размеру, то эти предметы могут восприниматься как одинаково важные в сюжетном отношении, хотя вы намеревались выделить какой-то один. 
Роль линий в кадре.

Линии могут играть важную роль в композиции снимка, увлекая глаз зрителя в нужном направлении. В пейзажных снимках ведущими линиями, образующими рисунок изображения, являются берега рек, обочины дорог, изгороди, стволы деревьев. 
Линии могут придавать фотографии то или иное настроение. Так, в пейзажах в основном преобладают прямые горизонтальные линии, которые вызывают чувство покоя и простора. Вертикальные линии создают ощущение высоты, при этом они могут создать и ощущение беспокойства. Диагональные линии придают снимку динамику, создают ощущение скорости. Изогнутые линии обладают изяществом, взгляд легче скользит по ним, чем по прямым. Округлые очертания холмов, изгибы рек могут играть самостоятельную роль в композиции снимка.

Для придания снимку глубины и передачи масштабов предметов необходимо использовать сочетание разных планов: заднего и переднего. 
Композиция и цвет.

В зависимости от цвета разные предметы могут контрастировать или гармонировать с другими предметами. Дополнительным или контрастным цветом красного является сине-зеленый (голубой), синего – желтый, зеленого – пурпурно-красный. С красным цветом гармонирует оранжевый и пурпурно-красный, в меньшей степени желтый и пурпурный. С зеленым – голубой, синий, желтый, желто-зеленый, с синим – голубой, пурпурно-синий, зеленый, пурпурный. (См. цветовое кольцо). Пример, зеленая лужайка, покрытая цветами. Если цветы буду красного цвета, то есть контрастного к зеленому, то они создадут практически объемную картинку, сильно выделяясь на фоне травы. Если цветы будут желтыми (цвет гармоничный зеленому), то изображение будет выглядеть плоским.

Необходимо помнить, что все оттенки красного, иными словами, красная часть спектра, за счет большей длины волны кажутся на снимках выступающими вперед, тогда как цвета фиолетовой части спектра (меньшая длина волны) отступают на задний план. 
4. Типологические признаки жанров фотожурналистики. Информационные жанры фотожурналистики. 

Жанр – тип произведения в единстве специфических свойств его формы и содержания. 

Прежде всего жанры фотожурналистики различаются по конкретному назначению. Так, в основе фотозаметки лежит единичный факт, фоторепортажа – событие, фотоочерка – явление. Второй признак – характер отображения. В фотозаметке факт фиксируется чаще всего в неразвернутом виде, в нем выделяется главное, по которому читатель судит обо всем факте. В фотоочерке личностный момент выражается наиболее полно, действительность показывается в интерпретированном виде. Третий признак – своеобразие композиции произведений фотожурналистики. 
Различным жанрам присущ разный масштаб выводов и обобщений. Наконец, решая различные творческие задачи, фотожурналист по-разному использует выразительный язык фотографии и слова. 

2. Жанры фотожурналистики.

В фотожурналистике можно выделить два вида жанров – информационные и публицистические (аналитические). К первому относятся фотозаметка, фотозарисовка, фоторепортаж. Ко второму – фотокорреспонденция, фотоочерк, фотомонтаж.

Анализ действительности не составляет содержания информационных жанров, однако это не значит, что констатация вовсе лишена оценочного начала. 

Итак, для произведений информационных жанров характерны:

– фиксация нового факта или только что свершившегося события;

– оперативность отображения;

– злободневность содержания.

Следует подчеркнуть, что жанры фотожурналистики на практике редко встречаются в чистом виде.

Фотозаметка.

Фотозаметка представляет собой форму оперативного отображения актуальных негативных и позитивных сторон общественной жизни. Охват действительности в публикациях этого жанра обычно ограничивается вопросами: что? кто? где? когда? Тематика фотозаметок обширна. Но, поскольку факт в публикациях этого вида лишь фиксируется, а анализ его, как правило, отсутствует, необходима тематическая определенность выступления.

Можно выделить три разновидности фотозаметок: некомментированная, комментированная и развернутая.

Некомментированная фотозаметка – снимок отражает общественно важный факт, текстовое пояснение приближенно к телеграфному сообщению. Показан кусок жизни без какой-либо авторской оценки. Читатель воспринимает отображенный факт в контексте своих знаний, представлений, опыта, а также в контексте других газетных материалов. 

В комментированных фотозаметках сообщается о каком-либо факте, обозначается его место в ряду других фактов, содержится оценочный элемент. Причем оценка в данном случае не отделяется от факта, она сливается с его показом и не нарушает информационно-констатирующей сути фотозаметки.

Развернутая фотозаметка представляет собой несколько снимков, поясненных текстом. Социально-значимый факт получает детализированное отображение. Отметим, что в развернутой фотозаметке «расширение» информации достигается за счет детализированного изображения или описания одного факта. В этом отличие названной фотозаметки от фотокорреспонденции. Развернутая фотозаметка имеет сходство с фоторепортажем, поскольку состоит из нескольких снимков. Это свидетельствует о размывании жанровых границ.

Фоторепортаж.

В современной практике этим термином обозначают и способ съемки, и отдельный информационный снимок, полученный репортажным способом, и несколько фотографий, отражающих развитие какого-нибудь события. Можно сказать, что фоторепортаж – это изображение несрежессированного куска жизни, некоторого процесса. Хороший репортаж – это история, считает Грация Нери, а фотограф должен уметь рассказать эту историю достаточно увлекательно и ярко, не забывая при этом о деталях, иначе получится довольно общий и скучный фотоочерк.

Назначение фоторепортажа – отображение событий окружающего нас мира. Показ действительности в развитии обусловливает последовательную фиксацию различных ее моментов. Таким образом, один из признаков этого жанра– многокадровость. Она позволяет давать наиболее полную информацию об объекте съемки. Стало быть, в фоторепортаже, в отличие от фотозаметки, можно выделить не только фабулу, но и сюжет. В публикациях этого жанра, как правило, каждый фотоснимок занимает естественное, хронологически точное, место. В связи с этим огромное значение приобретают пространственно-временные характеристики отображаемой жизни. Широта тематики неограниченна, однако фоторепортаж, как представитель информационной группы жанров, должен оперативно отражать события. Репортаж отвечает на те же вопросы, что и фотозаметка: что? кто? где? когда? Однако главный вопрос – как? Изобразительный ряд с пояснительным текстом дает читателю возможность проследить, как развивалось событие. Нередко в фоторепортаже выделяется так называемый главный кадр, кульминационный момент действия, а все остальные фотографии дополняют информационный ряд. 
Разновидности фоторепортажа.

Хроникальный фоторепортаж, или фоторепортаж-отчет. Фотожурналист, являясь очевидцем события, фиксирует ход его развития в протокольно-констатирующем ключе, дает читателю подробный отчет о произошедшем. Субъективный момент, т.е. авторская оценка события, в публикациях подобного рода незначительна. Хроникальный фоторепортаж привлекает внимание читателя за счет, во-первых, новизны информации, во-вторых, оперативности отображения, в-третьих, детальному показу события 

В фоторепортаже с интерпретирующим началом журналист не только с максимальной полнотой рассказывает о событии, но и дает ему оценку, комментирует. Особое внимание уделяется подбору первой и последней фотографии. Это так называемые «опорные» картинки. Авторская позиция, как правило, содержится в заключительном снимке фоторепортажа, в снимке-выводе. Он может быть точкой, вопросительным или восклицательным знаком, многоточием. Кроме этих двух фотографий существуют фотографии-«связки», необходимые для перехода от одной мысли к другой. 
Как в первом, так и во втором случае фотокорреспонденту важно найти контакт с пишущим журналистом. Если развивается сюжет статьи, сюжет фотоистории тоже должен развиваться.

Фотозарисовка.

Фотозарисовка близка к фотозаметке, она также как и фотозаметка отражает какой-либо факт реальной действительности. Отличие заключается в том, что в фотозарисовке помимо сообщения факта, который является своеобразной приметой времени, передается и его настроение, факт поэтизируется. Фотозарисовка обращена к душевному миру человека, поэтому она часто отличается эмоциональной интонацией повествования. Фотография вызывает либо умиление, либо легкую грусть, либо негодование – таким образом, автор стремиться воздействовать на наши чувства, хочет вызвать те же эмоции, которые вызвал факт у него самого. В результате читатель получает объемную и чувственную информацию. Передача настроения в снимке – первостепенная творческая установка журналиста, отображение сходства с натурой – второстепенная. Для фотозарисовки характерен язык образов. Однако образы должны быть легко читаемы потенциальной аудиторией.

Таким образом, фотозарисовка – лаконичная форма отображения одной или нескольких примет времени. Это своего рода набросок с натуры фотозарисовка. 

Фотозарисовка часто появляется на страницах издания без ярко выраженного событийного повода. Однако она вовсе не лишается признака оперативности.

Фотозарисовки могут быть информационно-познавательными. Они отличаются слабовыраженной авторской позицией, отсутствует яркая эмоциональность повествования. Фотозарисовки, сочетающие в себе как предметную конкретность, так и сильное эмоциональное воздействие называют лирическими. Большое значение имеет текстовое сопровождение таких зарисовок. Оно должно соответствовать настроению снимка, усиливать его.

5. Группа аналитических жанров фотожурналистики.(перемешено с информационными-вьрать)
Жанр – тип произведения в единстве специфических свойств его формы и содержания. 

Прежде всего жанры фотожурналистики различаются по конкретному назначению. Так, в основе фотозаметки лежит единичный факт, фоторепортажа – событие, фотоочерка – явление. Второй признак – характер отображения. В фотозаметке факт фиксируется чаще всего в неразвернутом виде, в нем выделяется главное, по которому читатель судит обо всем факте. В фотоочерке личностный момент выражается наиболее полно, действительность показывается в интерпретированном виде. Третий признак – своеобразие композиции произведений фотожурналистики. 

Различным жанрам присущ разный масштаб выводов и обобщений. Наконец, решая различные творческие задачи, фотожурналист по-разному использует выразительный язык фотографии и слова. 

2. Жанры фотожурналистики.

В фотожурналистике можно выделить два вида жанров – информационные и публицистические (аналитические). К первому относятся фотозаметка, фотозарисовка, фоторепортаж. Ко второму – фотокорреспонденция, фотоочерк, фотомонтаж.

Материалы публицистических жанров отображают, как правило, не один факт, а несколько. В данном случае факты служат не констатацией события, а средством аргументации, раскрытия явления. Отображение различных моментов общественной жизни в данной группе жанров носит интерпретирующий характер.

Таким образом, для жанров публицистического вида характерны:

– широта охвата действительности;

– многоаспектность исследования;

– масштаб выводов и обобщений.

Следует подчеркнуть, что жанры фотожурналистики на практике редко встречаются в чистом виде.

Фотокорреспонденция.

Фотокорреспонденция – публицистический жанр фотожурналистики. Он дает читателю прокомментированную информацию. Аналитическое начало в фотокорреспонденции содержит не только текстовый, но и фотографический компонент. Для этого активно используется монтажный прием сопоставления противоречивых изображений, либо фотографический ряд строится на сопоставлении снимков, отображающих сходные факты и явления. В отличие от фотографического ряда в тексте корреспонденции анализ действительности принимает открытую форму, воспринимается читателем как размышление над фактами, отображенными в снимках. При этом авторские суждения носят четко выраженную направленность, что способствует однозначности понимания снимков. Таким образом, аналитичность – неотъемлемое качество фотокорреспонденции. Следует отметить, что фотокорреспонденция в отличие от фотозаметки основывается не на единичном факте, она нуждается в широкой документальной основе.

Если составить своеобразную табличку, выйдет:

фотозаметка – констатирует факт,

фоторепортаж – отражает процесс,

фотокорреспонденция – осмысливает результат.

В структуре фотокорреспонденции факты, во-первых, детализируют тему, во-вторых, определяют границы действительности, в-третьих, указывают на те моменты, которые следует исправить, ликвидировать. Если же речь идет о положительном опыте, то он становится своеобразным  примером. 

Фотокорреспонденция не мыслима без систематизации фактического материала, иначе будет невозможен полноценный анализ действительности, потеряется доказательность выводов. Тематика фотокорреспонденций разнообразна. 

В печати можно встретить фотокорреспонденции, не содержащие открытого анализа, а соответственно и авторской оценки фактов. Такие публикации часто выполняются достаточно оперативно, в репортажном ключе, однако отбор фактов уже сориентирован на разработку темы, а их систематизация служит прояснению идеи публикации, помогает прочесть авторскую мысль. Анализ предстает здесь в свернутом виде. Такие фотокорреспонденции называют оперативными. Факты, лежащие в их основе, призваны привлечь читательское внимание.

Если журналист в фотокорреспонденции, вскрывая проблему, прослеживает взаимосвязь фактов, обосновывает их важность, то речь идет о проблемной корреспонденции. В ней, как правило, открытые авторские суждения о фактах, их оценка.

В обзорных фотокорреспонденциях объектом отображения становится как бы само время, выраженное в материальных и духовных достижениях человека. Появление таких публикаций часто приурочивается к важным датам, связано с историческими моментами в жизни страны.

Фотоочерк.

Для фотоочерка характерно обобщающее начало. Объект отображения фотоочерка – это явления современной жизни, их исследование. Снимки могут выстраиваться не в хронологическом порядке, главное иллюстрация авторской мысли. Принцип построения изобразительного ряда отражен также в соотношении фабулы и сюжета. Сюжет представляет собой развитие публицистической идеи автора. Выражая законченную авторскую мысль, сюжет фотоочерка всегда завершен, однако это не означает исчерпанность очерковой темы. 

Фотоочерк может активно использовать образно-художественные средства отображения действительности. Но в каждом конкретном случае очеркист сам решает, какие приемы наиболее подойдут для  раскрытия выбранной темы. 

Фотоочерки могут быть портретными, путевыми, реже – проблемными.

В портретном фотоочерке создается образ человека, одновременно через его портретную характеристику раскрывается какое-либо явление общественной жизни. В путевом очерке может быть воплощен образ края, города и т.д. При этом нередко используются образные ресурсы: сравнения, метафоры. Для проблемного фотоочерка характерно не образное, а понятийное начало, такой очерк стремится к протокольности, документальности изображения.

Фотомонтаж.

Фотомонтаж, или фотоколлаж представляет собой соединение нескольких  фрагментов действительности, запечатленных в отдельных снимках, рисунках в единую композицию. Фотопублицист убирает из кадра все лишнее, что мешает созданию образа и прочтению авторской мысли. При этом изображения характеризуются пространственной и временной отдаленностью. Таким образом, отличительным признаком этого жанра вступает синтез разновременных фотоизображений. Важно, чтобы кадр был композиционно завершен.

Фотомонтаж допускает вымысел: соединение в одном изображении двух разновременных  отпечатков действительности. Вместе с тем, характерной чертой жанра является его документальность. Иными словами, изображение условно, но оно выражает сущность проблемы.

Для монтажа значима новизна не столько запечатленного объекта, сколько взгляда на данный объект.

Публикации данного жанра разделяются на две разновидности: героико-патриотические, общественно-политические и сатирические.
6. Пластическая образность экрана. Основные элементы композиции кадра.

ПЛАСТИЧЕСКАЯ ОБРАЗНОСТЬ ЭКРАНА. ПОНЯТИЕ КОМПОЗИЦИИ.

Основные элементы композиции кадра.
Композиция кадра - эстетическое осмысление пластических (объемных и линейных) элементов, их подбор, группировка
и последовательность. При помощи композиции создается единство действия, эмоциональное настроение, эстетическая
 
пропорциональность. 
Композиция кадра зависит от законов и закономерностей, которые определяются физиологией нашего зрения, способностью человеческого мозга к анализу зрительных впечатлений.

Психологи отметили, что, глядя на экран (и не только на экран), мы, в первую очередь, обращаем внимание на те элементы, 
которые выступают наиболее активными возбудителями зрительных центров. 

Основными элементами композиции кадра являются: граница кадра, сюжетно-композиционный центр, перспектива изображения,
 масштаб, ракурс, движение. Правила композиции связаны:

-
с кадрированием (отбором, исключением или ограничением того пространства, предметов, которые включены в кадр);

-
с сочетанием и соотношением основных элементов построения кадра;

-
с пространственной перспективой;

-
со светотональным и колористическим решением.

Граница кадра - один из элементов композиции кадра. Человек в повседневных действиях фокусирует свое внимание на 
интересующих его в данный момент объектах, не обращая внимания на остальные детали, попавшие в поле зрения. Ограничив 
поле зрения рамками кадра, оператор берет на себя обязательство расположить в нем не случайные, маловажные детали, а что-то
 значительное, иначе не было бы смысла показывать именно этот участок пространства. Этот творческий акт называется 
кадрированием. Кадрируя, оператор выстраивает ту композиционную конструкцию, которую увидит зритель. То, на что зритель 
мог не обратить внимания в обычных условиях, выделенное рамками кадра, вызывает у него определенные эстетические 
впечатления. Граница кадра создает то, что, искусствоведы назвали антиципацией. Этот термин обозначает предвосхищение, 
предугадывание того, что на плоскости, ограниченной рамками, произойдет что-то значительное, достойное внимания зрителя. 
И поэтому, когда камера жестко фиксирует рамкой пространство, резко обостряется наш интерес к расположенным внутри него
 элементам.

Обозначив границы изображения, мы тем самым обозначаем кадр. Кадр – это часть некоего действия или развивающейся темы, 
композиционно организованная и зафиксированная в одном непрерывном куске пленки. Монтажный кадр (план) - отрезок пленки,
 содержащий тот или иной момент действия, снятый с помощью неподвижного или подвижного аппарата от склейки до склейки. 
Телевизионный кадр (план) - показ того или иного момента непрерывного действия или события, зафиксированного неподвижной
 камерой или в едином ее движении от момента ее включения до переключения на другую камеру. Телевизионный кадр, зафиксированный на видеопленке, превращается в монтажный кадр.

Природа кадра двуедина:

-
кадр – техническая единица расчленения экранного действия, в этом смысле он завершен, т. е. имеет определенное
 композиционное построение и выражает какое-либо локальное действие;

-
кадр является частью структуры передачи: находясь в контексте сюжета, являясь частью целого, он становится незавершенным, зависимым, кадр как бы «разламывает» свои рамки, получая дальнейшее развитие в сочетании с предыдущим и последующим кадрами.

Обозначив природу кадра, мы продолжим разговор о его границах, которые визуально определяют его сущность. С понятием границы кадра в первую очередь соотносится понятие формата кадра, который в телевизионной практике величина постоянная: соотношение его сторон 1:1,37. Телекадр, как и кинокадр, более велик по горизонтали, нежели по вертикали. Причина этого ясна. Угол охвата пространства, доступного зрению человека по горизонтали шире, чем по вертикали, и параметры кадра это учитывают. Кинематограф за свою историю эксплуатировал несколько кадровых форматов: от 1:1,33 в немом кино до 1:2,35 в широкоэкранном. Киноформат 1:1,33 появился неслучайно. Он был предложен Эдисоном, и, как говорят исследователи, совпадает с форматом многих живописных картин. При всей своей психологической и эстетической оправданности горизонтальный формат кадра во многом сковывает творческую инициативу создателей видеоизображений. Советский кинорежиссер С.Эйзенштейн еще в 1930 году сетовал на «отвратительную верхнюю часть экрана», которая, по его словам, угнетала его и заставляла «сохранять пассивную горизонтальность». Однако мечты о вертикальном кадре в кино на сегодняшний день остались нереализованными, но современная видеотехника достигла некоторых результатов в этом направлении. Компьютерные технологии позволяют создавать спецэффект кадра в кадре, когда находящийся внутри кадр может менять свою конфигурацию: круг, ромб, звезда. Изображение можно вытягивать, сжимать, использовать соединение разных форматов в одной плоскости экрана как одномоментного действия, размножать одно и то же изображение на плоскости в соотношении 2,4,8,16, перемещать его по всей плоскости экрана и, наоборот, увеличивать кадрик или вычленять отдельную деталь. Кадры можно накладывать друг на друга, создавая многослойные экспозиции, производить съемку объекта на фоне ранее отснятого изображения, котировать кадр - обрезать или окаймлять его различными окантовками. Эффективно может быть использована мозаика - выразительное средство, позволяющее разложить изображение на множество разноцветных квадратов.

Одной из разновидностей рамки как выразительного средства организации материала является наклонная рамка. Камера ставится под углом, что придает экспрессию кадру и драматизм действию. На сегодняшнем телеэкране положения рамки относительно реального пространства варьируются часто, особенно в молодежных передачах. Одним из таких приемов в телепередачах является перевернутая рамка, когда герои или ведущие расположены на экране вниз головой. Рамка может качаться, вертеться - все эти приемы используются для передачи субъективного видения или внутреннего переживания героя, а также а качестве авторского комментария.

Говоря о формате кадра на телевидении, нельзя не упомянуть и о формате экранов телевизионных приемников. Формат телевизионного экрана также влияет на эстетику восприятия изображения, поэтому размеры телевизионных экранов из года в год увеличиваются (а также и уменьшаются). Наиболее популярны у массовых покупателей средние форматы. Но в различных офисах, лабораториях, в автомобилях используются телевизоры с миниэкраном. В гала-концертах, телемостах и многих других телевизионных передачах используются очень большие экраны.

При определении границ кадра оператор решает не только содержательные и эстетические задачи общего плана, но заботится и о многих на первый взгляд незначительных деталях, от которых тоже зависит общее эстетическое впечатление. Это касается размещения отдельных фигур и предметов относительно границы кадра. Оператор должен, например, располагать людей в кадре так, чтобы границы не обрезали фигуру точно «по суставам» - по шее, по талии, по локтю, коленям. Нельзя также допускать, чтобы человек «прислонялся» к рамке кадра или «садился» на нее.

Необходимо следить за расстоянием («воздухом») между верхним краем кадра и снимаемым человеком. Если свободное пространство будет недостаточным (тесным), возникнет впечатление, будто рамка давит на человека сверху, а так как экран самого телевизора «скрадывает» пространство по краям, то макушка при трансляции может быть «отрезана». Слишком большое пустое пространство над головой нарушит баланс плана и может отвлечь внимание зрителя от героя. Если герой смотрит за пределы кадра, надо дать ему простор для взгляда, т. е. увеличить пространство между героем и рамкой кадра. При крупных и динамичных средних планах надо оставлять на экране место для жестов и движения, чтобы части тела не исчезали временами из пределов кадра. При групповых съемках даже не главных героев, стоящих в фас или профиль, не рекомендуется обрезать их пополам вертикальными полосами.

Искусство кадрирования - поиск наиболее удачных и выразительных рамочных картинок - заключается не только в умелом выборе границ изображаемого явления, но, главное, в умелой организации входящих в кадр объектов. Здесь имеется в виду, конечно, не перестановка предметов и объектов на съемочной площадке (хотя опытный оператор всегда воспользуется такой возможностью), а поиск такой точки видения, с которой все объекты выстроятся на экранной плоскости в необходимом для оператора порядке.

В первую очередь оператор определяет сюжетно-композиционный центр кадра, т.е. ту часть его, которая заключает в себе изобразительный и сюжетный смысл или характеристику показываемого объекта. В нем связаны элементами композиции в определенных (драматургических) отношениях находящиеся на экране предметы к люди. На экранной плоскости это воображаемая точка или объект, куда стягиваются воображаемые линии, определяющие характер взаимодействия главных объектов, попавших в поле зрения камеры.

Положение композиционного центра связано с физиологией нашего зрения. Самая активная часть зрительного аппарата, воспринимающая световые сигналы и дающая человеку самую точную и подробную информацию, находится в центре задней полусферы глазного дна. Поэтому вполне естественно, что мы направляем взгляд прежде всего на центральную часть экранной плоскости, где, как правило, и разворачиваются главные события.

Стоит заметить, что геометрический центр кадра - не самое лучшее место для центра внимания. Если плоскость изображения разделить линиями на три равные части по горизонтали и вертикали, то точки пересечения этих линий будут оптимальными для нахождения центра внимания. Этот принцип пересечения третей очень распространен при съемке групповых портретов людей. Он основан на теории золотого сечения, по которой центр интереса должен быть расположен на расстоянии от любой рамы в 5/8 ее длины.

Во время съемок люди и происходящие события могут менять свое местоположение, тогда сюжетно-композиционный центр тоже перемещается по плоскости экрана. В таких случаях оператор изменяет положение камеры и компонует кадр, исходя из новых условий (при игре в футбол, например, зрителю важно следить за перемещениями мяча» но если футболист вдруг упадет, то некоторое время он будет центром общего интереса, а затем внимание зрителя вновь возвратится к мячу).

Практически во всех кадрах мы можем определить центр фокусировки внимания, хотя он не всегда изобразительно ярок и конкретен. При показе пейзажных планов или других масштабных объектов, с которыми герой находится в спокойном взаимодействии, четко выраженного сюжетного центра, как правило, нет, как нет в таких случаях единой точки, приковывающей внимание зрителя. Центр композиций - это не обязательно точка, это может быть довольно большая часть кадра. К нему стягиваются невидимые линии зрительского напряжения. Эти силовые линии композиции отражают те связи и взаимодействия, которые свойственны объектам съемки в реальной жизни, и бывают как чисто физические, так и вызванные духовными переживаниями героев, их чувствами, настроениями. Линии могут следовать направлению реального перемещения людей, животных, механизмов, предметов, а иногда взгляду героя, предвосхищать чей-то поступок или являться его следствием. Силовые линии могут связывать между собой людей, людей и предметы, предметы с другими предметами, могут быть результатом воздействия сил природы на человека.

В отличие от немого, в звуковом кадре композиционное решение часто диктуется значением высказанных слов.

В зависимости от направления силовых линий, от места композиционного центра можно выделить различные виды композиций:

Закрытая (замкнутая) композиция строится так, что линии взаимодействия воображаемых объектов направляются к сюжетно-композиционному центру. Основные причинно-следственные связи в таких изобразительных конструкциях замыкаются внутри картинной плоскости. Действие, происходящее в кадре, начинается и завершается в его границах. Группа беседующих людей, человек, выполняющий какую-то работу, адресный план, портретный - камера в этом случае просто фиксирует происходящее столько времени, сколько это нужно по замыслу автора.

Открытая (развернутая) композиция строится на основе линий, расходящихся от сюжетного центра, отражая связи объектов, стремящихся выйти за пределы кадра. Причинно-следственная зависимость раскрывается вне экранной плоскости и требует завершения в других монтажных планах. Зритель ждет продолжения монтажной фразы, в этом отношении открытые композиции более действенны. Они активно влияют на зрителя не только содержанием внутрикадрового действия, но и своей формой, более кинематографичной, чем у закрытых композиций.

Устойчивая композиция - это такая композиция, у которой основные композиционные линии пересекаются под прямыми углами в центре плоскости кадра. Главные изобразительные компоненты располагаются в кадровом пространстве равномерно, создавая впечатление покоя и стабильности. Такой принцип построения кадра ведет к ясности, четкости всей композиционной структуры, легко воспринимаемой зрителем.

Неустойчивая композиция образуется при пересечении силовых линий под острыми углами, создавая ощущение динамики и беспокойства. Нередко основой таких композиций становится диагональ. Диагональ - это самая длинная прямая линия внутри фигуры или плоскости, и если она становится стержнем, организующим всю композицию, то позволяет увеличить число объектов, расположенных на поле кадра. Отсюда ее активность. Помимо этого жизненный опыт подсказывает зрителю, что объект наклонен и по отношению к горизонту неустойчив, поэтому диагональ становится динамичной линией композиции.

Кроме расположения объектов и линейно протяженных предметов оператор должен учитывать и соотношение светотональных компонентов. Когда в одной части кадра много света, освещенных или светлоокрашенных предметов, а в другой части мало, композиция выглядит неуравновешенной. Светлая поверхность создает впечатление легкости, темное пятно выглядит тяжелым. Такая оценка вызвана сложными психологическими установками, вплоть до ассоциаций с легкостью светлых облаков и тяжестью темной земли. Даже легкие объекты в темном исполнении кажутся нам тяжелее. Например, когда мы говорим «тяжелая туча», то подразумеваем черную, свинцового цвета тучу. Зритель связывает размеры и насыщенность светотональных пятен, расположенных на экране, с воображаемой «тяжестью» объекта. От расположения этих тональных пятен зависит зрительская оценка композиционных равновесий.

Понятия уравновешенная и неуравновешенная композиции несколько более формальные, нежели рассмотренные выше типы композиций, так как зависят от признаков, мало связанных с действием или развитием сюжета. К тому же во время съемки смысл, темп, характер фактов и явлений находятся в развитии, постоянно меняется расположение предметов, меняется и композиционное равновесие. И оператору порой при динамичном развитии событий не до «взвешивания» отдельных компонентов кадра. Однако при более спокойном режиме работы, при пейзажных или архитектурных съемках есть возможность создавать уравновешенные композиции, влияющие на эстетическое чувства зрителя положительным образом.

Симметричная композиция из всех уравновешенных композиций самая уравновешенная. Правда, она не всегда строится по светотональному принципу. Часто она формируется линейными элементами. Симметрическая конструкция всегда проста и спокойна. Она удваивает информацию, которая от этого становится более понятной и убедительной. Она создает ощущение гармонии и завершенности. Симметрично построенная композиция ориентирует зрителя на то, что главное сюжетное действие будет расположено в центре экранной плоскости. Однако это не значит, что она статична. Очень много динамических ситуаций можно оформить с помощью симметрии: съемка движения поезда из кабины машиниста, несущаяся посередине реки лодка, автомобиль на. пустынном шоссе, спортсмены, бегущие сквозь коридор болельщиков. Причем, чем больше скорость движения, тем симметричнее кажется конструкция, так как глаз не успевает фиксировать элементы, нарушающие симметрию.

Если симметрия - это идея равновесия и порядка, то асимметрия - противоположность покоя. На экране симметрия и асимметрия взаимно дополняют друг друга в соседних кадрах, именно асимметрия помогает осознать очарование симметричных точек, линий, плоскостей, форм. В реальной действительности асимметрия встречается чаще, но оператор вправе менять это соотношение, чередуя эти два параметра в процессе съемки видеосюжета.

Рассматривая изобразительную композицию кадра, обращаешь внимание на то, что на экране воспроизводится трехмерное пространство. Это становится возможным благодаря разработке в теории и практике искусства экрана такого понятия, как перспектива.

Достоверность экранного образа складывается из многих показателей, и один из них - достоверное изображение пространства, в котором развивается событие. Момент этот в телевизионной журналистике важен, так как пространство часто определенным образом характеризует героя. Водители, ведущие машины по бескрайним степям или горным трассам, монтажники, работающие на высоте, строители, укладывающие железнодорожные пути - как рассказать о них и их работе, не пытаясь передать на экране глубины, расстояния, пространства?

Путь в искусстве к созданию на плоскости иллюзии пространства был очень долог. Такие замечательные мастера, как древние египтяне, желая изобразить объекты, уходящие в глубину, располагали их один над другим. Никаких перспективных изменений они не обозначали. Древнерусские иконописцы и средневековые художники иногда увеличивали предметы по мере их удаления, используя прием обратной перспективы. В старинной китайской живописи применялась своеобразная многоплановая перспектива: пространство изображалось с верхней точки.

Телеоператору, в отличие от живописца, не приходится самому создавать перспективное изображение. Оно строится оптической или электронной системой камеры, В глазок камеры оператор, а вместе с ним и зритель, уже видит уменьшение предметов по мере их удаления. Именно эти сокращения объектов, в первую очередь, дают возможность создать на экранной плоскости иллюзию третьего измерения. Перспектива такого рода называется линейной - она строится по прямым линиям, которые соответствуют ходу световых лучей. Создать на экране иллюзию глубины помогают объекты, имеющие в жизни очевидные линейные параметры: лента дороги, мост через реку, железнодорожный перрон, рельсы, набережная, река. Очень наглядно передают масштабные изменения одинаковые по размерам объекты, находящиеся на различном расстоянии от телекамеры: телеграфные столбы, одинаково подстриженные деревья.

Одним из самых удивительных свойств человеческого глаза является способность по нашему желанию четко увидеть и близкие, и отдаленные предметы. Это следствие аккомодации - возможности глазного хрусталика изменять свою кривизну при переводе взгляда с дальнего рубежа на ближний и наоборот. Зрительные оси глаз при этом тоже меняют направление и пересекаются на нужном предмете. Специалисты называют такое действие конвергенцией. Подобием этого сложнейшего психофизиологического акта является наведение на фокус оптической системы камеры. На двухмерной плоскости экрана зритель видит объекты, которые оператор вывел из фокуса. На основании этих данных у зрителя возникает ощущение глубины пространства. Это и есть оптическая перспектива. Подчиняясь аналогии с аккомодацией глаза, зритель вынужден смотреть на участки композиции, оказывающиеся в зоне резкости, тем самым он выявляет пространственные координаты и привлекается его внимание к четко обозначенным объектам.

Такого же рода усиления перспективы кадра помогают достигнуть переднеплановые детали: листья, высокая трава, ветки, стволы деревьев, либо более крупные предметы, частично (а в динамике и полностью) перекрывающие объект съемки. Подобная расстановка предметов и фигур - убедительный способ пространственной ориентации зрителя, особенно когда по мере развития сюжета одни объект скрывается за другим или, наоборот, появляется из-за очертаний другого. Этот прием пространственного конструирования называется заслонением.

Еще один прием, создающий эффект перспективы, - перемещение камеры во время съемки. При реальном движении телекамеры зритель видит происходящее действие из различных пространственных положений. Он как бы перемещается в пространстве вместе с камерон, и благодаря этому на экране возникает динамическом перспектива, которая энергично выявляет глубинность изображения.

Важной выразительной характеристикой, формирующей глубинность пространства, является светотональная перспектива. Восприятие человеком пространства неизбежно связано с ощущением воздуха - среды, никогда не бывающей оптически полностью прозрачной.

Закономерности тональной и воздушной перспективы состоят в следующем:

-
четкость и ясность очертаний предметов теряется по мере их удаления от глаз наблюдателя;

-
контрасты светотени в глубине смягчаются;

-
дали кажутся более светлыми, чем фигуры и предметы переднего плана, находящиеся в непосредственной близости к точке съемки;

-
дальний план имеет голубоватый оттенок;

-
одновременно уменьшается и насыщенность цветов, которые по мере удаления теряют степень своей выраженности разбеливаются.

Воздушная перспектива есть перспектива тонов, которые меняются от темных и контрастных на переднем плане к светлым и мягким в глубине. При отсутствии воздушной дымки путем особого светового колористического композиционного решения кадра можно получить распределение по глубине. Например, точка съемки может быть выбрана так, что в кадре на переднем плане окажутся неосвещенный предмет, фигура, деталь объекта, в то время как глубина помещения либо дальнего пространства будет ярко освещена. Темным передним планом может служить не только неосвещенный предмет, но и более темный по окраске. Используются также и тени, падающие от предметов. Если есть возможность, то и журналиста, и героя лучше снимать в одеждах более темных тонов, нежели интерьеры позади них, иначе создастся впечатление «припечатывания» их к стенам. Подобный световой рисунок часто получается при контровом направлении солнечного или искусственного освещения. Эффект третьего измерения можно усилить световыми перепадами (чередованием осветленных и затемненных участков) во время движения объекта по направлению к камере или от нее, когда он попадает то под яркие лучи солнца, то под тень деревьев. Немало пространственной возможности дает правильное колористическое решение.

Надо помнить о том, что очень много пространственных решений выводится за пределы одного кадра. Смена планов, ракурсов, действий, движений передает пространственную перспективу последовательно в рамках всего сюжета. О своеобразной композиционной роли масштаба изображения мы будем говорить в следующем параграфе.

Масштаб изображения в композиционной структуре кадра.
Масштаб изображения дает зрителю ощущение собственного движения относительно объекта съемки, собственного выбора и вмешательства в действие. 
Масштаб изображения на экране, его крупность, так же как и крупность изображения, непосредственно воспринятого зрением, зависит от расстояния между объектом и камерой или между объектом и глазом.

В качестве единицы масштаба на экране используется фигура человека. В зависимости от того, какая часть человеческой фигуры помещается на экране, происходит разделение на соответствующие планы. В самом общем виде в этой классификации выделяются три плана: общий, средний, крупный. В общем плане фигура помещается на экране целиком, оставляя вокруг себя пространство разной величины. Средний план представляет фигуру человека по пояс. Крупный план увеличивает изображение до размеров лица, занимающего весь экран.

Современные классификации штанов включают в себя до десяти и больше градаций масштаба изображения на экране. Представим одну из наиболее подробных классификаций:

1.
Деталь. Чрезвычайно крупный план. Выделяется одна деталь изображения.

2.
Лицо. Очень крупный план. В кадре лицо от середины лба до середины подбородка.

3.
Голова. Портретный план. В кадре целиком голова.

4.
Крупный план. В кадре голова и плечи.

5.
Средне-крупный план. В кадре фигура до верхней половины груди.

6.
Первый план - это средний план, при котором в кадре помещается фигура до пояса.

7.
Средний план (его также называют планом 3/4). Фигура видна до колен.

8.
Средне-общий план. В кадре фигура человека целиком с небольшим пространством вверху и внизу.

9.
Общий план. Фигура занимает от 3/4 до 1/2 высоты экрана. 10. Дальний план. Фигура занимает меньше половины экрана.

7. Специфика телевидения (экранность, вездесущность, непосредственность, симультанность).

7. Специфика телевидения.

Телевидение способно охватить самые широкие слои населения, даже те, которые остаются за пределами влияния других средств массовой информации. Эта способность телевидения объясняется особенностями его физической природы, определяющими специфику телевидения как средства создания и передачи сообщения.

Первое – способность электромагнитных колебаний, несущих телевизионный сигнал, принимаемый телевизором, проникать в любую точку пространства (в зоне действия передатчика). Эту способность называют вездесущностью телевидения.

Второе – способность передавать сообщение в форме движущихся изображений, сопровождаемых звуком. Эту способность называют экранностью телевидения. Благодаря экранности телевизионные образы воспринимаются непосредственно-чувственно, а потому доступны самой широкой аудитории.

Третье – способность сообщить в звукозрительной форме о действии, событии в момент его свершения. Одновременность действия, события и отображения его на экране – уникальное качество телевидения. Оно обнаруживается только в процессе прямой («живой») передачи, когда изображение идет в эфир непосредственно с телевизионных камер, без опосредования предварительной фиксацией, т. е. в настоящем времени. Эту способность к созданию и распространению нефиксированных сообщений называют непосредственностью телевидения. Непосредственность телевидения определяет принципиальную возможность предельно оперативного получения и распространения информации. Непосредственность неразрывно связана с симультанностью телепередачи ( т. е. одновременностью наблюдения и показа, трансляции); это две стороны одного феномена. Он проявляется в реальных программах не постоянно, однако имеет весьма существенное значение для психологии зрительского восприятия, т. к. обусловливает особую достоверность, документальность телевизионного зрелища, возникает так называемый «эффект присутствия». Вся телепрограмма разворачивается одновременно и параллельно с текущей жизнью телезрителя, диктор сообщает, например, о демонстрации художественного фильма, находясь в прямом эфире, в реальном времени; и зритель невольно актуализирует содержание этого старого, может быть, фильма, включая его в контекст реальности, находя такие параллели, о которых создатели фильма даже не могли предположить. 

Таковы признаки телевидения как средства и канала передачи сообщения. Значение их велико. От них зависят многие функциональные, структурные, выразительные, эстетические особенности и возможности телевидения.

Телевидение свободно приходит в каждый дом, человек может приобщиться к транслируемому действию, не покидая домашнего очага. Это позволяет телевидению выполнять функции, общие для всей журналистики. Но в экранном воплощении традиционные журналистские жанры – интервью, репортаж, комментарий и др. – обладают важной особенностью: их содержание, тема и идея выражаются непосредственно авторами и героями событий, живыми людьми со всей совокупностью их личностных характеристик. Произносимые слова воспринимаются в неразрывной связи с личностью произносящего.

Телевидение вернуло человечеству возможность, которая была утрачена по мере вытеснения ораторского искусства литературным творчеством. Звукозрительный характер телевизионной коммуникации потребовал восстановить личностные контакты аудитории с коммуникатором, чтобы составить суждение о нем и о ценности его сообщения. Именно этим объясняется значение и привлекательность для аудитории телевизионной информации, персонифицированной (т. е. олицетворенной) ее автором и участниками событий. Этим объясняется стремление крупнейших телекомпаний иметь таких постоянных ведущих и репортеров, личность которых привлекала бы симпатии и доверие зрителей. (Кого можете назвать?)

Знакомый человек в кадре служит для зрителя прежде всего ориентиром в пестром мире телевизионных передач, благодаря тому, что всякий раз его появление сопровождается интересной для данного зрителя информацией. Более высок уровень персонификации тогда, когда журналист выступает как участник экранного действия (острое интервью, репортаж-расследование и др.) и становится объектом сочувственной идентификации. Иначе говоря, зритель начинает сопереживать ему, как бы представляя себя на месте «положительного героя» документального драматического действия. Здесь очевидно сходство журналиста с героем театрального зрелища или произведения художественной литературы. И наконец, третий, высший уровень персонификации – когда журналиста ждут на экране ради него самого, ждут как лидера мнения, истолкователя сложных проблем, как личность значительную в нравственном, духовном плане.

Персонификация телевизионного сообщения утвердилась во всем мире как принцип вещания, как сущностное отличие телевизионной журналистики от других ее родов. Грамотное применение принципа персонификации возможно даже в небольшом информационном видеосюжете, а в так называемом «специальном репортаже» современных теленовостей наличие главного персонажа – участника событий – считается необходимым. Прохожий на улице и свидетель необычного факта, человек, переживший сложную операцию или пострадавший от урагана, ученый и художник, государственный чиновник – таковы носители персонифицированной информации. Все они несут с экрана помимо «прикладной» информации по теме данного сюжета еще и нечто большее: свидетельствуют о настроении народа, о его духовном облике. (Обратить внимание, практический совет).

Личность героя и личность автора, грамотно включенные в содержание телевизионного сообщения, позволяют сделать его ярким и запоминающимся, поскольку человек был и остается самым любопытным явлением для другого человека.

8. Социальные функции телевидения.

7. Социальные функции телевидения.

Понимание социальных функций телевидения чрезвычайно важно для тележурналиста. Это не просто теоретический вопрос. Допустим, вы хотите создать свою телепередачу. Для этого необходимо убедить руководство канала в необходимости, полезности и планируемом успехе новой программы. В заявке на передачу прежде всего надо будет указать, какую социальную потребность она удовлетворит. Необходимо найти «нишу» – неудовлетворенную потребность.

При создании новой программы авторам очень важно обратиться «по адресу» – на тот канал, функциям которого соответствует новый замысел. Если ваша программа преследует культурно-просветительские цели, идите на канал «Культура» или иной государственный либо муниципальный канал, но никак не на коммерческое ТВ, провозгласившее формулу «информация плюс развлечение».

Осмысление социальных функций телевидения как средства массовой коммуникации в обществе поможет журналисту точнее определить свое собственное место, свои профессиональные задачи, свою роль. Журналист должен постоянно учитывать, с одной стороны, интересы аудитории, а с другой – цели, поставленные руководством вещательной организации.

Информационная функция.

Телевидение распространяет информацию полнее и быстрее, достовернее и эмоциональнее своих предшественников. Информация здесь понимается нами в самом узком и конкретном смысле: осведомление людей о событиях в стране и мире, показ новостей.

Регулярное получение социальной информации стало необходимым условием полноценного участия в современной жизни. Информационные выпуски, состоящие из репортажей и устных сообщений о том, что произошло в последние часы в мире или в том регионе, на который вещает данная станция, составляют опорные точки ежедневной сетки вещания. Все остальные телепередачи располагаются в интервалах между выпусками новостей. Для удовлетворения потребности людей получать оперативную информацию в концентрированном виде применяются все новые формы ее подачи – «заголовки новостей» перед основным выпуском и после него, сверхкраткие выпуски между другими передачами. В выпусках новостей принято сообщать о наиболее существенных фактах из сферы политики, а также о событиях, резко отклоняющихся от обычного, нормального течения жизни. И уже затем идут новости из области медицины, культуры, науки. Особое место занимают новости спорта.

Требует особого пояснения обращение телеинформации к отклоняющимся от нормы событиям – от вооруженных конфликтов и преступлений до извержения вулканов. Неверно было бы объяснять обилие такой информации в сводках новостей одной лишь погоней за сенсациями ради поднятия зрительского рейтинга и прибыли. Дело еще и в том, что для любой системы – от технического устройства (машины) до биологического организма и социума – в первую очередь важна информация об отклонениях от нормы. Живой организм сигнализирует об отклонениях болью. Подобные «болевые сигналы» общество получает от репортеров в теленовостях.

Для того чтобы телекомпания могла оперативно показывать события, о которых ничего не было известно заранее, необходим высокий уровень технического оснащения и исключительно четкая организация репортерской службы. Это в равной степени касается как региональных, так и глобальных новостей. При хорошем взаимодействии регионального и общенационального телевидения любое событие, где бы оно ни произошло, быстро становится достоянием всей страны и даже всего мира. Но все-таки ведущие телекомпании предпочитают получать репортажи о самых важных событиях от своих собственных корреспондентов, обладающих «фирменным» почерком в работе и запоминающейся внешностью.

Новости города, поселка, где живет человек, не менее важны для него, чем информационная картина мира. Региональные телестанции информируют обо всем, что достойно внимания и имеет смысл для зрителя. По сравнению с московскими программами региональные новости выигрывают большей теплотой, близостью к своим зрителям, наличием «положительных» сюжетов. Общероссийские новости вынуждены больше времени уделять «отклоняющимся» от нормы событиям, региональные же новости находят место для репортажа из новой булочной, из цеха, где собирают автомобили. В местных новостях нет катастрофизма, более пропорционально представлены Добро и Зло.

Культурно-просветительская функция.

Любая телевизионная передача в той или иной мере приобщает зрителя к культуре. Даже в информационных выпусках сам облик показываемых людей, их манера общения, степень грамотности оказывают влияние на зрительские установки. Ведущие информационных и других программ воспринимаются как некие эталоны. Не случайно телекритика в газетах и журналах забила тревогу при появлении на экране множества малокультурных, маргинальных ведущих – самодовольных, высокомерных, бесцеремонно перебивающих собеседника.

Телевидение приобщает зрителей к ценностям культуры, полностью транслируя театральный спектакль или ставя игровой телефильм. Эти формы, принадлежащие собственно искусству, находятся за пределами журналистики. Вместе с тем использование образных возможностей экрана как в целом в тележурналистике, так и – в особенности – в передачах культурно-просветительского направления есть важнейший признак профессионализма. Показ произведений искусства с комментариями писателей, музыкантов, художников строится, как и всякая передача, по законам драматургии и гармонии. Передачи такого класса не стареют, их повторяют время от времени для новых поколений телезрителей. Подобные видеофильмы их творцы относят к самостоятельным произведениям искусства, хотя в них заметны признаки журналистики (примеры).

Способность телевидения перенести зрителя в любое место на Земле отлично использована в культурно-просветительских целях авторами программ «Клуб путешественников», «Непутевые заметки», «Вокруг света», «Диалоги о животных» и др.

Для многих россиян подобное приобщение к культуре многих стран мира, к искусству посредством телевидения едва ли не единственная возможность познакомиться с классикой и лучшими работами современных мастеров искусства.

На региональных телеканалах получает развитие краеведческое направление: образ жизни россиян, история городов и усадеб, традиции, нравы.

Популярным и в то же время самым простым по форме является телевизионное знакомство с духовно богатой личностью.

В культурно-просветительских программах так или иначе присутствует элемент нравоучения, назидательности. Важно сделать его ненавязчивым, деликатным.

Интегративная функция.

Все средства массовой коммуникации, в первую очередь телевидение, по своей природе способны поддерживать нормальное функционирование того общества, на которое распространяется их влияние. Сам факт регулярного просмотра программы разными людьми уже свидетельствует об их определенной общности, но вещатель должен сознательно работать на укрепление этого чувства сопричастности каждого ко всем. Доминанта вещания – выявление общих для аудитории (общечеловеческих, общенациональных, общеевропейских, общегородских и т. п.) ценностей, обсуждение путей решения общих проблем и противодействие деструктивным, опасным для общества тенденциям.

Чем крупнее и разнообразнее сообщество, на которое направлено вещание, тем внимательнее должны составляться программы, чтобы ни одна часть аудитории не оказалась дискриминированной. Помимо национального и религиозного признаков обращают внимание на социальные, социально-психологические, возрастные различия людей. Телевизионные каналы удовлетворяют, кроме того, потребность каждого зрителя идентифицировать себя как с мировым сообществом в целом, так и с определенной группой людей, с их специфическими интересами.

Интегративная функция телевидения решается всеми разделами вещания (публицистика, искусство, спорт, развлечения). Она как бы накладывается на другие функции, частично совпадая с информационной, культурно-просветительской, организаторской, образовательной и др. Для журналиста, осознанно реализующего интегративную функцию телевидения, первейшим качеством можно назвать умение объединять в подходе к материалу потребности общества с заботами отдельного человека у телевизора.

Социально-педагогическая функция.

Иначе определяется как управленческая функция. Предполагает прямую вовлеченность телевидения в систему административного воздействия на население, в пропаганду определенного образа жизни с соответствующим набором политических и духовно-нравственных ценностей. Степень этой вовлеченности и мера воздействия зависят от характера государства.

Телевидение в существенной части своих программ служит проводником государственной политики. Пропаганда всегда вторична по отношению к политике, которую она обслуживает. Если политика нравственна и направлена на обеспечение благополучия общества, то телекомментатор, не вступая в конфликт с совестью, включается в популяризацию такой политики, осуществляя роль интерпретатора идей, поступающих «сверху» и осознаваемых как собственные, личные устремления. Очевидно, что с более или менее резким изменением политического курса страны или сменой администрации региона такой политически ангажированный журналист, проводник ставших непопулярными идей утрачивает моральное право дальнейшего воздействия на аудиторию. В факте сотрудничества журналиста с властью нет ничего аморального, если не аморальна сама власть.

Социально-педагогическая, или управленческая, функция телевидения, очевидно, граничит с интегративной и, кроме того, с информационной. Понятие об информации как инструменте управления пришло в журналистскую науку из кибернетики (от греч. искусство управления – наука об общих законах получения, хранения, передачи и переработки информации. Объект исследования – кибернетические системы – примеры: человеческий мозг, общество). Предполагается возможность вещателя распоряжаться информацией, т. е. решать что «дать», а что «не дать» аудитории. (? к студентам: имеет ли журналист право умалчивать информацию, необходимо ли всегда выдавать обществу всю имеющуюся информацию).

Информация в идеале должна быть беспристрастна и независима от того, кто ее передает. Сознавая, что абсолютная беспристрастность невозможна, журналист-информатор все же постоянно стремится к этому. Существует принцип: факт неприкосновенен, комментарий свободен. Автор имеет право проводить в нем определенную тенденцию. На деле получается, что подобная «свобода» чаще всего выступает синонимом политической ангажированности. Недопустимо использование государственного канала для распространения субъективистских, идущих вразрез с государственной политикой измышлений журналиста, понимающего свободу комментария как возможность говорить что угодно во имя личной популярности.

Адаптация населения к меняющимся обстоятельствам жизни, к изменениям самой среды обитания – важнейшая социально-педагогическая задача. Журналист, работающий в этой сфере, должен представлять себе, во-первых, реальную психологию, привычки, систему ценностей людей, которых он намерен в чем-либо убедить, и, во-вторых, желаемое направление изменений в общественном мнении. Особо важную роль играет пропаганда ненасилия и неразделения на «наших» и «ненаших» – здесь социально-педагогическая функция телевидения смыкается с интегративной. Воспитывать, поучать уместно и законно лишь граждан того государства, региона, от имени которого действует данная телеорганизация. Активно формировать общественное мнение в пользу своего учредителя, побуждая к каким-либо действиям людей за пределами административных границ, недопустимо.

Региональное телевидение обладает гораздо большими возможностями более точно, «прицельно» воздействовать на свою аудиторию, чем телевидение общегосударственное. Здесь и рассмотрение общих проблем в местном преломлении, и обсуждение вполне конкретных проблем в масштабе данного региона. (Где пустить новую троллейбусную линию, как благоустроить улицы и т. д.).

В периоды избирательных кампаний телестанции цивилизованного мира предоставляют равное время в эфире всем кандидатам на государственные и муниципальные посты. Благодаря мастерству журналистов эти программы превращаются в увлекательные шоу, избиратели получают возможность сознательно делать свой выбор на основе информации о кандидатах и собственного впечатления о них. Такие передачи выполняют важнейшую социально–педагогическую задачу. Осознанный и ответственный выбор народом политической программы того или иного кандидата на выборную должность есть необходимое условие демократического развития страны.

Законами ряда стран запрещается подстрекательство в телепередачах к поведению, опасному для индивида и общества. Телерепортерам запрещается брать интервью у самозванных лидеров, организующих уличные беспорядки.

Важнейшим элементом системы управления является обратная связь. Когда говорят о телевидении как средстве контроля народа за действиями властей, речь идет все о той же социально-педагогической функции.

Отражение общественного мнения, как правило, преследует цель влияния на это мнение. Для грамотного выполнения такой социально-педагогической работы журналист должен обладать знаниями в области социологии, понятие репрезентативности (пропорциональной представительности разных социальных групп) поможет избежать грубых ошибок. Довольно часто журналисты отождествляют мнение общества с мнением наиболее активной части зрителей, пишущих или звонящих в телестудию. Подобная практика, как правило, ошибочна.

Организаторская функция.

Организаторскую функцию следует отличать от управленческой (социально-педагогической), где формирование мнений и побуждений к действию исходят от правительства и (или) иных административных структур и осуществляются регулярно. В отличие от такого воздействия телевидение иногда само становится инициатором той или иной общественной акции, организуя какие-либо совместные действия масс людей (телемарафоны, организация выставок, проведение мероприятий). 

Нередко телевидение выполняет функцию организатора, ставя какие-либо вопросы перед властями, побуждая их к действию. На уровне города, региона такая организаторская деятельность журналистов особенно заметна (по инициативе ТВ, например, вводятся новые маршруты транспорта и т. д.). Однако следует помнить, что организация общественного контроля за действиями властей, их конструктивная критика в цивилизованном обществе считаются нормальной практикой телевидения, в отличие от организации физического противодействия распоряжениям власти, которая преследуется по закону.

Образовательная функция.

Образовательная функция непосредственно не относится к сфере журналистики, предполагая регулярные циклы дидактического материала в помощь лицам, получающим образование.

Крупнейшие ученые, лучшие специалисты преподают в телеуниверситетах мира. Существуют платные университеты, высылающие зрителям тексты телелекций и выдающие дипломы после сдачи экзаменов. Телевидение способно помогать обучающимся в обычных школах и вузах, устраняя противоречие между все более массовым характером образования и дефицитом талантливых педагогов-ученых. Опыт показывает, что телекурсы эффективнее обычных подготовительных занятий.

Учебные передачи транслируются, как правило, по специально отведенному для этой цели каналу. Их отличает системность, периодичность, связь с учебными программами соответствующих школ, колледжей, вузов. В бывшем СССР учебные передачи велись по отдельному каналу Центрального телевидения. С увеличением числа кабельно-спутниковых телевизионных систем весьма вероятным представляется возвращение телевизионной учебы на российские экраны.

Рекреативная функция.

Рекреация (от лат. – восстановление) – отдых, восстановление сил человека, израсходованных в процессе труда. Большинство рекреативных телепрограмм, в сущности, лежат за пределами журналистики. Однако отметим граничащие с документалистикой игровые телесериалы, позволяющие аудитории узнать о жизни различных слоев общества, о повседневных заботах обычных людей («Соседи», другие школьные, адвокатские семейные сериалы).

Постоянные герои персонифицируют определенный образ жизни и образ мыслей, становятся эталонами моральных ценностей и социального поведения.

Чисто развлекательная продукция (видеоклипы, комедийные фильмы, конкурсы, телешоу) создаются, как правило, специализированными телекомпаниями. Журналисты иногда принимают участие в подобных программах в роли ведущих, а также редакторов.

Знание общественных функций телевидения, его потенциальных возможностей необходимо любому журналисту для того, чтобы точнее определять цель своей работы, цель каждого выхода на экран. В перечне профессиональных качеств журналиста независимо от его специализации или экранного амплуа важнейшее место занимает социальная ответственность, четкое понимание и прогнозирование результатов телевизионного воздействия на массы людей.

9. Язык телеэкрана (кадр, план, ракурс, монтаж, его виды и др.).

1. Язык телеэкрана.

Телевидение и кино, будучи экранными средствами выражения, обладают общим – в основе своей – языком.

Кадром в телевидении и кино называют изображение части пространства, заключенное в рамку экрана, видимое в каждый момент времени. Экранные средства выражения обладают не только пространственными, но и временными качествами. Поэтому понятие «кадр» охватывает и еще один признак – протяженность во времени, т.е. длительность пребывания изображения на экране. Также кадром называют часть фильма, телепередачи, снятую во время непрерывной работы камеры, иными словами ‑ в отрезок времени от начала до конца движения пленки в кинокамере.

План – это масштаб изображения, содержащегося в кадре. Понятие «план» выражает степень крупности изображаемой фигуры или предмета, зависит от дистанции между камерой и снимаемой фигурой и от фокусного расстояния объектива.

Самое распространенное деление планов – на три вида: общий, средний и крупный. Наиболее точное – на шесть видов:

1. дальний план – человек и окружающая его обстановка (условно);

2. общий план – человек во весь рост;

3. средний план – человек до колен;

4. поясной план – человек до пояса;

5. крупный план – голова человека;

6. макроплан – деталь, например, глаз.

Еще один важный элемент языка экрана – ракурс. Сегодня термин «ракурс» обозначает любой угол, образуемый оптической осью объектива и плоскостью предмета, в том числе и прямой. 

Таким образом, экранное изображение не существует вне понятий   к а д р,   п л а н   и   р а к у р с. Всякое изображение на экране может занимать только площадь экрана, т.е. оно ограничено рамой экрана или, как говорят, кадрировано; оно обладает той или иной крупностью, и, наконец, его можно видеть в том или ином ракурсе.

Фильм или телепередача воздействует на зрителя всей совокупностью сменяющих друг друга изображений – кадров, их потоком. Непрерывный поток кадров – важнейшая особенность экрана. Большое значение имеет чередование кадров, их расположение во времени, т.е. последовательность их появления на экране.

Расстановка кадров в определенном порядке называется монтажом. Хотя на экране зритель видит непрерывный поток кадров, в действительности при производстве фильма эти кадры снимают раздельно. Полученные в результате съемок кадры – куски киноленты – склеивают. Чисто механический процесс склеивания кадров ленты называют техническим монтажом, а место соединения двух кадров – склейкой.

Кадр состоит из определенного количества моментальных фотографий, каждая из них называется кадриком. Человеческий глаз воспринимает 24 кадрика в секунду, в результате мы видим на экране непрерывное движущееся изображение.

Процесс соединения кадров в порядке, передающем точную последовательность действия, без разрывов во времени и пространстве называют последовательным монтажом. Как правило, при создании видеосюжета последовательный монтаж используется совместно с другими видами монтажа.

Существует ряд монтажных приемов, помогающих добиться эффекта последовательности при монтаже.

1. Установив композицию плана, не нарушайте ее.

Важным условием последовательного монтажа является использование адресного плана – то есть, экспозиционного, установочного плана, который знакомит зрителей с местом действия и с относительным расположением действующих лиц. Адресные планы обычно делают общими и средними. Обычно после адресного плана следует стандартный монтажный переход на крупный план какой-либо детали действия. Например, при съемках интервью обычно начинают с общего плана репортера и интервьюируемого затем следует переход на крупный план интервьюируемого. После чего необходимо выполнить обратный переход на общий план, особенно если начинается действие. При переходе на крупный план объекты должны сохранять свое относительное положение в кадре. Допустим, человек на общем плане находившийся в левой части кадра при переходе на средне-крупный план должен либо оставаться слева, либо помещаться нейтрально в центре кадра. Резкие монтажные переходы и монтажные скачки при последовательном монтаже недопустимы, поскольку нарушают плавность, последовательность показа. Резкий переход или монтажная «переброска» происходит, когда вырезается средняя часть монтажного плана, а начало и конец склеиваются вместе. Монтажные скачки получаются, когда вы склеиваете вместе два плана одного и того же объекта, похожие по ракурсу и углу съемки, но не совпадающие на 100 процентов.

При последовательном монтаже очень важен учет оси взгляда.
 Ось взгляда – это воображаемая линия, проведенная между направлением глаз человека и тем объектом, на который он смотрит. Например, 
если вы показываете смотрящего вверх человека, а следующим
 кадром – асфальт, то последовательность монтажа нарушается. Когда
 в кадре разговаривают несколько человек между ними тоже возникают оси взгляда, и при монтаже их можно использовать для создания 
эффекта последовательности. 

2. Не нарушайте направления движения.

Соблюдать непрерывное направление движения – самый важный 
прием последовательного монтажа. Если объект съемки в 
кадре перемещается, при переходе с одного плана на другой направление его 
движения должно оставаться прежним. Например, вы переходите с
 общего на крупный план футболиста, бегущего к зоне ворот, он 
должен на экране продолжать бежать в том же направлении. Поэтому 
камеры на стадионе располагают с одно стороны поля, чтобы 
не было путаницы.

При последовательном монтаже каждый монтажный переход обычно 
должен быть мотивирован. Должна существовать очевидная причина для перехода с плана на план. Два главных источника таких мотивировок – это
 текст и действие. Развитие действия в видеоряде должно совпадать с развитием действия в монологе. Монтажные склейки обычно совмещают с естественными паузами в диалоге.

Основное правило монтажа – склейка в момент действия. Поскольку
 зачастую действие на разных планах повторяется, нужно сделать склейку так, чтобы не получилось повтора. Для облегчения монтажа оператор, как
 правило, снимает несколько планов одной и той же 
последовательности действий, снятых с разных углов.

Следующий вид монтажа – конструктивный монтаж. 
Конструктивным монтажом называют осмысленное соединения
 кадров в четкой логической последовательности. С 
помощью конструктивного монтажа можно преодолеть на
 экране пространственно-временную непрерывность, можно «сжать» и «растянуть» время и пространство, при этом сохраняя ясность в изложении развития события. Цель конструктивного монтажа – верно воспроизвести на экране движение. Он отвечает двум требованиям – во-первых, кадры должны чередоваться в логическом и удобопонятном порядке, и, во-вторых, каждый кадр должен быть такой длины, чтобы зритель понял его содержание (как правило, около 5 секунд). 

Однако кадры могут быть соединены между собой и таким образом, что связь между ними будет образная. Она выражается в художественном монтаже. Например: Вс. Пудовкин в фильме «Мать» вмонтировал в кадры демонстрации кадры ледохода и тем создал образ революции, неудержимой, как наступление весны в природе. Каждый из этих кадров, рассмотренный отдельно, содержит некую информацию, но не выражает никакой мысли. Сочетание этих же самых кадров имеет определенный смысл.

С помощью художественного монтажа можно не просто воспроизвести на экране реальность, но и трактовать, объяснять ее. Кино способно воздействовать на зрителя не только передаваемыми им понятиями, но и создаваемыми им образами.

Одно из важнейших кинематографических средств ведения драматургически напряженного повествования – параллельный монтаж. Показывая как бы врезанные один в другой кадры, снятые в разных местах и в разное время, можно добиться отчетливого ощущения одновременности двух различных действий и тем самым выявить их взаимозависимость, взаимосвязь. В теленовостях этим приемом надо пользоваться осторожно, чтобы не подменить авторской трактовкой подлинное развитие событий.

Параллельный монтаж, используемый для выявления внутренних субъективных связей, называют ассоциативным монтажом. 

Монтируя кадры режиссер может создать  определенный, более или менее четко выраженный ритм их чередования на экране, может создать более или менее быстрый или медленный темп их показа. Ясно, что тот или иной темп и ритм монтажа зависят от сравнительной длины каждого монтируемого кадра, иными словами – от количества кадриков в каждом из кадров. Темп и ритм – средства, направленные не столько к рациональной сфере сознания зрителя, сколько к сфере эмоциональной.

Необходимо упомянуть еще об одном телевизионном средстве – о съемке с движения. Это средство экранной выразительности имеет особое значение для телевизионной журналистики. Для ясного понимания возможностей этого средства необходимо различать виды съемки движущейся камерой. Первый из них – панорамирование. Этим термином называют съемку камерой, поворачивающейся вокруг своей вертикальной или горизонтальной оси. Камера остается на месте, она лишь поворачивается. Панорамирование не что иное, как воспроизведение движения глаз или головы человека, стоящего на месте.

Второй вид съемки с движения – проезд, или тревеллинг (от англ. «путешествующий», «передвигающийся»). Тревеллингом называют такое передвижение камеры, снимающей фигуру или предмет, когда угол между оптической осью объектива и плоскостью предмета остается во время съемки неизменным. Например, проезд камеры вдоль улицы (горизонтальный тревеллинг) или от земли до крыши (вертикальный тревеллинг), движение камеры рядом с движущимся автомобилем.

Особая разновидность тревеллинга – отъезд или наезд (иначе -- тревеллинг назад и тревеллинг вперед). При отъезде или наезде непрерывно (иногда очень быстро) меняется угол зрения объектива и зависящая от него крупность изображения. В последние десятилетия вместо реального наезда камеры используют оптический – смену угла изображения специальным объективом.

Третий вид съемки с движения – траекторная съемка. Так называют различные сочетания тревеллингов с панорамированием. Это очень сложный вид движения камеры, для осуществления которого применяются операторские краны с выносными стрелами, способными одновременно подниматься, поворачиваться и передвигаться в любую сторону, и другие механизмы и приспособления. Съемка движущейся камерой создает эффект внутрикадрового монтажа, особенно важного для телевидения. Изменяя содержание кадра плавно, внутрикадровый монтаж дает возможность сохранить в рамках одного (длинного) кадра пространственно-временную непрерывность, что свойственно «прямой» телепередаче, в отличие от междукадрового монтажа, изменяющего содержание кадра в зависимости от точки съемки.

2. Профессия оператора: между техникой и искусством.

2.1. Этапы развития экранной документалистики.

Первый этап можно условно назвать документальным. Он начинается с момента изобретения кино братьями Люмьер. Кинооператор профессионально и бесстрастно фиксировал событие в его максимально возможной  целостности: общими планами, в непрерывном течении. Авторское начало оператора в таких съемках незначительно, он выступает лишь как техник при кинокамере. Например: съемки коронационного шествия русского царя, похороны жертв февральской революции. Съемки ценны для нас именно как документ. Параметры техники здесь существенной роли не играют.

Второй этап характеризуется тем, что помимо чисто технической задачи получения качественного изображения перед оператором встает и журналистская задача отбора: отбора событий и фактов, документальных героев, характерных видов, наиболее важных моментов происходящего события – фрагмента реальности, включаемого в рамку кадра. На этой стадии происходит превращение оператора в фигуру творческую. (Оператор Дранков, снимающий на пленку Льва Толстого).

Следующий этап развития экранной документалистики – собственно публицистический этап. Режиссер-публицист может оперировать видеоматериалом любого характера, давая ему необходимую трактовку путем монтажных сопоставлений, композиционной организации, титров, закадрового текста и музыки. Оператор снимает материал в расчете на заранее задуманную трактовку. Диапазон выразительных средств экрана расширяется благодаря точному выбору крупности плана, ракурса, отбора деталей и т.д. Техника приобретает для операторов особую важность: от ее возможностей зависит мера трактовки материала, его осмысления. Развитие документального кино сопровождается процессом неуклонного возрастания в нем авторского начала.

Следующий этап – этап «экранной прозы». Документальное сообщение становится художественным произведением, сохраняя при этом се необходимые черты документального повествования.

В сегодняшней телевизионной публицистике сосуществуют все названные нами ступени роста документального экрана. В ней есть жанры и чисто информационные, и художественно-публицистические, и «прозаические». Оператору важно в каждом конкретном случае четко осознавать свою творческую задачу и в соответствии с ней определять меру своего индивидуально-авторского участия в снимаемом материале. Оператор-документалист – это прежде всего журналист, овладевший искусством живописи; он выражает свой замысел посредством изображения, которое в лаконичной, точной художественной форме проводит его мысль, его отношение к запечатлеваемым событиям.

10. Телевизионный сценарий. Особенности написания телевизионного сценария. Виды сценариев.

1. Телевизионный сценарий. Его виды.

Процесс подготовки телевизионной передачи или информационного сюжета обычно заканчивается созданием сценария. В зависимости от жанра передачи сценарий может быть представлен в виде сценарной заявки, сценарного плана или сценария.

Сценарной заявки обычно вполне достаточно для завершения подготовительной работы в информационных сюжетах (хрониках, репортажах). В сценарной заявке указывается автор-журналист, создающий сюжет, тема, место события, основные участники события, а также время записи и необходимая техника для ее выполнения. Важным моментом в сценарной заявке является указание задач, которые должны выполнить участники творческой бригады, а также данные о предполагаемых объектах съемки. Сценарная заявка делается в основном для оператора, который должен четко представлять необходимый объем работы, основные направления разработки темы, применение необходимых технических средств, место каждого кадра в последующей монтажной структуре. Это особенно важно при подготовке репортажных сюжетов, так как происшедшие события реальной жизни невозможно воспроизвести еще раз.

Сценарной заявкой называют также первоначальный документ, предлагаемый автором в редакцию для работы над сложным документальным фильмом. Заявка решает две задачи: развивает замысел и помогает вступить в контакт с редакцией, с производством, т.к. является юридическим документом и служит основанием для заключения договора на написание сценария. Первое, что в заявке должно быть написано, – почему ваша передача обязана появиться на свет? От заявки должно оставаться впечатление вашей готовности создать нечто ценное. Такого вида сценарная, или литературная заявка, – это сложившийся замысел. Обычно заявка возникает на том этапе, когда автор выбрал себе тему, разобрался в проблеме, знает главных героев, места съемок. Форма и объем такой заявки не регламентированы. Обычно объем стандартной заявки – до полутора страниц. Меньший объем выглядит несерьезно, а больший – не будут читать. В ней могут быть изложены отдельные эпизоды будущего сценария, рассказ от имени автора, от имени героя, предыстория с объяснениями и пр. Формулируйте вашу идею как можно эффектнее. Манера письма может быть несколько агрессивной. Человек, читающий написанную вами страничку, должен почувствовать энергетический импульс.

Обычно в заявке прописываются:

– убедительно сформулированная идея программы;

– ее уникальность и своевременность;

– ее формат (драматургическая структура, жанр, стиль);

– изобразительный потенциал (богатые архивы, натура, интересные герои);

– предварительная оценка будущей аудитории;

– ориентировочный хронометраж, число выпусков, время в сетке вещания;

– бюджет программы (не обязательно).

В передачах разговорного жанра, когда участники имеют возможность рассмотреть проблему с различных позиций, главные дискуссионные моменты должны быть отражены в сценарном плане. В нем редактор утверждает основные направления развития разговора и ограничительные вехи в тематике поднимаемых проблем. Нередко под сценарным планом понимается простое перечисление объектов показа и участников передачи с кратким описанием последовательности и содержания выступлений. В идеале редактор обозначает целевую установку передачи, прописывает ситуации, которые сообщают напряженность действию и непредрешенность финалу, разрабатывает основные характеристики героев. Для оператора предлагаются способы съемки. Основными требованиями к журналисту для всех видов интервью являются серьезное изучение проблемы, выносимой на обсуждение, знание темы и основных моментов биографии героев, имеющих отношение к теме разговора. Все это должно находить отражение в сценарном плане.

Для произведений, в которых используются синхронные съемки, закадровый текст, документы, кинодокументы и т.п., составляется литературный сценарий, которому, как мы уже говорили, может предшествовать сценарная заявка автора-журналиста. Нередко написание литературного сценария поручается сценаристу, человеку, владеющему приемами и средствами создания экранного образа.

Сценарий – литературная запись изобразительного и звукового решения будущего экранного сообщения. Журналист, пишущий сценарий, должен уметь мыслить образно, чтобы наглядно представлять себе: какие кадры следует использовать и как их нужно сочетать, чтобы получилась качественная и в то же время понятная зрителю телепрограмма.

Обратимся к истории. Понятие «сценарий» существует с древних времен. Сценарием называли план, конспект драматического произведения, который представлял собой краткое описание действия и порядок следования сцен. Само слово «сценарий» возникло от театрального понятия «сценариус» ‑ так называли человека за сценой, указывающего актерам, когда им выходить на сцену и с какой стороны кулис, а также следящего за своевременным вступлением в действие всевозможных сценических эффектов. Из театра термин «сценарий» перешел в кинематограф. Медленно и постепенно, развиваясь вместе с кино, сценарий из списка «явлений» пьесы превращался в произведение литературы. Сценарию стали придавать характер описания будущего фильма. 

Важнейшие компоненты сценария:

– ремарка (описательная часть), рассчитанная на экранное воплощение;

– действие, реализуемое в развитии сюжета или идеи;

– синхронные выступления и закадровый текст.

Все то, что не передается на экране звучащим словом: действие персонажей, обстановка, пейзаж, детали, атмосфера эпизодов – все это называется описательной частью, или ремаркой (в теленовостях – «левый ряд»).

Ремарка – это не перечень подробностей, а обстоятельное описание изобразительной стороны передачи, характеристика обстановки, внешнего действия или внутреннего состояния героя, монтажное и музыкально-звуковое решение. Ремарка не просто называет действие, она дает его экранное решение. Вместе с тем она должна оставлять место режиссеру и оператору для творческих решений. Вместе с тем она должна быть ассоциативна.

Ремарки могут быть лаконичные или более пространные, красочные. Главное требование к ремаркам – они должны давать полное представление о том, что впоследствии будет на экране.

В сценарии документального фильма важно учесть возможное воздействие среды и предложить оптимальный вариант обстановки, в которой должен быть снят герой, его действия, беседы с корреспондентом или другими персонажами. Второй план (пейзаж, детали интерьера и пр.) создает настроение, влияет на то, как зритель воспримет смысл разговора, характер события. Неопытных сценаристов ожидают при этом две опасности: описать подробно и точно все, что хотелось бы видеть в кадре и тем самым создать предпосылку к инсценировке действительности, или наоборот, отказаться от образного описания, сухо изложить факты.

Хороший сценарий должен содержать в себе четкую сюжетную линию, расположенные по линии драматургического нарастания эпизоды, подробно выписанное действие, указания относительно характера музыкального сопровождения.

Внешний вид сценариев может быть разнообразен. Каждая тема, идея, материал требуют своей формы экранного воплощения, а следовательно, и формы его написания: сжатой или распространенной, эмоциональной, открытой или сдержанной, точной или свободной – от подробного «покадрового» описания зрительного ряда, сопровождаемого дикторским текстом, до сценарного плана, сценарной схемы сообщения, необходимой для таких жанров, как беседа или интервью.

На телевизионных студиях существуют две формы записи сценария: «в два ряда» (слева – зрительный ряд, справа – текст, авторский комментарий, иначе говоря, слева – то, что зритель видит на экране, справа – то, что он слышит; эта форма практикуется в редакциях новостей) и литературный сценарий, в котором автор стремится выразить свою мысль в зрительных образах, записав их так, как это будет показываться на экране, точно обозначая содержание каждого фрагмента и их последовательность. Дальнейшая работа над таким сценарием осуществляется сценаристом совместно с режиссером. 

Никогда нельзя полагаться на стопроцентную импровизацию. Перед выходом программы новостей в эфир подробно расписанный сценарий лежит на пульте перед режиссером, второй и третий экземпляры находятся у ведущего в студии и у звукорежиссера. Такова мировая практика, лишь очень самонадеянные новые небольшие телеорганизации позволяют себе обходиться без сценариев, но это отнюдь не свидетельствует о высоком качестве их работы.

Примеры.

Иногда в сценариях можно встретить технические указания в левом ряду («кр. пл.», «об. пл.» и другие подобные профессиональные термины). Ранее считавшиеся обязательными, теперь они не в моде. Не дело литератору предписывать грамотным операторам такие тонкости их работы.

В литературном варианте сценария большой передачи или фильма содержится указание не только на объекты съемки, но и на нравственное и эмоциональное отношение авторов к событиям, героям, их судьбам, к вещам, их окружающим; иначе говоря, в сценарии выражена авторская позиция, которая помогает режиссеру и оператору находить адекватные образы. Публицистический сценарий отражает индивидуальность автора; стиль и манера литературной записи предопределяют стиль и жанр экранного воплощения.

Сценарий должен быть написан правильным литературным языком, ярко и точно выражать мысли автора. Все это делается для того, чтобы оператор и режиссер не растеряли богатство ваших идей и образов, но усилили их, не исказив замысла. Мастерство сценариста заключается и в том, чтобы выбрать такую манеру записи своих мыслей об отражаемых событиях, при которой описание картин жизни, характеристики персонажей звучат не исчерпывающе, не однозначно – словом, когда намечено основное направление, стратегия создания передачи или фильма. Тактику съемок, окончательные изобразительные формы воплощения мысли найдут режиссер и оператор.

Хороший сценарий плюс ко всему обязательно содержит монтажное построение действия. Автор должен строить все действие таким образом, чтобы оно состояло из отдельных элементов – кадров. Все основное, что относится к монтажу (организация сюжета, поэпизодная связь) – это не что иное, как элементы композиции сценария. Посредством монтажа сценарист выражает содержание и идею своей программы, сопоставляя, отбирая наиболее важные элементы действия, сталкивая между собой контрастирующие по построению и ритму эпизоды, оперируя экранным временем и пространством, создавая кульминационные моменты.

Сценарий – не начальный, а промежуточный этап работы над документальным произведением. Он завершает подготовительную часть (знакомство с материалом, его отбор, формулировку темы) и одновременно является началом нового периода – съемочного.

Возможны различные варианты начала работы над литературной основой передачи или фильма. Тема может быть предложена журналисту редакцией, фирмой, отдельным лицом, заинтересованным в ее разработке. Автор начинает искать жизненный материал, который позволил бы раскрыть данную тему наиболее ярко и полно. Журналист может обратиться на студию со своим замыслом, который его волнует и, по его мнению, будет интересен зрителю.

Если попробовать схематично представить основные стадии типичного процесса работы журналиста над сценарием телеочерка, то они будут выглядеть так:

· первое знакомство с жизнью объекта и героев (на месте или по источникам);

· конкретизация темы, проблемы, идеи на избранном автором материале действительности;

· написание заявки, обсуждение ее с редактором и режиссером, утверждение темы и заявки редакцией;

· первый, а иногда повторный выезд на объект, детальное его исследование, изучение, выбор персонажей, событий, которые войдут в будущую передачу или фильм;

· написание сценария;

· утверждение сценария редакцией.

На этом работа сценариста не всегда кончается: часто он принимает участие в съемках фильма или записи передачи, изменяя написанный текст в соответствии с конкретным моментом. После того, как произведение смонтировано, наступает заключительный для сценариста этап работы – создание авторского текста, комментария. Иногда его пишет другой, специально для этого приглашенный автор – «текстовик».

2. Средства создания публицистического сценария.

Один из основных признаков публицистической телепередачи или фильма – запечатление реального процесса жизни. Сценарист, отбирая средства воплощения на экране этого процесса, стремится передать динамику жизни. Выполнить эту задачу автор-журналист может, лишь зная законы драматургии и умея применять их.

В документальном творчестве многие процессы протекают так же, как и в игровом, воздействие на зрителя в обоих случаях зависит от значительности темы, четкой авторской позиции, от проблемы, от личности героя, умения выделить, подчеркнуть их особенности, а главное – от умения автора вызвать интерес зрителя, т.е. создать такое внутреннее напряжение действия, которое бы удерживало его внимание. Для того, чтобы добиться этого, необходимо обратиться к законам драматургического построения сообщения (драма – греч., «действую»).

Экран фиксирует внешнее действие, его динамику, темп, ритм. Это действие может быть прямым, отраженным, параллельным. Поэтому в сценарии необходимо четко «прописать» внутреннее (идущее от мысли автора) действие, которое организует всю драматургию произведения, обеспечивает логику показа фактов, событий, поступков и стремлений героев. (Чтобы было понятно, с какой целью одно вытекает из другого, видна логика события). Действие в публицистическом сообщении создает движение авторской мысли. Она дает возможность организовывать материал действительности так, чтобы даже одно событие, одна проблема, показанные с разных сторон, могли послужить поводом к обобщению.

Материал произведения – та социальная реальность, которая небезразлична автору и которую он изучил настолько хорошо, чтобы рассказать о ней глубоко и интересно. Это не значит, что у журналиста должна быть только одна сфера жизни, о которой он будет постоянно писать. Но материал, выбранный им, не может быть случайным, неинтересным для него. (Программы Н. Дроздова, В. Сенкевича, Д. Крылова, Л. Парфенова и др.)

Сценаристу важно знать: драматургия возникает там, где таится противоречие, конфликт. Одна из самых больших трудностей при создании произведения для экрана – это достижение цельности, внутреннего драматургического единства.

Цельность произведения проявляется в таких элементах драматургии, как тема, идея и композиция.

Тема – это предмет изложения, который разъясняют или о котором рассуждают; это также постановка проблемы, предопределяющая отбор жизненного материала и характер художественного повествования.

Идея – это основная мысль произведения, выражение авторской позиции. Идея может предшествовать изучению материала. Она фокусирует взгляды автора на действительность, определяется его нравственными убеждениями, вкусами и пристрастиями. Идея целиком зависит от автора, от строя его мыслей, его эрудиции, моральных норм, склонностей и других индивидуальных качеств личности.

Тема – это ответ на вопрос о чем?, а идея – на вопрос зачем? Так же как жизненный материал шире литературной основы, так тема шире идеи. Одной и той же теме могут быть посвящены различные журналистские произведения, но идея у каждого из них будет своя.

В журналистике, как и в литературоведении, центральные, главные действующие лица произведения называются героями. Люди, которые окружают центральную фигуру, – это персонажи.

Когда материал для будущего сценария собран, определена его тема и ясна идея, начинается следующий этап творческой работы журналиста – отбор фактов, событий и лиц, которые должны войти в произведение, одновременно поиск композиционного решения. Это достаточно сложный процесс; автору приходится отказываться от многих, часто очень ярких моментов, накопленных при знакомстве с объектами будущих съемок, отказываться во имя того, чтобы главное в произведении прозвучало во весь голос.

Композиция – это составление, соединение, связь, закономерное построение произведения, гармоничное соотношение отдельных его частей (компонентов), образующих единое целое. Это принцип организации материала. Композиция документального произведения обычно обусловлена его темой и идеей и представляет собой такое соединение отобранных для сценария фактов, событий, которое раскрывает их глубинные связи и выражает позицию автора. С помощью композиции автор организует материал, располагает его в последовательности, диктуемой стремлением воплотить замысел и полно и интересно, выявляет главные и второстепенные элементы, стремиться соединить их гармонически, путем соподчинения.

Композиция помогает справиться и с чисто техническими трудностями. Экранное произведение надо укладывать в определенные временные рамки; этому помогает членение на сцены и эпизоды.

Поиск композиционного решения сценария невозможен без отбора материала. Следует помнить, что не существует одинаково важных фактов. В цепи происходящих событий всегда есть эпизод структурообразующий, определяющий суть события, решения или поступка героя. Все остальные факты – второстепенные. Этот момент, в драматургии его называют кульминацией, следует искать и вычленять из потока наблюдаемых событий.

На определенном этапе работы (у каждого сценариста этот этап наступает в разные моменты обдумывания и написания экранного произведения) необходимо осознать, какая линия станет основной в драматургической конструкции сообщения. Затем следует продумать второстепенные темы, строго определив, когда они должны быть введены.

Следует помнить, что материал и авторская задача определяют композицию каждого конкретного сценария. Не переносите механически однажды найденный и принесший удачу прием в другое произведение.

В классической теории драматургии дается следующая схема основных элементов композиции: 

экспозиция (пролог) – завязка (начало) – перипетии (развитие действия, более или менее подробное повествование о происходящих событиях) – кульминация (высшая точка воплощения авторской позиции, напряжения мысли или конфликта; в результате решающего действия, поступка, события намечается разрешение конфликта) – перипетии (действия, ведущие к развязке) – развязка (конец действия) – эпилог (краткое повествование о том, что было дальше).

Начальный эпизод, первые кадры сообщения, первые фразы – это те моменты, по которым можно судить о серьезности темы, наличии (или отсутствии) авторской идеи и мастерстве воплощения.

Одна из самых типичных ошибок сценаристов – неточное начало сценария. В идеале в нем задаются темп и ритм произведения. Сценарий, особенно короткого сообщения, лучше начинать с той темы, которая составит главную линию развития действия, мысли, проблемы.

Кульминация – важнейший элемент драматургии – самый яркий, самый напряженный момент в развитии мысли автора или событий, лежащих в основе произведения. Отсутствие в передаче кульминации делает ее однообразной, скучной, а следовательно, внимание и интерес зрителя угасают. Вместо выделения и построения кульминационного эпизода неопытный сценарист делит произведение на части – своего рода главки, которые, помогают не столько заинтересовать зрителя и вовлечь его в проблемы передачи, сколько сообщить необходимую информацию.

Конечный эпизод публицистического сообщения – не менее важный элемент композиции. (У: Термин «развязка» в документалистике неуместен, ибо документальное сообщение – часть, выделенная из динамического потока жизни, часть, ограниченная замыслом автора, но продолжающаяся за пределами этого замысла, за пределами произведения). Нейтральное название – финальный эпизод – звучит наиболее грамотно. В сценарии он естественно завершает рассказ о проблеме или событии, которые были предметом рассмотрения. Если финальный эпизод найден точно, он органически вытекает из всей художественной ткани произведения. От того, насколько интересен и логичен финал, зависит эффект воздействия передачи на зрителя. По мнению психологов, в восприятии начала и конца произведения заметна особая концентрация внимания зрителя. Это и должен учитывать сценарист.

Важный компонент неигрового сценария – сюжет. Если фабула – цепь реальных событий в их реальной последовательности, о которой повествуется в материале, то сюжет – ход повествования, способ раскрытия темы на основе ее драматургии, это уже авторская интерпретация событий, рассказ автора о них в той последовательности, которую он сочтет для себя наилучшей. Движение сюжета включает и развитие конфликта. В документальном произведение конфликт обычно скрыт внутри сюжета, внутри характеров героев, в их словах и поведении.

Сложились три основных типа конфликтов в неигровой драматургии (соответствуют и игровой драматургии):

· борьба героя с физическими препятствиями, природой или обстановкой;

· борьба с социальной средой, с людьми;

· борьба с самим собой, конфликт психологический.

В конфликтном столкновении характеров персонифицируется проблема, из-за которой сценарист взялся за материал. Вне конфликта нет драматургии. Журналист, прежде чем приступить к написанию заявки на сценарий, должен обдумать, какое противоречие в жизни он будет рассматривать, о каком, скрытом или явном, столкновении, чего или кого с чем или с кем будет он рассказывать зрителю.

3. Работа сценариста после съемки.

В экранном сообщении необходимо гармоничное сочетание всех элементов: изображения, музыки и слова. Обычно окончательный вариант дикторского текста пишется, когда уже смонтирована пленка. Основной принцип сочетания звука и изображения – слово не должно повторять изображение. Текст должен органично сочетаться со зрительным рядом, дополнять, комментировать изображение, углублять его, вызывать у зрителя определенную реакцию, давать ему материал для ассоциаций, для раздумий и мыслей. Текст не должен быть назидательным, излишне фамильярным или официальным и высокопарным. Он должен помогать установить эмоциональный контакт со зрителем. Автор должен владеть языком, стремиться использовать поэтические сравнения, метафоры, эпитеты. Текст должен быть предельно ясным и доступным. Лучше избегать сложноподчиненных предложений, причастных и деепричастных оборотов, они плохо воспринимаются на слух. Текст отягощают и труднопроизносимые слова, длинные вводные предложения, повторение одних и тех же предлогов, скопление шипящих и вообще родственных звуков.

В написанном до съемок сценарии необходимо лишь наметить темы диалогов и монологов персонажей будущего фильма или передачи, основное их направление и желаемый результат. Сценарист определяет жанр синхронной съемки персонажа. В сценарии необходимо наметить ход беседы, основные вопросы, которые задает журналист, предусмотреть предполагаемые ответы и реакции собеседника, темп его речи. Окончательный отбор мыслей, фраз, реплик, вопросов и ответов, которые войдут в передачу, сценарист и режиссер осуществляют после съемки.

Авторский комментарий выполняет несколько важных функций: познавательную, драматургическую, психологическую или эмоциональную. Авторский текст раскрывает смысл снятых кадров, дополняя их содержание, вскрывая то, что трудно разгадать зрителю самостоятельно. Изображение всегда конкретно, и потому текст должен помочь публике обнаружить к нем то общее, типическое, что скрыто за этой конкретностью.

Текст содержит и оценку происходящего, и выводы, к которым пришел журналист в результате знакомства с проблемой, о которой рассказывает с экрана.

Формы закадрового текста могут быть различными – от лица рассказчика, кого-либо из персонажей, в форме диалога, в стихах. Личность автора, его видение мира должны быть ощутимы в сценарии независимо от приемов его написания.

Шумы – важное средство выразительности, от правильного использования которого зависит ощущение достоверности происходящего на экране, его эмоциональное воздействие на зрителя. Живые шумы, услышанные автором при знакомстве с материалом, обогатят документальную ткань произведения, помогут найти яркое образное решение идеи. Сценарист должен подсказать, направить поиски звукорежиссера в нужном направлении.

Тишина как художественный прием обладает не меньшей выразительностью, чем звуки. Она нужна для того, чтобы вызвать определенную эмоцию, потрясение: показать задумавшегося героя, подчеркнуть переход к новой теме в фильме, дать возможность зрителю подумать. Тишину трудно запланировать в предварительном сценарии, однако при написании окончательного варианта необходимо использовать и это средство.

Таким образом, мы с вами рассмотрели основные пункты, касающиеся смысла сценария, приемов его написания.
11. Жанры информационной тележурналистики.

Телевидение, возникшее как электронный способ распространения звукозрительных образов реального мира на расстояние и ставшее новым средством массового общения, восприняло функции, методы и формы, а следовательно, и систему жанров своих предшественников – печати и радиовещания. Под жанром мы будем понимать исторически определившийся тип отображения реальной действительности, обладающий рядом относительно устойчивых признаков. В основу жанрового деления положена не только мера типизации, здесь также учитывается способ отражения реальной действительности, функциональные особенности тех или иных передач, их частей, тематическое своеобразие, технические условия создания телепроизведения.

Теория жанров – чрезвычайно сложная система, отличающаяся многоаспектностью, она находится в постоянном процессе развития, видоизменяясь вместе с живой и изменчивой практикой. В тележурналистике часто происходит диффузия жанров. На стыке жанров можно наиболее полно и ярко отразить ту или иную жизненную ситуацию. Однако сколь бы сложной ни была конструкция телепередачи, в ее основании всегда можно обнаружить устойчивые жанровые формы. К жанрам информационной публицистики относят заметку («сюжет»), выступление, интервью, репортаж; к жанрам аналитической публицистики – беседу, комментарий, корреспонденцию, обозрение; к жанрам художественной публицистики – зарисовку, очерк, эссе, фельетон, памфлет.

Публицистика (от лат. общественный, народный) – род произведений, посвященных актуальным проблемам и событиям текущей жизни.

Жанры информационной публицистики.

Заметка – информационный жанр журналистики, представляющий из себя краткое сообщение, в котором излагается какой-либо факт. Это общежурналистский жанр, используемый в печати, на радио, телевидении.

На телевидении в этом жанре выступают устное сообщение («информация») и видеозаметка (сюжет). Что же касается практиков телевидения, то в их обиходе бытуют названия «информация» (о любом хроникальном сообщении, в том числе устном), «сюжет» (как правило, о видеозаметке, иногда об отдельной «страничке» сложной сценарной передачи). Заметка – наиболее распространенный инфор-мационный жанр, основной компонент выпусков новостей.

Заметка в вербальной (словесной) форме или устное информационное сообщение передается без видеоряда. Это, как правило, новость, представляющая безусловный и общий интерес, однако съемки по той или иной причине невозможны, либо видеоматериалы еще не получены. Новость одним предложением сообщает, кто, что, где и когда сделал, совершил. Причинно-следственные связи действия остаются «за кадром». Этот журналистский жанр не дает ответа на вопросы: как? и почему?

Подготовка и передача словесной заметки сводятся к отбору, редактированию и воспроизведению в кадре. Критерии отбора – общественная важность, значимость сообщаемого материала либо его познавательная ценность (просто интересный сюжет).

Видеозаметки (сюжеты) можно условно разделить на две разновидности.

Первая – сообщение об официальном, традиционном по форме событии: от сессии высшего законодательного органа до пресс-конференции. При съемки таких мероприятий опытный оператор не нуждается в указаниях журналиста. Стандартный монтажный лист включает в себя несколько общих планов зала, крупный план выступающего, панораму по президиуму, несколько кадров слушающих, конспектирующих выступление участников встречи, вопрос с места, ответ с трибуны. 

Вторая разновидность заметки – сценарная, или авторская. Журналист принимает активное участие во всем творческо-производственном процессе, оказывая влияние на качество информации. Во-первых, автор отбирает интересный, общественно-значимый факт, во-вторых, тщательно продумывает характер съемки, ее изобразительное решение и монтаж.

Журналистская работа при подготовке авторского «сюжета» состоит из следующих этапов: выбор и утверждение темы, изучение объекта съемки и создание сценарного плана, участие в съемке, монтаже и написании текста.

Во всех случаях текст должен быть лаконичным, фактически точным, максимально раскрывающим суть сюжета. При этом важно, чтобы вербальная часть заметки не дублировала видеоряд.

При написании текста следует избегать длинных предложений, не употреблять канцеляризмов, профессионализмов и чисто научной терминологии.

Закадровый текст заметок первого типа читает ведущий информационной программы (или диктор). Закадровый текст авторской заметки обычно до эфира записывает автор-журналист.

Отчет. Отчет предполагает «протокольную» фиксацию, детальный показ какого-либо официального события, нередко государственного значения. 

Сценарный план отчета обычно не пишется заранее, однако целесообразно, чтобы журналист присутствовал на съемке: это поможет при написании текста, которым сопровождается показ отснятого материала.

Отчет может выйти в эфир и без закадрового журналистского комментария. Так демонстрируется непредвзятость в освещении события. Сокращение какой-либо части отчета, как правило, согласовывается с официальными лицами.

В этом случае жанровые особенности отчета полностью совпадают с некомментированным репортажем. Отчетом также называют прямую трансляцию того или иного официального события.

Выступлением можно назвать любое обращение человека к массовой аудитории при помощи телеэкрана, когда сам этот человек является основным, а зачастую и единственным, объектом показа. Выступление – это скорее не жанр, а метод, при помощи которого автор может донести до зрителя практически любую информацию.

Выступление может сопровождаться показом кинокадров, фотографий, графических материалов, однако основным содержанием выступления всегда служит монолог человека, содержащий конкретную информацию и отношение к ней выступающего.

К личности выступающего предъявляется ряд требований. Выступающий – это, прежде всего, человек, представляющий безусловный интерес для многих либо в силу своего общественного положения (политик), рода деятельности (ученые, артисты), либо обладающий ценной информацией. Также это может быть человек, умеющий ярко и оригинально мыслить, всесторонне анализировать известные явления и события.

Выступление в кадре предпочитается другим формам телепередач в тех случаях, когда личность выступающего, его мнение представляют общественный интерес: обращение президента, заявление лидера партии. В этих случаях важна точность формулировок, поэтому такие выступления произносятся по заранее написанному тексту.

В основе любого выступления, лежит идея, мысль, раскрываемая при помощи строго отобранных и расположенных соответствующим образом фактов, аргументов, доказательств. Следует отметить, что в каждом выступлении всегда есть две стороны: убеждающий и убеждаемый, таким образом, выступление – это борьба взглядов, мнений. Основные требования к композиции выступления: вступление, в котором определяется тема, слушатели вводятся в круг обсуждаемых вопросов, затем идет основная часть, где сообщаются основные факты, доказательства, и, наконец, заключение, где выступающий излагает краткие и точные выводы из сказанного.

Первые слова выступления должны быть чрезвычайно просты, доступны, понятны и интересны – что-нибудь из жизни, какой-нибудь неожиданный вопрос. Особую роль играет интонация говорящего, его дикция, также важны мимика, жесты, весь внешний облик выступающего.

На телевидении выделяют три основные формы выступлений в кадре:

– текстовое выступление, написанное самим выступающим и отредактированное телевизионным редактором (обращение президента);

– тезисное выступление, где заранее обозначена тема, основной ход мысли, кратко прокомментированы центральные вопросы, которые намеревается затронуть выступающий. Тезисы – это своеобразный сценарный план, определяющий содержание выступления и характер сопутствующего показа (фотографии, карты, схемы);

– импровизированное выступление, где предварительно обозначены лишь тема и продолжительность (хронометраж) выступления.

Более органично на телеэкране смотрится импровизированное выступление. Основное условие успешного выступления: умение публично мыслить, говорить просто о сложном, убедить зрителя, сделав это ненавязчиво, без излишней дидактики – легко, живо, артистично.

Интервью. От англ. «встреча, беседа», обмен мнениями, взглядами. Жанр публицистики, представляющий собой разговор журналиста с политическим, общественным или иным деятелем по актуальным проблемам.

Интервью для журналиста – это, с одной стороны, способ получения информации путем непосредственного общения с человеком, владеющим этой информацией; а с другой – публицистический жанр в форме беседы, диалога, в котором журналист с помощью системы вопросов помогает интервьюируемому как можно полнее, логически последовательно раскрыть заданную тему в процессе телепередачи.

Общие правила формулирования вопросов: задавая вопрос, нужно избегать многозначных понятий; основные вопросы следует формулировать в лаконичной, четкой фразе, так как длинный вопрос интервьюируемый может не запомнить и в результате ответить на часть вопроса; вопрос лучше формулировать не называя альтернативы, чтобы собеседнику не ограничивался выбором между двумя вариантами ответа.

Все вопросы условно можно разделить на контактные, адресные, программные и экранные. Что имеется в виду? Контактные вопросы необходимы для того, чтобы познакомиться с интервьюируемым, войти в контакт. Журналист должен постараться расположить к себе человека. (Пошутить, рассказать о себе, смешную историю, просто улыбнуться, наконец, сказать, что он сам всегда очень волнуется перед эфиром). Иногда бывает сложно вывести собеседника из оцепенения, возникшего перед камерой. Чтобы успокоить интервьюируемого, опытные журналисты позволяют себе некоторые «вольности», кто-то закуривает, кто-то пьет чай, воду – такие, казалось бы, простые движения помогают человеку расслабиться. Журналисту необходимо, чтобы гость вел себя естественно, непринужденно. Адресные вопросы (анкетные) позволяют журналисту выяснить биографические данные собеседника, узнать о нем то, что может пригодиться в передаче. Важно не превратить эту часть беседы в допрос. Программные вопросы – это уже разговор по теме экранного интервью. Однако следует избегать дублирования вопросов, намеченных для экранной части беседы. Не давайте интервьюируемому выговориться до эфира.

Огромную роль при проведении интервью играет окружающая обстановка, иными словами, мизансцена. «Доверительное общение требует замкнутого пространства, – считает И. Беляев, – На площади человек не может разговаривать с тобой по душам. Это противоестественно. Люди редко пускаются в откровенности посреди поля – они сядут на дерево, попытаются как-то уединиться. На вершине горы – теряешь пленку и время. Пристроишься в какой-нибудь расщелине – возникает контакт. Собеседнику надо на что-то опереться. Иногда достаточно дать ему в руки карандаш – это и будет точкой опоры. Есть люди, которые не могут стоя разговаривать. Им нужно присесть. Хотя бы на подоконник. У каждого человека – свое пространство. Это часть его характера, который режиссер обязан предугадать. Понаблюдать перед съемкой. Поэтому ищешь не место, а самочувствие, состояние своего партнера. Стараешься поставить себя на его место». Главное – удобно должно быть не режиссеру, не оператору и не осветителю, но в первую очередь – гостю студии!

Интервьюируемые традиционно делятся на три категории:

– политические и государственные деятели, специалисты, люди, обладающие специфическими знаниями в какой-то конкретной области; от них узнают о чем-либо.

– знаменитости, которых интервьюируют для того, чтобы сделать достоянием широкой публики подробности их личной жизни.

– обыкновенные люди. У них берут интервью, чтобы выяснить общественное мнение.

Разновидности интервью:

Протокольное интервью проводится для получения официальных разъяснений по вопросам внутренней и внешней политики государства. Интервьюируемый – официальное лицо высокого ранга. Журналисту неуместно изображать непринужденность, тем более высказывать собственное мнение.

Информационное интервью. Цель – получение определенных сведений; ответы собеседника не являются официальным заявлением, тон разговора близок к обычному, окрашен эмоциональными проявлениями. Информационное интервью входит в состав информационно-публицистических программ. Такие интервью выполняют две задачи: получение общественно значимой информации плюс выявление некоторых особенностей личности носителя этой информации. В хорошем интервью каждый вопрос индивидуализирован, рассчитан на конкретного собеседника. (Непрофессионально звучат просьбы, типа «расскажите нам, пожалуйста, что-нибудь о…»).

Интервью – портрет. Цель – по возможности всесторонне раскрыть личность собеседника. Преимущественное значение приобретают социально-психологичес-кие эмоциональные характеристики, выявление системы ценностей собеседника, таким образом, первостепенна невербальная информация. Герой предстает в своих отношениях с людьми, в своем отношении к бытовым проблемам. 

Проблемное интервью или дискуссия. Ставит задачу выявить различные точки зрения или пути решения социально значимой проблемы. Предполагается особая тональность разговора, открытая публичность, явное присутствие телекамеры. Журналист нередко сообщает свое мнение, которое может служить отправной точкой разговора. Зачастую проблема остается нерешенной, открытой. Главная задача этой разновидности интервью – способствовать формированию общественного мнения, призыв к активным действиям. Автор заранее продумывает основные тезисы дискуссии, готовит свои суждения, предполагает возможные ответы собеседников, готовит статистические данные и т.п. 

Интервью – анкета проводится, как правило, за пределами студии по заранее подготовленным вопросам. Цель – выяснить мнение по определенному вопросу у различных собеседников, не вступающих в контакт друг с другом. Проблема обязательно должна быть дискуссионной, вызывать интерес, находится на уровне компетентности большинства. Многие журналисты жалуются, что уличные интервью очень трудно делать. При проведении интервью-анкеты важно сначала остановить проходящего мимо человека. Люди, в большинстве своем, просто шарахаются от камеры и от журналиста с микрофоном. Поэтому необходимо попытаться как можно быстрее установить какие-то человеческие контакты. Пусть даже негативные. Можно затронуть случайным вопросом общественные и личные интересы. Можно спросить у прохожего зажигалку, где находится та или иная улица. Если вы начнете: «Сейчас мы вас будем снимать и записывать, я вас спрошу о том-то, вы ответите то-то», считайте, ничего не получится. Человек начнет думать над ответом и даже ваш вопрос не дослушает до конца. Помимо этого собеседник зачастую стремится казаться лучше, чем есть, поэтому сложно получить искренний ответ.

Пример. «Какие книги вы предпочли бы приобрести для своей домашней библиотеки в первую очередь?» – анкету с таким вопросом распространили однажды среди прохожих на улице. Судя по ответам, все просто мечтали иметь произведения Толстого, Шекспира, Диккенса. Забирая анкету, организаторы эксперимента предлагали бесплатно выбрать себе любые три книги из стоящего рядом фургона. Надо ли говорить, что наиболее популярными оказались развлекательные книги, а не те, что указывались в анкете.

Искусству построения вопроса отводится немало места в книге А.Аграновского «Ради единого слова».

Хороший рассказчик для интервьера находка, но быть самому хорошим рассказчиком – его профессиональный долг. «Идешь на первое интервью – говори сам. Во второй вечер можешь уже слушать», – А. Аграновский. Следует особо отметить, что журналист должен реагировать на прозвучавшие слова собеседника, а не просто задавать следующий программный вопрос. На лице – заинтересованное внимание и уважение к собеседнику.

Согласно известной типологии швейцарского психиатра К. Юнга, любой человек тяготеет к одному из двух характерологических полюсов – к экстравертам или интровертам. Для первых, людей центробежного склада, общение – наиболее органичная и благодатная сфера их самореализации. Всякий новый собеседник заряжает экстраверта энергией. Для интровертов, центростремительных натур, необходимость повседневного общения – тяжкий долг. Откровенные (даже в большей степени, чем экстраверты) с одним-двумя давнишними друзьями, они теряются в кругу незнакомых лиц, не зная, как вести себя, что сказать. В разговоре с вами такой человек как бы не присутствует целиком. Таким образом, одни люди «экранны», «телевизионны», они подобно актерам на сцене. Людям второго типа нелегко выступать публично и, зная о камере, оставаться самими собой. Оживить беседу поможет вопрос, который потребует возражений, вопрос, задевающий их профессиональное самолюбие.

Репортаж. В переводе «сообщать, передавать». Жанр журналистки, оперативно сообщающий для печати, радио, телевидения о каком-либо событии, очевидцем или участником которого является корреспондент. На первый план выступает личностное восприятие события, явления, отбор фактом автором репортажа. По способу трансляции различают прямой репортаж и фиксированный. Прямой репортаж транслируется в эфир в момент совершения действия и осуществляется при помощи передвижной телевизионной станции. Невозможность показать событие в момент его свершения или в его реальном временном объеме требует его фиксации. 

К типологическим особенностям репортажей относится деление их на событийные, тематические и постановочные. В первом случае речь идет о показе реального события, протекающего независимо от репортера, задача которого – по возможности предельно точно и подробно проинформировать об этом. (Очень ответственна работа репортера, не имеет возможности исправить уже сказанное, должен быть готов к любому повороту события). В тематическом репортаже автор-журналист подбирает объект показа и происходящие на нем события в соответствии с избранной темой, заданной идеей телепроизведения. Чаще всего репортаж связан с показом интересного для зрителя регулярно происходящего действия (репортаж с городских улиц о состоянии дорожного движения, из балетного класса). Событием в этом случае можно считать сам приезд телегруппы на объект, показ будничной жизни зрителю. В данном случае, репортер – участник действия. Репортаж не должен быть казенным, журналист должен подмечать интересные подробности.

Наконец, тележурналист может сам смоделировать событие (третий тип – постановочный репортаж). Предполагается лишь естественная реакция людей на те или иные предполагаемые обстоятельства. Часто прибегают к использованию скрытой камеры.

Событийный репортаж выполняет информационную функцию, а тематический, чаще всего, культурно-просветительскую и социально-педагогическую.

12. Аналитические жанры телевидения.

2. Жанры аналитической журналистики.

Комментарий – от лат. толкование, одна из форм оперативного аналитического материала, разъясняющего смысл актуального общественно-политического события, документа. Телевизионный комментарий чаще всего представляет собой разновидность выступления в кадре. Широко используется закадровый комментарий, иллюстрируемый специально подобранным видеорядом. Задача комментатора не сообщить новость, а, прежде всего, выявить причинно-следственные связи между событиями, сказать о возможных последствиях происходящего, иными словами, комментатор поясняет, проводит исторические аналогии, делает прогнозы. В основе комментария – открытая авторская оценка, анализ.

В мировой практике комментатор – человек с большим жизненным опытом, владеющий историей вопроса, имеющий определенную специализацию (политолог, экономист). Он должен помочь зрителю сформировать собственное мнение. Задача редакции – предоставить слово комментаторам, придерживающимся различных точек зрения. Предпочтение отдается комментаторам, лично не вовлеченным в конфликт – за исключением общедемократических ценностей. При этом нигде в мире не дают слова людям, призывающим изменить существующий строй. Любой комментарий должен апеллировать к рассудку, благоразумию, а не к эмоциям. Однако зачастую комментатор ангажирован, обычно он уходит с экрана вместе с политической «командой», чьи партийные интересы отстаивал.

Обозрение. Обозрение отличается строгой фактологичностью, причем факты отбираются и группируются в соответствии с определенной авторской целью; обозреватель рассматривает факты в их взаимодействии, выявляет существующие между ними причинные связи. Обозрение в отличие от комментария отличается непредвзятостью, широтой исследования материала, в центре которого может быть единичный факт или событие; материал обозрения нередко ограничен хронологическими рамками (сегодня в мире). Обозреватель не обязательно журналист, главное, он должен быть выше политических пристрастий. Предмет данного жанра – общественные события, цель – предъявление зрителям причинно-следственных связей, выявление их значения и тенденций дальнейшего развития. Обычно различают общее обозрение, в котором рассматриваются разнообразные события за определенный отрезок времени (воскресные «Зеркало», «Вести недели», «Постскриптум»), и тематическое обозрение, ограниченное сферой конкретной проблематики – экономики, науки, искусства, спорта. Помимо обозрений монологического характера, существуют обозрения-диалоги, в которых обозреватель со своими компетентными собеседниками обсуждает главные события в той или иной области общественной жизни.

Беседа – жанр, представляющий собой диалогическую форму сообщения. Нередко перерастает в дискуссию. Журналист, принимающий участие в беседе, – это не интервьюер, а ведущий (модератор). Он участник разговора и организатор беседы, следящий за тем, чтобы все гости имели возможность высказаться. Жанр предполагает наличие конфликта, столкновение различных точек зрения, развитие мысли, а в результате – разрешение конфликта путем выбора наиболее убедительных аргументов. Работа автора-публициста при подготовке беседы начинается с определения темы передачи, подбора участников, композиционного решения. Основа беседы, определяющая ее структуру, – сценарный план, подробно раскрывающий содержание, намечающий характер взаимодействия тех, кто приглашен в студию.

Дискуссия от лат. исследование, рассмотрение, обсуждение – жанр, позволяющий зрителям проследить за процессом зарождения, развития мысли, за столкновением различных мнений. В основе любой дискуссии спорный тезис, характеризующийся социальной значимостью. Телеаудитория активна, включена в процесс дискуссии. Ведущий выступает представителем аудитории и посредником между ней и специалистами. При этом он так направляет ход дискуссии, чтобы все присутствующие могли высказаться. Широко используется интерактив.

Ток-шоу («разговорное зрелище»), сочетая в себе признаки интервью, дискуссии, концентрируется, главным образом, вокруг личности ведущего-шоумена. Ведущий – это умный, находчивый, обаятельный человек с чувством юмора, умеющий слушать. Если интересен он, то можно рассчитывать на внимание публики. Таким образом, это максимально персонифицированная экранная форма. Важно соблюдать строгую периодичность выхода ток-шоу в эфир, его цикличность, регулярную повторяемость, чтобы зрители его ждали.

Формальные признаки ток-шоу: это, во-первых, ведущий программы. Во-вторых, люди чем-то прославившиеся или просто интересные своими поступками, мыслями, образом жизни или проблема, положенные в основу обсуждения. В-третьих, люди в студии, так называемые «внутренние зрители», которые не только наблюдают за происходящим, но и активно участвуют в нем (аплодируют, смеются и т.д.), возможно наличие экспертов. В-четвертых, некоторые ток-шоу предполагают интерактивную связь с телезрителями.

Зачастую термином «ток-шоу» обозначают любую разговорную передачу, если его ведет достаточно популярный, свободно ведущий себя журналист-«звезда». Во всем мире принято: как только запущенное шоу начинает терять достигнутый рейтинг, сразу же встает вопрос о замене программы на другую.

Пресс-конференция – разновидность интервью с большим числом интер-вьюеров, задающих вопросы одному или нескольким хорошо осведомленных в какой-то области лицам. Краткий инструктаж для журналистов, ориентирующий их в программе того или иного важного события и желаемых аспектах его освещения, называется брифингом. Любая пресс-конференция может стать одновременно телевизионной передачей – в том случае, если ее тема представляет всеобщий интерес.

Задавать вопросы можно лишь тогда, когда ведущий предоставил вам слово. Прежде всего, следует представиться, затем четко, ясно, лаконично формулируется вопрос, желательно один. В полемику с отвечающим вступать не принято. Постарайтесь, пока отвечают на ваш вопрос внимательно слушать ответ, не отвлекаясь. 

Корреспонденция – аналитический жанр, разрабатывающий на конкретном материале ту или иную актуальную проблему, взятую в достаточно ограниченном масштабе. Таким образом, в основе корреспонденции – проанализированный факт. Тематика корреспонденции безгранична. В современных телепрограммах жанр корреспонденции предстает в виде публичных размышлений, как правило, известного журналиста, иными словами, наблюдается тенденция к персонификации информации. Обычно текст корреспонденции читает сам автор. Изобразительная сторона корреспонденции так же важна, как и словесная. Однако это условие не всегда соблюдается, вспомните многочисленные телекорреспонденции, поступающие к нам от зарубежных корреспондентов: здесь чаще всего преобладает словесный аспект, тогда как на экране мы видим по преимуществу нейтральные планы улицы, на которой стоит корреспондент.

Нередко одной из составляющих корреспонденции является интервью.

Телевидение, возникшее как электронный способ распространения звукозрительных образов реального мира на расстояние и ставшее новым средством массового общения, восприняло функции, методы и формы, а следовательно, и систему жанров своих предшественников – печати и радиовещания. Под жанром мы будем понимать исторически определившийся тип отображения реальной действительности, обладающий рядом относительно устойчивых признаков. В основу жанрового деления положена не только мера типизации, здесь также учитывается способ отражения реальной действительности, функциональные особенности тех или иных передач, их частей, тематическое своеобразие, технические условия создания телепроизведения.

Теория жанров – чрезвычайно сложная система, отличающаяся многоаспектностью, она находится в постоянном процессе развития, видоизменяясь вместе с живой и изменчивой практикой. В тележурналистике часто происходит диффузия жанров. К жанрам информационной публицистики относят заметку («сюжет»), выступление, интервью, репортаж; к жанрам аналитической публицистики – беседу, комментарий, корреспонденцию, обозрение; к жанрам художественной публицистики – зарисовку, очерк, эссе, фельетон, памфлет.
13. Жанры художественной публицистики на телевидении.

Телевидение, возникшее как электронный способ распространения звукозрительных образов реального мира на расстояние и ставшее новым средством массового общения, восприняло функции, методы и формы, а следовательно, и систему жанров своих предшественников – печати и радиовещания. Под жанром мы будем понимать исторически определившийся тип отображения реальной действительности, обладающий рядом относительно устойчивых признаков. В основу жанрового деления положена не только мера типизации, здесь также учитывается способ отражения реальной действительности, функциональные особенности тех или иных передач, их частей, тематическое своеобразие, технические условия создания телепроизведения.

Теория жанров – чрезвычайно сложная система, отличающаяся многоаспектностью, она находится в постоянном процессе развития, видоизменяясь вместе с живой и изменчивой практикой. В тележурналистике часто происходит диффузия жанров. К жанрам информационной публицистики относят заметку («сюжет»), выступление, интервью, репортаж; к жанрам аналитической публицистики – беседу, комментарий, корреспонденцию, обозрение; к жанрам художественной публицистики – зарисовку, очерк, эссе, фельетон, памфлет.

Публицистика (от лат. общественный, народный) – род произведений, посвященных актуальным проблемам и событиям текущей жизни.

3. Жанры художественной телепублицистики.

Очерк. В основе очерка – документальный факт, представленный в образной, художественно обобщенной форме. Таким образом, очерк соединяет в себе и строгую фактологичность, и проблемность, и аналитичность информации с яркой образностью. Наиболее распространен портретный очерк, в котором автор прослеживает обстоятельства жизни своего героя, раскрывает особенности его характера. Для создания портретного очерка используются такие приемы и методы, как длительное наблюдение, портретное интервью, архивные кадры.

Путевой очерк характеризуется динамичностью повествования. В отличие от репортажа в таком очерке события и факты не просто фиксируются, но, прежде всего, оцениваются, трактуются автором с собственной точки зрения. Композиционное построение очерка субъективно, хронология развития события может быть нарушена. Текст путевого очерка насыщен образными сравнениями, обобщениями, эмоциональными размышлениями автора, глубоко личностным восприятием тех или иных событий.

Очерк, как правило, отражает более или менее длительный временный процесс.. Литературный сценария – необходимый элемент при создании очерка. 

Зарисовка – жанр, в котором образность преобладает над информационностью. Для зарисовки в отличие от очерка композиционная завершенность, логичность повествования необязательны. На телевидении зарисовками называют в основном «видовые» съемки («Весна», «Зима в городе» и др.).

Таким образом, у зарисовки нет определенного событийного повода. На первом месте красивая «картинка», иными словами, высокая художественность операторской работы. Каждый кадр должен отличаться композиционно грамотным решением, оптимальным ракурсом съемки, насыщенной цветовой палитрой. Если в зарисовке предполагается закадровый текст, то он должен быть поэтичным, лиричным, наполненным яркими образами.

Объект съемки журналист выбирает заранее, продумывает продолжительность эпизодов, общее настроение будущей зарисовки. Широко используется музыкальное или естественное шумовое сопровождение. 
Эссе (от фр. – опыт) – жанр философской, эстетической литературно-критической публицистики, сочетающий подчеркнуто индивидуальную позицию автора с непринужденным, иногда даже парадоксальным изложением, ориентированным на разговорную речь. Таким образом, в основе эссе личность журналиста, это глубоко персонифицированный жанр.

14. Что такое новость? Источники информации.

В разных странах, СМИ сложились свои взгляды на понятие «новость». Новость – это что-то такое, о чем прежде не было известно, новые сведения или информация. Новость – сообщение о чем-то новом или о том, что произошло недавно. Новость – человек, факт, событие, проблема или еще что-то, к чему следует привлечь внимание. Новость – публикация в СМИ о текущих событиях или проблемах или о чем-то важном и интересном. Новость – полосы в газете, где публикуются последние известия, в отличие от полос с комментариями, редакционными полями, с рубриками. Новость – название или часть названия газет. В толковом словаре Даля: качество, свойство того, что ново или как первое известие о чем-либо. Новостной материал можно разбить: календарный, прямой или горячий, организованный. Кал. – связан с годовщиной события, с тем, что должно произойти, с историческими датами или праздниками. В горячем сообщается о драматических событиях в своей стране, за рубежом, об острых проблемах жизни, о других сенсациях: о крупных катастрофах, стихийных бедствиях, стечениях обстоятельств, поступках людей. Источники инф.: Документальный тип источников информации. Информация, которую журналист может извлечь из документальных «информационных кладовых», носит абсолютно разный характер: от законов и решений высших органов власти, от фундаментальных положений известных научных трудов до характеристик и описания мест, людей, событий. Общение журналиста с документальными источниками информации начинается с их поиска. Сейчас, во время «информационного взрыва» этот вопрос особо актуален. Работа с документами требует высокого уровня документоведческой, библиографической грамотности, широкого представление о типах и видах документов, бытующих в обществе. В журналистике принята следующая классификация документов. По типу деятельности, породившей документ: Государственно-административные; Производственно-административные; Общественно-политические; Научные; Нормативно-технические; Справочно-информационные; Художественные. Социология разработала следующее деление документов, применяющееся в журналистике: 1. По способу фиксирования информации (рукописные, печатные документы, кино и фотоплёнки, магнитные ленты). 2. По типу авторства (личные и общественные, например, расписка в получении денег и протокол собрания коллектива). 3. По статусу документа (официальные и неофициальные, например, постановление правительства и пояснительная записка). 4. По степени близости к эмпирическому материалу (первичные, например, заполненные анкеты, и вторичные – отчёт, написанный по результатам анкетирования на основе обобщения данных анкет). 5. По способу получения документа (естественно функционирующие в обществе, например, статистические отчёты по установленному образцу и «целевые», т. е. созданные по заказу журналиста – допустим, справка о деятельности учреждений). Процесс освоения журналистом документа состоит из трёх этапов: извлечение данных, их интерпретация и фиксация. Первый из них предполагает умение журналиста быстро и глубоко перерабатывать знаковую информационную продукцию. Качество второго, основанного на анализе, оценке и объяснении полученных данных «зависит от того, насколько журналист умеет включать в соображения здравого смысла критерии оценок, задаваемые системой знаний общеметодологического и специального характера». Многое зависит от навыка точной фиксации данных, полученных в результате проработки документальных материалов. Человек как источник журналистской информации. Действительно, человек, с одной стороны – свидетель или участник происходящих вокруг нас событий и потому выступает в качестве носителя информации об этих событиях. С другой стороны, он держатель информации о себе, о своём внутреннем, неповторимом мире. И, наконец, он транслятор информации, полученной от других. Наблюдение и эксперимент. Источником информации служит и наблюдение, которое при грамотном построении даёт возможность изучить явление, а не отдельные его аспекты. Систематическое наблюдение – это наблюдение, ориентированное на получение данных о развитии той или иной сферы действительности, о поведении того или иного лица с помощью многократных непосредственных и опосредованных контактов в течение сколько-нибудь длительного контакта.

Откуда берутся новости?

Новость – это событие, которое напрямую затрагивает интересы жителей данного региона (т.е. зрителей данного канала).

Новость – это то, что людям надо знать.

Новости – это событие со словом «сегодня».

Новость тем важнее, чем большее количество населения она затрагивает.

Например, из-за морозов в школах отменили занятия. Кого затрагивает эта новость? Детей, значит, родителей, а так как родители должны уйти на работу, то бабушек и дедушек – значит, всех. Это важное сообщение? Безусловно.

Автомобиль попал в аварию. Погибли люди. Казалось бы, эта трагедия затрагивает родственников и близких погибших людей. Почему это событие становится главной новостью многих новостных региональных программ? Более того, если мы представим два события в один морозный день (отмену занятий в школах и аварию), то можно с большой долей уверенности предположить, что авария станет первой новостью и будет более подробно показана, чем новость о школе. Почему?

Смерть незнакомых нам людей на знакомых нам дорогах касается каждого. Здесь много психологических моментов: «хорошо, что не со мной», «буду ездить медленнее и осторожнее», «как жалко людей» – и еще множество разных эмоций.

Сообщение об отмене занятий воспринимается не так эмоционально. Это просто важное сообщение, которое мы должны принять к сведению и обдумать, куда пристроить детей (если они есть).

Сообщения о смерти, катастрофах, катаклизмах, безумных богатствах, падении акций на бирже и, конечно же, о любви, обо всем, что вокруг нее, – это беспроигрышные темы, иными словами, – это деньги, любовь, смерть. Они интересуют зрителя даже в том случае, если с точки зрения журналистики они плохо сделаны. Другие темы требуют особого журналистского мастерства и яркой подачи, чтобы заинтересовать всех. Неинтересных тем нет – есть непрофессиональные журналисты.

Откуда берутся темы?

Список источников информации.

1. Интернет

Интернет дает возможность просматривать сообщения информагенств, а также находить любую информацию по интересующей вас теме.

2. Местные СМИ

В качестве источников информации можно и нужно использовать местное радио, газеты, даже каналы-конкуренты. О чем-то сказано вскользь, а вы можете сделать прекрасный сюжет. Например, утром вы услышали сообщение, что ваша спортивная команда стала победителем международного соревнования. Срочно ищем архивы, фотографии, берем интервью у тренера, и сюжет подготовлен.

3. Пресс-релизы различных организаций и государственных служб

Сегодня не только органы власти, но и многие заводы, общественные организации, партии, даже коммерческие компании имеют собственные пресс-службы, рассылающие по СМИ пресс-релизы. Их надо уметь внимательно читать.

4. Календарь памятных дат

Всегда можно напомнить зрителям о событии, произошедшем в этот день годами ранее. Лучше, если этот календарь будет базироваться не на глобальных событиях, а на фактах и событиях именно вашего региона. Интересно напомнить о народных приметах, церковных праздниках.

5. Возвращение к теме

Предположим, год назад вы или ваши коллеги сделали интересный репортаж об открытии первого предприятия с иностранным капиталом в вашем регионе. Прошел год. Нравится ли товар потребителям? Сколько зарабатывают рабочие? Такие материалы хороши именно на региональном телевидении как метод теленаблюдения.

6. Служба 01

Можно узнать оперативную информацию от служб МЧС.

7. Информаторы

НТВ «раскрутилось» как лучшая информационная компания во многом благодаря хорошей сети собственных информаторов в самых разных сферах. Отношения с информаторами нужно выстроить на основе взаимного интереса и уважения, и, конечно, строго соблюдая все законы профессиональной этики.

8. Звонки в редакцию

Зачастую звонки бывают назойливыми и малоинтересными: у кого-то течет крыша, кому-то не дали тепло, кто-то недоволен вашей вчерашней программой. Профессионалы советуют относиться внимательно и вежливо к каждому звонку. Активные люди иногда оказываются очень полезны. Если вы поговорите вежливо, сумеете объяснить, куда человеку обратиться за помощью, и также вежливо попросите звонить в редакцию, если будет интересная свежая информация, – вы получите нового информатора, причем совершенно бескорыстного. Может быть придется съездить по звонку на место, но в любом случае лучше фиксировать звонок в специальном журнале. Потом, когда выбудете готовить спецрепортаж о дорогах в городе, о проблемах ЖКХ, – этот журнал может сильно помочь.

9. Личные наблюдения

Будьте внимательны по дороге на работу и с работы. Новые рекламные щиты или маленькие объявления на остановках иногда дают самую свежую информацию о приезде интересных людей, фестивалях и акциях. Так как реклама обычно появляется задолго до сообщаемого события, у вас будет время подготовить интересный материал.

10. Личные контакты

Общаясь с людьми, надо уметь настроить себя на постоянный поиск свежей информации. Каждый человек где-то работает, что-то интересное вокруг него происходит, и очень часто люди просто не догадываются, что этот факт следует сделать фактом общественного достояния. При этом всегда надо обсудить с человеком, сообщившим информацию, возможности съемки.

11. Гостиницы, аэропорты

Полезно обзванивать гостиницы и аэропорт в поисках информации об интересных гостях города.

12. Проверка слухов

Это замечательная рубрика для регионального телевидения. Одна из задач журналиста узнать: правда ли то, о чем говорят люди на улице, в автобусах? Прекрасный информационный повод.

13. Общественные организации

Знаете, сколько в нашем городе некоммерческих организаций. Кто-то занимается проблемами больных детей, инвалидов и т.п. Здесь всегда можно найти интересных героев для репортажей.

14. Результаты соцопросов. Статистика

Досье с результатами соцопросов позволит вам сравнить и сделать выводы о ситуации в прошлом году, пять лет назад и сегодня (рождаемость в городе, показатели роста и падения экономики). Важно, чтобы опрос был репрезентативным и опубликован в серьезном издании, иначе можно попасться на удочку подделки и чьего-либо заказа.

15. Основные составляющие новостной телепрограммы.

1) Музыкальная заставка – должна быть яркой, запоминающейся, с четкой драматургией и обязательным заключительным аккордом. 2) Дизайн-заставка – сила региональных телекомпаний в узнаваемости проблем людей родного города, поэтому желательно, чтобы у программы были своя картинка, индивидуальный образ. Один из законов: возможность многоразового просмотра. 3) Студия – одна из основных проблем: слияние диктора и фона. 4) Ведущий – лицо программы. Правила для ведущего новостей: а) одежда должна быть строгой (пиджак с длинными рукавами); б) цвет костюма должен быть спокойным, галстук некричащим, минимум украшений; в) любой ведущий должен осознавать, что он – лицо канала. 5) Концепция программы – выражается в анонсах (шпигелях); принимается учредителем и руководством канала. Проблема региональных каналов заключается в том, что концепция отсутствует вообще.

Лекция: Основные составляющие хорошей новостной программы.

Определимся, что же такое новости? Почему люди их смотрят?

Новости – это поток реальной ежедневной информации, который помогает ощутить себя участником процессов, происходящих в городе, стране и мире, а, следовательно, избежать каких-то ошибок. Новости – это то, что люди обсуждают друг с другом.

Новости как телевизионный жанр «обречены» на успех, даже когда они совсем неудачные и мало отвечают своему названию. Мы с вами неоднократно наблюдаем новостные программы с расплывчатыми сюжетами о земляках, затянутыми интервью.

Итак, чем же плохая новость отличается от хорошей?

Музыкальная заставка.

Музыкальная заставка должна быть яркой, запоминающейся с четкой драматургией и обязательным заключительным аккордом. Практически всегда музыка специально пишется для той или иной новостной программы. Непрофессионально брать любую «живенькую» музыку и перед появлением в кадре диктора сводить ее микшером на нет.

Дизайн заставки.

Законодателями моды и стиля для региональных телекомпаний становятся федеральные компании. В этом нет ничего плохого. Однако сила региональных компаний – в узнаваемости проблем, людей, даже родного города. А нейтральные телевизионные вышки, циферблат часов, тайм-коды и абстракции дезориентируют зрителя, поскольку такая заставка может быть и в Волгограде, и во Владивостоке. Таким образом, желательно, чтобы у информационной программы была своя картинка, свой индивидуальный образ. Всем знакомы «зеленый шар» НТВ, «тройка лошадей» – в «Вестях».

Один из законов дизайна заставки – это возможность многоразового просмотра. Это значит, что каждый зритель должен находить что-то новое в привычной картинке, в то же время она не должна быть перегружена деталями. Делая заставку, профессиональный дизайнер всегда должен учитывать оформление студии, стиль ведущих и программы в целом.

Студия.

Как правило, в первые секунды программы зрители больше внимания обращают на студию. В последнее время при оформлении студии распространенным стал стиль «ньюсрум»: на переднем плане ведущий, за ним стоят компьютеры, телевизоры, ходят люди, идет работа по сбору и подаче информации. Таким образом, сама картинка, демонстрирующая телевизионную «кухню», постоянно напоминает зрителю, что новости – дело оперативное, непрерывное, напряженное.

Некоторые региональные студии, следуя стилю, тоже пытаются в небольшой комнате построить свой «ньюсрум». В результате мы видим испуганного диктора, за спиной которого ходят специальные люди вокруг одного жалкого компьютера. Другой вариант: диктор, за ним мелькающие экраны с непрерывно меняющимися изображениями. Все это отвлекает и смешит.

В основном авторы и продюсеры местных новостей, понимая невозможность тягаться с московскими образцами, сажают диктора на фоне логотипа студии, большой фотографии ночного города и т.п. Однако даже такое простое решение требует грамотной работы осветителя и оператора в студии. Основной просчет студийных картинок местных новостей – это слияние диктора и фона. На заднем плане часто используются геометрические линии или фигуры, итог – из диктора во все стороны «лезут рога», или прямо через голову «проходят молнии», или он окружен каким-то столбами. При этом нельзя думать, что возможности студии напрямую связаны с ее размером и стоимостью студийного оборудования.

Ведущий.

Ведущий – это не просто человек в кадре, сообщающий информацию, это еще и элемент студийной картинки. Ведущего всегда разглядывают. В первые секунды зрители даже не вслушиваются в содержание речи диктора. Проследите за собой: как вы реагируете на новое лицо на экране? Скорее всего, все смотрят: как одет, сколько лет, улыбается или нет. Хорошо, когда в студии есть специальный стилист, однако в региональных компаниях, как правило, ведущий сам себе стилист.

Существуют непреложные правила для ведущего новостей. Одежда должна быть строгой, т.е. обязателен пиджак, причем с длинными рукавами, даже летом. Цвет должен быть спокойным (нельзя появляться в студии в черном – трудно настраивать правильный баланс цвета на камере), галстук – не кричащим, на женщинах – минимум украшений, никаких цепей и висячих серег, возможна тонкая нитка жемчуга и серьги типа «гвоздики». Обязательны грим, макияж, прическа. Положение региональных СМИ непростое. Зритель может сравнить ведущих федеральных новостей, и региональных, и сделать свой вывод. Любой ведущий должен осознавать, что он – лицо канала.

Концепция программы.

Итак, прозвучала музыка, посмотрели заставку, разглядели студию и диктора. Начинается анонс программы, профессиональным языком, «шпигель». Это очень важный момент, характеризующий саму концепцию программы. Если для одного федерального канала главным в показе новостей всегда будут события, то для другого – люди и только через людей события.

Например, НТВ – это нечто остропроблемное и дискуссионное, чем Первый канал. Канал «Россия» – наиболее официальный, зато панорама событий там самая широкая.

Итак, концепция программы принимается учредителем и руководством канала, доводится до каждого сотрудника. Поэтому не случайно существует термин: «не ложится». Это значит, какой-то сюжет не ложится в программу одного канала, зато хорошо смотрится на другом.

Недостатки региональных программ зачастую складываются из-за отсутствия какой-либо концепции вообще. Ставится условная задача: найти новость и рассказать о ней людям. В результате кто-то делает трехминутный сюжет об интересном человеке, кто-то ведет репортаж с горящей свалки. Все по отдельности нормально, а цельное впечатление отсутствует. Программа превращается в набор случайных материалов.

16. Охарактеризуйте три основных стиля подачи новостей (классический, «домашний», публицистический).

Рассмотрим 3 основных концептуальных стиля региональных новостей (по Н.В. Зверевой):

1. Классический стиль. Это новостная программа, которая придерживается формата новостей федеральных каналов. Достаточно официально, коротко, ясно, ритмично. Основное внимание – событиям сегодняшнего дня. Строгое оформление студии. Строгий стиль ведущего.

2. Домашний стиль. Первым может стать сюжет местный, необязательно неоперативный, но из серии «Все обсуждают в трамвае». Ведущий держится иначе, говорит больше, может позволить себе прокомментировать тот или иной материал. 

3. Публицистический стиль. Особая форма подачи информации, когда одно событие, один сюжет становится стержневым для всего выпуска новостей. Более того, именно он становится основой для интерактивного общения со зрителями. Безусловно, сюжет сам по себе острый, интересный, яркий.
Приметы классического стиля новостной программы:

1. Строгий, официальный тон ведущего.

2. Строгий стиль дизайна и оформления студии.

3. Подводки короткие, только по делу, никаких комментариев ни до, ни после сюжета.

4. Большая насыщенность информацией.

5. Строгая верстка: первым сюжетом, т.е. главной новостью дня, становится событие, которое затрагивает наибольшее количество людей. Если среди событий есть ЧП: катастрофа, стихийное бедствие, теракт – эта новость всегда будет первой.

6. Хронометраж сюжета – полторы-две минуты, не более.

7. Новости спорта ведет отдельный ведущий.

8. Показ новостей строится по такому шаблону: общий план студии, затем крупно ведущий, затем анонс и только потом сам выпуск, финал новостей от крупного плана на общий план, затем финальная заставка.

9. Стиль подачи новостей – в хорошем ритме, несколько агрессивно, высокая скорость говорения текста в кадре и за кадром.

Достоинства классического стиля

Зритель получает большой объем информации, имеет возможность сам сформулировать свое отношение к тому или иному событию. Как правило, зритель имеет возможность участвовать в создании таких новостей, так как практически все студии, которые работают по классическому стилю, в поисках новой информации дают свои контактные телефоны, адреса электронной почты.

Недостатки классического стиля

Высокий ритм таких новостей изматывает коллектив редакции. В условиях регионального телевидения каждому корреспонденту приходится делать два-три сюжета в день. Поэтому их качество может быть невысоким. Классический стиль требует хорошей технической базы, опытных монтажеров и недешево обходится.

Приметы домашнего стиля новостной программы

1. Спокойный темп речи ведущего.

2. Стиль студии и ведущего не официальный, располагает к общению. На заднем плане может быть фотография ночного города. Ведущий может быть в строгой кофточке или рубашке с жилетом. Пиджак и галстук не обязательны.

3. Возможны комментарии ведущего до и после сюжета. Они воспринимаются естественно.

4. Хронометраж сюжета строго не ограничен и может варьироваться от одной минуты (короткая информация) до 3–3,5 минут, когда речь идет об интересном человеке или проблемной ситуации.

5. Количество сюжетов в программе зависит от информационной картины дня. Их может быть много (коротких) и мало (тогда они длинные и содержательные).

Достоинство домашнего стиля

Это родное, домашнее телевидение. Ведущий не устанавливает преград между собой и зрителем и работает на личной, а иногда даже интимной дистанции. Такой стиль новостей не требует погони за самими новостями. Здесь широко привлекается социальная тематика. Материалом для сюжетов могут стать скандалы, светские сплетни.

Недостатки домашнего стиля

В комментариях к подобным сюжетам трудно оставаться объективным. Надо уметь приводить различные точки зрения, оставаясь «над проблемой». Заслужив зрительское доверие, следует избегать соблазна использовать это доверие в политических или каких-то иных целях.

Приметы публицистического стиля новостной программы

1. Самой яркой и заметной приметой является использование интерактивного опроса. С первых минут программы зритель втянут в обсуждение острой проблемы, и создается впечатление, что без его мнения картина будет не полной.

2. Стиль студии и ведущего может быть не так жестко привязан к стилю новостей. Он может быть как официальным, так и домашним.

3. По верстке и структуре программы всегда выбирается одна главная тема, один сюжет, который, как правило, показывается первым, а затем становится на голосование в интерактивном режиме.

4. В ходе программы ведущий напоминает о главной теме дня, побуждая людей участвовать в голосовании. Зачастую делается несколько сюжетов вокруг одной главной темы, в том числе опросы, репортажи, очерки.

5. Драматургия выпуска также полностью зависит от главной темы, и всегда самым ярким моментом такой программы становится финал с подведением итогов интерактивного обсуждения. Здесь уместен комментарий ведущего программы или приглашенных экспертов.

Достоинства публицистического стиля

Публицистика подразумевает обсуждение актуальной общественной проблемы и яркую авторскую позицию, которая не является тайной для зрителя. Как правило, даже на следующий день люди помнят, какой вопрос им предложили для обдумывания. Тем самым региональное телевидение не только отражает общественное мнение, но и формирует его.

Недостатки публицистического стиля

Сам интерактив и главная тема оставляют в тени все другие события и сюжеты. Новости становятся не совсем новостями, так как положение неравное. При этом придумывать темы для интерактивного обсуждения очень сложно. Иногда они высасываются из пальца, и это сразу заметно. Публицистические новости могут быть сделаны только под сильного автора-ведущего, а публицисты на региональном телевидении – большая редкость.

Есть программы публицистических новостей, когда в течение 30 минут на интерактивное голосование ставились разные вопросы. Это не правильно. В конце такой программы вряд ли кто из зрителей вспомнит, какой вопрос обсуждался вначале. Грамотнее выбирать одну яркую тему и «вести» ее во время всего эфира.

17. Верстка. Особенности верстки телепрограммы.

Верстка

Верстка – это расстановка сюжетов в определенном порядке в зависимости от их важности. Верстка программы новостей дает возможность зрителю понять, что на сегодняшний день самое важное. Виктор Шендерович определил: «Верстка – это ваш указательный палец».

Верстка зависит: 

· Концепция и стиль программы.

· Художественные и политические предпочтения автора, согласованные с учредителем.

· Качество сделанных сюжетов.

· Оперативность снятого сюжета и возможность сыграть на опережение конкурентов.

· Драматизм события: стихийные бедствия, катастрофы, война, политические катаклизмы (новые назначения или снятия с должности) и т.д.

· Субъективный фактор в лице шеф-редактора выпуска новостей, его вкусы и предпочтения.

Советы шеф-редактору программы новостей по вопросам верстки (от Н. Зверевой):

1. Завтрашний день надо готовить уже сегодня. Надо обязательно узнавать и записывать все события, которые произойдут завтра и достойны внимания зрителей. Примерная верстка программы должна быть выстроена с вечера накануне.

2. Журналист, который едет на съемки, должен всегда знать, какое место в программе уготовано его сюжету. Особое внимание, естественно и особый договор должен быть с журналистом, готовящим первый сюжет.

3. Всегда надо быть готовым к оперативным изменениям в верстке. Во-первых, в течение дня могут произойти новые яркие события, на которые надо будет своевременно среагировать. Во-вторых, верстка меняется в зависимости от качества подготовленных сюжетов. Первый сюжет всегда должен быть ярким, интересным.

4. Нужно уметь брать ответственность на себя. Если каждый раз начинать обсуждать верстку программы с начальством и с каждым корреспондентом, ничего не получится. Многое будет зависеть только от вашей интуиции.

5. Надо уметь ломать некоторые стереотипы. Например, в привычной верстке первым всегда идет сюжет из официальных кругов (поездка губернатора, заседание Областной Думы), и к этому уже все привыкли. Но когда случается какое-то ЧП, показ спокойного заседания первым сюжетом будет неграмотным. Вообще лучше вводить официальную информацию внутрь программы, если только не было принято суперважное решение, вызвавшее всеобщий интерес.

При самых разных стилях новостной программы существуют некие привычные правила: сначала показ событий в политической и общественной жизни по степени важности, затем новости культуры, новости спорта и погода. Можно ли нарушать этот порядок? Нина Зверева считает, что можно, особенно на региональном телевидении, где иногда события из области культуры или спорта выходят на первый план на фоне отсутствия других ярких новостей.

.

Структура программы – понятие более широкое, чем верстка. Здесь требуется не интуиция, не хитрость шеф-редактора верстки, а талант режиссера, постановщика, знание современных тенденций телевидения. Под структурой программы понимается совокупность таких факторов, как хронометраж программы, особенности подачи анонсов (анонсы трех сюжетов или более подробный анонс с включением голосов героев, т.е. с синхронами), наличие или отсутствие блоков новостей культуры, спорта с отдельными ведущими и т.п. Живым учебником должны служить федеральные каналы, показывающие лучшие образцы программ новостей.

18. Информационный сюжет. Три основных требования к информационному сюжету. Роль видеоряда на телевидении. Отличие репортажа от спецрепортажа.

Лекция: Специфика работы телерепортера
Сюжет – это изложение события в творческой версии автора. Телерепортер работает максимально профессионально, если:

· излагает факты;

· всегда знает больше, чем отражено в сюжете;

· показывает разные точки зрения, оставаясь при этом над схваткой;

· знает три основных требования к сюжету:

– содержание сюжета должно напрямую затрагивать интересы всех зрителей в целом и каждого в отдельности;

– каждая деталь, каждое слово в сюжете должны быть абсолютно понятны;

– сюжет должен быть интересен от начала и до конца.

Другими словами, каждый сюжет обязательно должен отвечать трем принципам: касаться всех и каждого, быть интересным и понятным. Даже наличия двух составляющих недостаточно.

Перед съемками желательно спросить себя:

· Стали бы ваши близкие и вы сами смотреть этот сюжет?

· Почему люди должны это смотреть? (Если это касается всех и каждого, то вопрос снят).

· Будут ли зрители на следующий день рассказывать друг другу об этом сюжете? (Если да, значит это интересно).

· Представим себе человека, который приехал в ваш город в командировку на один день. Поймет ли он все детали сюжета? (Если поймет, значит, это действительно сделано понятно).

Каждый корреспондент программы «Москва: инструкция по применению» (о новостях потребительского рынка) имеет короткую памятку, в которой содержится шесть пунктов:

· Объективность – Уверены ли вы, что информация, которую вы сообщаете, соответствует действительности?

· Полезность – Насколько ценна, практически применима и полезна информация, которую вы сообщаете?

· Уникальность – Насколько уникален ваш сюжет? Это можно увидеть только в нашей программе или про это часто говорят в других программах?

· Широта – Не слишком ли узок круг зрителей, в котором будет ценен и интересен ваш репортаж?

· Ясность – Насколько ясно формулируется совет/инструкция по данной теме?

· Своевременность – Насколько актуальна данная тема сейчас? (например, тема уборки снега летом?)

Репортаж – это событие, показанное во время самого события через репортера, который становится главным и часто единственным героем репортажа.

Здесь уместно слово «я» и выражение своих эмоций. Лучший репортаж – это репортаж в прямом эфире. Если нет такой возможности, то репортаж показывается в эфире с точной ссылкой на время и место действия. Репортаж практически не монтируется.

Информационный сюжет – это рассказ о событии. Здесь возможен и нужен монтаж с включением синхронов, стендапов. Местоимение «я» и собственные эмоции недопустимы. Только факты.

Существует путаница с понятиями «репортаж», «спецрепортаж» и «информационный сюжет». Что такое спецрепортаж? Он в корне отличается от информационного сюжета. Если предметом для простого репортажа или информационного сюжета становится событие, то предметом для спецрепортажа становится актуальная проблема.  Именно проблема: рождаемость в регионе, наркотики и т.д. Спецрепортаж – это маленький фильм, из которого зрители должны узнать максимум информации по определенной проблеме.

Спецрепортаж – это фирменное блюдо телекомпании, которое работает на имидж, репутацию. 

Роль видеоряда на телевидении

Главное на телевидении – картинка, т.е. видеоряд. Именно он несет на себе основную нагрузку при передаче информации. Картинка также должна быть понятной, интересной и затрагивать всех и каждого.

Нет лучшего способа показать ценность и важность картинки, чем просматривать новостные сюжеты без звука. Исследователи доказали, что содержание текста на экране занимает не больше 10% зрительского внимания. 90% – это картинка! Нет картинки – нет сюжета.

Региональные телекомпании часто снимают, так называемые, «заседаловки» – заседания Областной, Городской Дум. Выключите звук и попробуйте угадать, о чем говорят депутаты. Если они говорят о школах, надо показывать эти школы. Бывает, что в одном выпуске два, а то и три заседания. Картинка сливается в одну сплошную болтовню, якобы передающую настоящую жизнь города. Встает вопрос, как эти «заседания» можно сделать «живыми», не скучными.

Итак, вопрос: что можно сделать, чтобы ваш сюжет о заседании был интересным аудитории? Ответ: Внимательно изучите пресс-релиз и постарайтесь обратить внимание на те моменты, которые реально касаются жителей вашего города. Попробуйте найти ответ на вопрос: что изменилось бы, если бы не было этого заседания? Или по-другому: зачем и во имя чего собирались депутаты? Интересные факты и цифры можно использовать не только в сюжете, но и в подводке к нему. Например: если заседание касалось реформы ЖКХ, то в подводке к сюжету вы можете сообщить зрителям, что именно сегодня было определено, сколько должен платить каждый из нас за свою квартиру. Люди обязательно будут смотреть ваш сюжет.

Журналист должен посещать заседания депутатов для того, чтобы потом придумать сюжет и снять его в другом месте. Кроме того, уже до заседания можно сделать пару звонков и знать немного больше, чем в повестке дня.

19. Технология работы над информационным сюжетом.

Технология работы над сюжетом

Шаг 1. Выбор темы сюжета. Откуда берутся темы, мы уже говорили в прошлой лекции, когда касались источников информации. Бывает, что заказ поступает сверху от начальства, это тоже нормально.

Шаг 2. Первичный сбор информации. Вы должны убедиться, что ваша тема актуальна, а сведения соответствуют действительности. Например, главный редактор сообщает вам, что в роддоме отключен свет, и срочно посылает вас на съемку. Перед тем как ехать, надо все же связаться с роддомом: правда ли это? Часто бывает, что информация не ложная, но устаревшая: свет отключали на несколько минут и все давно в порядке. Или такой пример: мэр города закупил пятьдесят новых автобусов. Вам предлагают сделать «конструктивный» сюжет, однако в Интернете вы находите сообщение, что автобусы старые, давно списанные, а Германии заплатили за них «бешеные» деньги. Тема меняется на ходу, и сюжет вместо «конструктивного» становится, как минимум, проблемным.

Шаг 3. Написание синопсиса сюжета. Синопсис (от греч. – обозрение) – это краткое изложение содержания сюжета. Писать синопсисы можно по принципу: три ответа на три вопроса.

· О чем сюжет?

· О чем история и кто (или что) герой сюжета?

· Какие точки съемки?

Можно также внести в этот список условия съемки. Это очень удобно для оператора. Например, вы пишете, что предполагается съемка на дискотеке, значит, следует взять необходимые микрофоны и дополнительный свет.

Многие журналисты ничего не пишут. Они на словах объясняют шеф-редактору свою задачу, а оператору предполагаемый набор картинок. Зачастую, оказывается, что журналист пока не предполагает, о чем он будет снимать. Это непрофессионально.

Главный редактор канала «Афонтово» Сергей Ким давно ввел требование писать на бумаге одной фразой идею сюжета и затем «защищать» ее перед шеф-редактором.

Для чего нужен синопсис?

· Во-первых, для самого автора.

· Во-вторых, для редактора. В результате точнее будет верстка программы, подводки (предисловия к сюжету) ведущего к сюжетам. Можно заранее пригласить эксперта, если тема острая. В некотором смысле синопсис – это закрепленный на бумаге договор корреспондента с шеф-редактором в случае, если вдруг после съемок его будут упрекать, что тема выбрана неверно (и такое бывает). Если вы объясняли «на пальцах», ничего доказать нельзя.

· В-третьих, синопсис нужен для работы с оператором. Когда человек видит текст, ему легче сообразить, какую технику нужно взять и что от него ждут.

Главное, следует помнить, синопсис – этот тот червячок на конце крючка, на который должен клюнуть редактор. В синопсисе вы делаете рекламу своему сюжету, произвести впечатление человека, который знает об этой проблеме или об этом событии гораздо больше рядового зрителя.

Шаг 4. Обсуждение предстоящих съемок с шеф-редактором и оператором на основе синопсиса. От редактора и от оператора можно получить стоящие советы по поводу предстоящей съемки.

Шаг 5. Съемки. Журналист может в ходе съемок столкнуться с проблемами, которые заставят в корне поменять изначальный замысел. Герой, на которого вы рассчитывали, уехал или отказывается сниматься и множество других.

Профессионал должен уметь быстро ориентироваться и снова задать себе вопрос: что мы снимаем? О чем сюжет? Нельзя идти по ошибочному пути: снимаем все, потом разберемся. Если тема меняется кардинально и возникает новая, не менее важная, то надо обязательно связаться с редакцией, согласовав поворот событий, и, естественно, ввести в курс своего оператора.

Шаг 6. Первый этап работы в студии. Необходимо отсмотреть снятый материал. Журналисты федеральных каналов скрупулезно расписывают каждый кадр и каждое слово: по долям секунды, указывая в раскадровке вздохи, цоканье языком и подчеркивая все лучшие кадры, снятые оператором. На раскадровке журналист уже становится режиссером собственного материала, а также редактором. Надо забыть, как это снималось, и сосредоточиться только на том, что мы в результате имеем.

Бывают кадры, которые дались очень дорого: пришлось забираться на вышку под ветром и дождем ради общего плана сверху или «валяться в ногах» у какого-нибудь начальника, уговаривая дать короткое интервью. Теперь, в монтажной, вы видите, что общий план оказался в тумане, а начальник ничего вам не сказал, значит, эти кадры не должны войти в монтаж, хотя больно и обидно.

Шаг 7. Написание текста. Существует два варианта: кто-то монтирует сначала картинку, затем пишет под нее текст. Однако большинство российских компаний придерживается иного порядка действий: сначала написание текста, озвучка, затем монтаж. Иностранные тренеры недоумевают, когда слышат об этой практике. Действительно, с точки зрения теории мы обязаны больше внимания уделять картинке и созданию образа на экране.

На ВВС сначала делают картинку (естественно, под картинкой мы понимаем видео с интершумом плюс необходимые синхроны). Затем смотрят сюжет и определяются, какой текст писать. В результате текста оказывается ощутимо меньше и он гораздо точнее, чем в том случае, когда сначала пишется текст, а потом монтируется видео.

Почему же наши журналисты могут монтировать первоклассные сюжеты в обратном порядке? Все дело в том, что уже во время раскадровки, как мы уже говорили, профессиональный журналист четко представляет себе каждый кадр и каждый звук своего материала.

Текст пишется уже под эти кадры и звуки, т.е. текст не является основой сюжета, просто по технологии сначала происходит озвучка, а потом сюжет собирается полностью.

Шаг 8. Согласование с шеф-редактором текста сюжета со всеми синхронами. В идеале это надо делать перед монтажом вместе с ведущим программы. В подобной ситуации зачастую возникают конфликты, так как дикторы любят «воровать» ключевые фразы сюжета для своих подводок.

Шаг 9. Монтаж и сдача сюжета. Интересно, что на ВВС монтажом занимаются не те люди, которые снимали сюжет. Считается, что взгляд со стороны профессионального редактора и режиссера монтажа более объективен и точен, однако на НТВ лучшие репортеры никогда не доверяют процесс монтажа своих сюжетов другим людям и всегда сидят рядом с монтажером, обсуждая каждый вариант.

20. Правила драматургии сюжета. Особенности написания закадрового текста.

Драматургия сюжета.

Каждый информационный сюжет должен быть построен по правилам драматургии, иными словами в нем должны быть завязка, кульминация и развязка.

Чтобы проверить, существует ли драматургия в сюжете, достаточно попробовать поменять местами начало и финал, выкинуть середину. Если сюжет разваливается, теряются связи, значит он построен по правилам. Ружье, которое висит на стене (т.е. ваш ввод в сюжет и завязка), должно обязательно выстрелить в финале. Нельзя повествовательно, друг за другом выкладывать факты – надо обязательно выстроить закономерную цепочку.

Помните принцип Штирлица: «Всегда запоминается первая и последняя фразы». Финал сюжета – это как печать и подпись на последнем листе документа (не случайно после последней фразы автор называет свое имя и имя оператора). Лучше снять несколько вариантов и выбрать лучший. В финале может быть остроумный стендап, гениальный синхрон. Можно придумать афористичную последнюю фразу, которая продемонстрирует ваше понимание темы.

Пример:

Сюжет о пожаре. Репортерам повезло: съемочная группа приехала вовремя, кругом дым, работают пожарные, машины «скорой помощи». За кадром зрителям сообщают, какая группа сложности присвоена этому пожару, сколько людей пострадало и т.д. На эту информацию уходят первые полторы минуты. А потом на экране возникает маленькая девочка, которая прижимает к себе своего кота и кричит прямо на камеру: «Я сама его спасла!» Забыть этот кадр невозможно.

На самом деле для зрителей именно с этого момента начинается сюжет, потому что это, как говорится, цепляет. Полторы минуты текста и картинки про машины, категорию пожара можно и нужно давать после эпизода с девочкой, потому что градус восприятия после этого становится совсем другим. Эмоции другие.

Поэтому – избегайте стереотипов, абстрагируйтесь, не бойтесь экспериментировать.

Еще одно правило. Не старайтесь вместить в сюжет как можно больше информации. Ответ на вопрос: «О чем мой сюжет?» должен состоять всего из одной фразы. Сюжет не может быть о том-то и о чем-то еще. Сюжет должен раскрывать одну проблему, проводить одну идею журналиста. Лучше разделить эту тему на несколько разных сюжетов, чем стараться делать два или три в одном. Иначе – пирог с повидлом, капустой и мясом.

Закадровый текст

И. Фэнг «Теленовости, радионовости»: «Процесс написания текста – это процесс сокращения текста».

Правила: «писать коротко», «писать точно», «писать разговорным языком» известны каждому журналисту, но почему-то на практике все оказывается иначе. Главная болезнь регионального ТВ – Многословие в эфире, ложная пафосность и многозначительность.

Дайте зрителю возможность самому оценить (в том числе и эмоционально) тот сюжет, содержание которого вы считаете важным и актуальным и поэтому предлагаете посмотреть его в новостях. Нельзя давить на психику человека. А многословие – это неуважение и недоверие к зрителям.

Совет: после приезда со съемок и отсмотра материала во время написания текста постарайтесь написать все, что придет в голову. Гораздо легче зачеркнуть лишнее из того, что вы написали. Первый абзац, как правило, приходится зачеркивать, в нем слишком много эмоций. А в тексте должно быть больше фактов, а не эмоций.

Язык должен быть разговорный, но литературный. Есть формула: Пишем, как говорим, говорим, как пишем. При этом надо избегать вводных слов, таких как «вот», «итак», «впрочем», «кажется», «например», «кстати» и др.

Стройте текст короткими фразами. В одном предложении должно быть не более 12 слов. Надо уметь ставить точки.

Не перегружайте сюжет фактической информацией. Особенно трудно запоминать на слух цифры, имена, должности, названия фирм. Цифры обязательно должны быть такими понятными, чтобы их  можно было, как говорится, потрогать руками. Они должны вызывать реакцию зрителей.

Старайтесь выработать индивидуальность и узнаваемость своего стиля. Есть журналисты, которых можно узнать с первой фразы. Настоящий стиль всегда опирается на прекрасное знание языка, эрудицию, огромную работоспособность. Бесспорно свой стиль есть у Познера, Шендеровича, Парфенова. Их манера узнаваема.

Закадровый текст должен строиться на использовании существительных и глаголов. Прилагательные – описывают картинку, но не дополняют ее. Деепричастия всегда делают фразу длинной и плохо воспринимаемой на слух.

Избегайте канцеляризмов и прочих лишних слов. «В настоящее время», «эта проблема является», «в свете предстоящих событий» и др. Они создают ощущение доклада, отчета, но никак не разговора со зрителем.

Приводите факты, а не мнения. 

Журналист сообщает факты и только факты. Мнения могут сообщить эксперты или участники сюжета. Местоимение «я» надо забыть. Сочетания типа «я надеюсь», «я думаю», «мне хочется верить» не допустимы в информационных сюжетах. Иногда журналисты заменяют «я» на «мы», но от этого лучше не становится.

Приводите разные точки зрения на проблему, затронутую в сюжете. Объективности полной нет и быть не может, но профессия требует некоторой отстраненности личности журналиста от того события, которое будет показано на экране. Рецепт придуман давно – надо дать высказаться всем участникам события, тогда возникнет ощущение правды и благодарность журналисту, который постарался собрать максимум информации из разных источников, доверив зрителю самому делать выбор, на чьей он стороне.

21. Синхроны. Виды синхронов. Основные требования к синхронам.

Синхроны. Основные требования к синхронам.

Синхрон – это синхронный показ лица человека со звуком его голоса, иными словами – это изображение говорящего человека в кадре.

Каждый информационный сюжет должен содержать синхроны, а, следовательно, героев, иначе сюжет не воспринимается как достоверный. К сожалению, в региональных компаниях считается нормальным использование оборотов типа «по словам такого-то начальника (при этом в кадре – начальник) стройка закончится в следующем квартале», или «как нам сообщил такой-то…». Но если камера показала этого человека, почему не он сам, а журналист берет на себя ответственность говорить от его имени? Как правило, такие моменты возникают в тех случаях, когда Синхрон затянутый, неудачный и журналист принимает решение пересказать то же самое, но быстрее и лучше.

При этом часто именно синхроны затягивают сюжет, останавливают его развитие, в то время как закадровый текст воспринимается динамично и адекватно.

Что же делать?

2 случая, когда синхроны делают сюжет более выигрышным:

1. Информация носит сенсационный характер и взята, что называется, из первых рук. Такой тип синхронов называется свидетельскими показаниями.

2. Синхроны носят ярко выраженный эмоциональный характер. Живые люди со страстью, радостью, страданием, искренне выражают свои чувства на камеру. В этом случае главными составляющими сюжета становятся эмоции, зачастую именно они и запоминаются. Это – эмоциональный синхрон.

Таким образом, принцип эмоциональности синхронов необходим, но не достаточен. В каждом отдельном случае надо уметь найти новые, неожиданные эмоции, такие слова, которые еще никто не говорил.

Основные требования к синхронам.

Синхрон – свидетельские показания

1. Человек говорит то, что является абсолютной новостью. Этого никто не знал и не предполагал.

2. Человек действительно является первым лицом, а не заместителем заместителя или пресс-секретарем и т.д.

3. Соблюден принцип эксклюзивности интервью. Хорошо, когда ваша компания оказалась единственной, кто пробился к этому человеку. Если информация доводится до всех на пресс-конференции и носит сенсационный характер, побеждает тот, кто передает ее в эфир первым.

4. Сама информация отвечает принципам: касается всех и каждого, интересно и понятно, о чем идет речь.

Эмоциональный синхрон

1. Вы выбрали героя, которому нельзя не верить.

Помните: рабочий всегда более достоверен, чем начальник. Лучшими героями всегда будут старушки. Они не только не боятся камеры, но любят поговорить и делают это абсолютно естественно. Их пенсия от ваших интервью пострадать не сможет.

2. У героя очень яркий, образный язык.

В этих случаях всегда выигрышны народные словечки, неологизмы. В последнее время многие телекомпании увлеклись сверхнародным языком в виде легкого мата, перекрывая или не перекрывая всем известные словесные конструкции звуковыми сигналами. Однако, как только подобные вещи появились на всех каналах это стало уже не ново и не интересно.

3. Интервью записано на тех точках, где сама картинка помогает понять эмоции человека и посочувствовать ему.

Одно дело, когда вдова погибшего шахтера рыдает дома. Другое дело, когда на фоне праздника по поводу спасения шахтеров журналист подходит к одиноко стоящей вдове погибшего. Одна ее фраза: «Мы его так и не нашли, но обещали, что будут искать», – она махнула рукой, но этого было достаточно. Когда через три часа было принято решение прекратить поиски, я думаю, все зрители вспомнили эту женщину.

Продолжительность синхронов.

Синхрон – свидетельские показания всегда оказывается длиннее. Чиновники говорят медленно, подбирая слова. К тому же сама информация может оказаться большой по объему, как, например, приговор суда, где даже ключевые фразы судьи продолжительны по времени.

Тем не менее существует определенный стандарт, и надо помнить, что самый важный синхрон не может превышать в обычном информационном сюжете 12 – 15 секунд.

В жанре телевизионного расследования, где обычно много синхронов эксклюзивных и сенсационных, есть правило: не более 20 секунд.

Продолжительность эмоциональных синхронов обычно составляет 5 – 7 секунд.

Можно ли начинать сюжет синхроном? Можно, если это синхрон-эмоция, причем очень яркая эмоция с хорошей картинкой. Зритель сразу обратит внимание на экран. Но прежде чем построить сюжет таким образом, подумайте: не лучше ли этот синхрон поставить внутрь сюжета, когда зрителю уже станет понятно, о чем речь.

Дело в том, что хороший эмоциональный синхрон – большая удача. Первые 10 –12 секунд зритель только входит в тему сюжета. Надо ли сразу начинать с козыря?

Сюжет можно закончить синхроном, если устами героя подведен эмоциональный итог всему сюжету. Если человек сказал так, что лучше не скажешь. Однако это исключение, а не правило. Последняя фраза обычно остается за корреспондентом. Однако в случае, когда журналист не может сам назвать вещи своими именами (вспомним нашу зависимость от власти), синхрон бабушки или рабочего может помочь. Следует помнить, что финальная фраза самая главная.

Можно ли давать несколько раз синхрон одного и того же человека? Если для информационного сюжета мы сняли эмоциональный синхрон, то надо придерживаться правила: один человек – одна мысль – одно появление в кадре. Если мы сняли синхрон, в котором сообщается важная информация из первых рук, то все зависит от того, насколько сенсационна информация, насколько эксклюзивен носитель этой информации.
22. Стенд-ап. Отличие стенд-апа от появления в кадре.

Стендап и появление в кадре.

Должен ли журналист, снимающий сюжет обязательно появиться на месте событий в кадре? (Пример из фильма «Скорость»)

Первая и, по сути, единственная причина, по которой журналист должен появляться в кадре – это желание что-либо объяснить зрителю. Коротко, точно и максимально наглядно. Не мелькнуть на экране, не показать себя, а объяснить. По общему убеждению профессионалов, в одном сюжете не должно быть больше 1-2 появлений в кадре. Итак, зачем же нужны стендапы?

Появление журналиста на месте событий делает информацию более понятной и интересной. Репортер как бы влезает внутрь картинки и начинает нам объяснять: «вот здесь, на этом месте произошло…». Когда внутри картинки можно подойти и указать на что-то, что-то взять в руки и обратить на это особое внимание зрителя – такую возможность нельзя упускать. Вслед за Лари Кингом Леонид Парфенов стал привозить в студию программы «Намедни» машины, шахтерские каски и даже живую лошадь. Сам ведущий в этот момент становился как бы моделью, представителем всех зрителей.

Однако есть и другой вариант, когда появление журналиста в кадре становится некой пьесой, имеет драматургию. В связи с этим преподаватель операторского мастерства Михаил Сладков предлагает разделять работу репортера в кадре на две категории в зависимости от степени сложности задачи: появление в кадре и стендап. 

Появление в кадре не требует особой выдумки и тщательной сценарной разработки. Важно показать журналиста на месте события для того, чтобы сюжет и информация стали более понятными и интересными  для зрителя. К сожалению, появление в кадре не всегда бывает оправданно. Это опасная болезнь, которой уже давно переболело западное и лучшее российское телевидение. Если речь идет о конной школе: наш журналист уже на лошади. Если героем сюжета становится модный парикмахер – журналисту делают прическу. Тысячу раз надо спросить себя: Зачем я нужен в кадре? Что нового получит зритель от моего появления. Если сомнений нет, вперед.

Стендап требует четкой раскадровки и всегда имеет законченную драматургию, т.е. включает завязку, кульминацию, развязку. Особая задача у оператора, только он может подсказать репортеру, как может получиться задуманное. Как правило, стендап снимается в несколько дублей. Заранее оговаривается каждая фраза и каждый план: крупный, средний, общий.

Принципиальные отличия стендапа от появления в кадре.

1. В появлении в кадре все понятно с первого момента и ничего не меняется, кроме дополнительной информации, сообщаемой журналистом, возможно укрупнение и подчеркивание какой-то детали.

2. В случае со стендапом всегда  должна возникать реакция удивления, иногда вызывающая смех или слезы. Конечно, стендап всегда должен быть оправдан. Нельзя, чтобы после удачного стендапа шел невзрачный и непонятный сюжет. Но по моим наблюдениям, он остается если не самым ярким воспоминанием после просмотра сюжета, то обязательно запомнившимся.

3. Появление в кадре делать проще и гораздо быстрее, что очень важно при съемках экстренного события и при нашей общей спешке. Но всегда следует реализовать стендап, если это возможно.

4. Стендап – визитная карточка репортера. Попробуйте, помучайтесь, сделайте несколько вариантов.

23. Лайф, экшн, люфт.

Лайф, люфт, экшн.

Люфт – это включение в сюжет живой картинки с живым звуком без закадрового текста. Это умение журналиста чуть-чуть отойти в сторону, дать «кусочек жизни» как она есть. Люфт – это скорее краска, атмосфера, чем основное содержание сюжета.


Пример: Сюжет из деревни. Раннее утро. Слышно, как поет петух. И вот он сам, красивый, цветной. Задирает голову и выдает радостный клич. И только после этого возникает за кадром голос журналиста. В середине этого же сюжета, например, речь идет о тяжелом крестьянском труде в условиях, когда в деревне остались одни пожилые женщины. В классическом варианте до появления таких приемов, как люфт, на фразе журналиста: «Остались одни женщины, им приходится все делать самим» – мы видим, как старушка колет дрова. Использование люфта предполагает другую композицию. Фраза журналиста остается, и можно показать картинку, как пожилая женщина выходит из дома и идет к поленнице дров, но сам момент, когда топор с хрустом врезается в полено и охает бабушка, показывается вживую, без всякого текста.

А если еще хороший оператор покажет крупно морщинистую руку с топором и усталые глаза из-под завязанного платка – любой комментарий будет слабее того эффекта, который в течение нескольких секунд потрясает зрителя и запоминается ему.

Лайф – это живая картинка с живым звуком, имеющая принципиальное смысловое значение. Звук должен быть прописан с высоким качеством.

Возвращаемся к примеру со старушкой. Удар и звук топора  в принципе может остаться интершумом под тексты журналиста. Эффект  будет не такой сильный. И все же для содержания сюжета разница не столь значительна.

А теперь представьте, что наша старушка Никак не может разрубить «несчастное» полено и при этом она оговорит: Когда жив был сынок, я дровами не занималась. Но убили моего сыночка. Вот и осталась одна с котом. А позвать кого – бутылку надо. Где ж ее взять-то?»

Никогда она так не скажет, если вы будете специально задавать вопросы и подсовывать свой микрофон. А слова эти – ключевые для вашего сюжета, самые важные слова. Это уже лайф – жизнь! Как она есть.

Ваша камера становится не субъектом съемки, а почти случайным свидетелем событий. Возникает ощущение скрытой камеры.

Грамотный журналист сегодня работает лоцманом при операторе, становится дополнительными глазами и ушами. Надо тихонько уметь сказать: «Подойди к ней поближе, поснимай. Она обязательно что-то скажет». Иногда журналист с безразличным видом отходит от оператора в сторону, и наши герои невольно расслабляются. Для людей именно журналист является человеком, который будет заставлять их что-то говорить на камеру. То, что камера имеет собственный включенный микрофон, мало кто знает, поэтому на камеру без журналиста люди реагируют спокойнее и более открыто.

Лайф можно спровоцировать фразой «Покажите мне, как вы это делаете, а я поснимаю». Человек делает, показывает, объясняет. Причем прямо на камеру, это очень важно. Если к нему потом подойдет журналист с микрофоном, вряд ли получится то же самое. Микрофон пугает. Иногда в съемочной группе существует своего рода система знаков. Почесал журналист лоб – значит, оператор должен незаметно включить камеру.

Человеку иногда достаточно занять руки, чтобы он расслабился. Хорошо работает прием «экскурсовод». Попросите вашего героя показать вам любимое место отдыха, любимое место в городе, за столом, любимую книгу на полке. Человек сам начнет говорить с яркими деталями, стараясь увлечь вас своей любовью к городу, книге и т.д.

Следует также знать, что людей очень увлекает какая-либо игра. Особенно хорошо методом игры отвлекать детей от камеры.

Пример: Репортер предложил золотодобытчику поменяться с ним местами. Это была игра. Один человек из бригады, которого назвали самым разговорчивым, пытался с микрофоном в руках рассказывать зрителю, как добывается золото. В это время корреспондент, засучив рукава, отмывал золотой песок и делился своими впечатлениями. Зритель вздохнул с облегчением, когда в конце сюжета каждый занял свое место и микрофон снова оказался в руках репортера. Лайф получился сам собой.

Еще пример:

О ветеранах Великой Отечественной войны много говорят и снимают. Чаще всего подобные сюжеты появляются 9 мая, в День Победы. В другое время ветераны обычно используются в качестве героев для проблемных сюжетов о пенсиях, ветхом фонде и других социальных проблемах. В этих случаях медали и ордена ветеранов помогают журналистам заострить проблему,  показать черствость чиновников.

Это был фильм о Дне Победы. Вы вздрогнули? Вы представили себе огромное количество одинаковых сюжетов на эту тему, которые повторяются из года в год. Бабушки и дедушки с орденами и медалями на парадных пиджаках сидят на фоне жутких ковров, которые висят на стене, и за чашкой чая, к которой они не притрагиваются, в сотый раз рассказывают о фронтовых подвигах и солдатской дружбе. На самом деле они мало что помнят, и этот рассказ – всегда повторение определенного клише, которое однажды было использовано, а теперь с некоторыми вариациями повторяется из года в год.

Попытки  самых активных журналистов как-то повернуть разговор и добиться лайфа достойны уважения, но, как правило, обречены на провал, если это делается ради «живинки», а не всерьез.

Тофик Шахвердиев пошел другим путем. Он узнал, что накануне празднования 50-летия Победы в Москву приглашаются участники самого первого марша Победы в мае 1945 г. Пожилые люди  приезжают в Москву с разных концов страны, причем их селят в загородном доме отдыха и в течение трех дней муштруют с целью добиться слаженной колонны.

Думается, такая информация вряд ли сильно заинтересовала многих тележурналситов. Что тут особенного. А Шахвердиев срочно купил  маленькую цифровую камеру canon и не зря. Получился трогательный и щемящий душу фильм «Марш Победы». Собственно сам марш ветеранов по Красной площади занимает в этом фильме не более 20 секунд. Еще столько же военная хроника со взрывами и гибелью солдат. Фильм же длится 45 минут. Мы видим, как старательно под дождем наши старики маршируют. Крупным планом камера показывает их дешевые ботинки, старомодные туфельки, которые уверенно вышагивают по команде такого же седого, как они, инструктора. «Левая рука, правое плечо» – командует он, а они все путают, сталкиваются, извиняются и снова старательно маршируют по мокрой Москве, рискуя подхватить простуду. А вечером они танцуют в доме отдыха. И как танцуют. Вкладывая всю душу, изящно, галантно. А потом они подбирают себе костюмы для участия в марше и подтрунивают друг над другом: «Живот-то спрячь, лысину закрой». Ключевыми словами этого фильма стали две фразы, которые буквально вырвались из уст одного старика: «Почему мы должны перед ними маршировать? Это они должны маршировать перед нами».

Фильм получил огромное количество наград, в том числе и международных. Получился портрет поколения, потому что точно были выбраны: место съемки, герои съемки и принцип съемки.

Экшн – неожиданное действие, которое снято от начала и до конца в реальном времени. Экшн – это всегда неожиданность. Это событие, которое вызывает яркие эмоции: смех, ужас, восторг, возмущение. Для журналиста и оператора это большая удача. Самый простой и понятный пример – когда журналист ведет съемку криминального события, а должностное лицо подходит к оператору и закрывает камеру рукой, запрещая вам снимать. Ужасно, когда падает самолет во время показа. Как ни цинично, тот оператор, который заснял это, имеет шанс стать знаменитым. Экшн – это не всегда кровь, смерть и криминал. Вспомните программу «Сам себе режиссер». Не нужно специально гоняться за экшеном, главное, надо всегда быть готовым снять его такое действие.

Рабочий материал

Каким по времени должен быть рабочий материал, если снимается обычный информационный сюжет? Рабочий материал должен длиться не более 15 минут! В эти 15 минут входят стендап, интервью (синхроны) и все необходимые картинки. Скажите – это невозможно? Возможно, если не снимать все подряд и не разговаривать с людьми часами, когда надо задать всего один вопрос. Требование ограничить объем рабочего материала – хороший тренинг для корреспондентов новостей.

Видеокамера расслабляет. Оператор снимает, журналист записывает один дубль, второй, чтобы разговорить собеседника задает ему вопросы о погоде, природе. Помните, что вы тратите не только свое время и нервы, вы тратите еще средства телекомпании, ставите в сложное положение оператора, затем монтажера и самих себя. Надо будет все снятое отсмотреть, расписать по минутам, потом крутить снятое туда-сюда в монтажной.

Когда снято 15 минут рабочего материала, как правило, в работу идут все планы, все оказывается необходимым. Если вы снимаете больше, значит вы плохо подготовлены, у вас еще четкого плана и вы снимаете про запас, надеясь потом в монтажной все исправить. Не получится! Главного так и не будет, если изначально не было никакого замысла, если вы не спрашивали себя: «О чем сюжет? Что нового я хочу сказать людям? Кто конкретно должен ответить на ваш вопрос? Зачем я должен появиться в кадре и как?». Оператор также не должен снимать все подряд. Нужно сначала увидеть кадр, а затем снять его.

Конфликт в каждом сюжете. Драматургический конфликт – не «склока на коммунальной кухне», не «драка в подворотне», а обостренное столкновение интересов, столкновение двух «Я хочу».. В основе любого конфликта лежит борьба идеи и контридеи. В профессиональной терминологии эти сталкивающиеся абстрактные понятия принято называть объектами борьбы. Конфликт идей должен материализоваться в конкретных объектах съемки. В режиссуре они называются субъектами борьбы. Причем субъекты – это все наши персонажи, принадлежащие им предметы, места действия и даже индустриальные и природные пейзажи. Ни одни попавший в кадр объект не должен оставаться за рамками конфликта.

Как это сделать? Просто. На экране все – вещи, природа, погода – либо помогают, либо препятствуют герою в достижении цели.

Если у нас получается создать в сюжете некую борьбу, то зрители должны четко понимать, за что борется герой. Таким образом, третья составляющая конфликта – предмет борьбы. Предмет должен быть материальным, конкретным, иначе его сложно будет визуализировать. Так, пенсионер борется не за абстрактную прибавку к  пенсии и справедливость, а за конкретные деньги. Персонажей лишних, которые борются не за идею нашего сюжета, здесь быть не должно.

24. Понятие «Интернет». Типы адресации в Интернете. Принципы формирования доменных имен.

Интернет (англ. Internet от лат. inter между и англ. net сеть, паутина), международная (всемирная) компьютерная сеть электронной связи, объединяющая региональные, национальные, локальные и др. сети. Объединяет свыше 50 млн. коллективных и индивидуальных пользователей (каждый со своим электронным адресом) во всем мире.

Internet объединяет множество серверов, на которых находится огромный объем информации по разнообразным темам. Информация на серверах организована для доступа пользователей различными способами. По этому признаку наиболее популярными являются серверы FTP, WWW и Telnet. 

Нач. развития Интернет в России – п/п 90-х. Если в начале сеть служила преимущественно источником научной информации для интеллектуальной элиты общества, то со временем на нее обратил внимание серьезный бизнес. распространение интернет-коммерции. 

Принципы адресации в Интернете.

Доменные имена.

Правила адресации определены сетевым IP-протоколом. По названию протокола используемые в интернете адреса называют IP-адресами. Каждый IP-адрес является уникальным и состоит из четырех чисел (от 0 до 255 включительно), разделенных точками. Например, комбинация 193.12.24.123. может оказаться реальным адресом какого-либо компьютера. Крайнее число слева соответствует самому высокому уровню, а крайнее справа – конкретному компьютеру, то есть самому нижнему уровню иерархии. Однако такая форма записи удобна для компьютера, но неудобна для людей. Недостатком IP-адреса является сложность восприятия и запоминания цифрового кода. Поэтому существует более удобная форма записи: цифровой код заменен на символьное обозначение. IP-адрес, представленный в символьной форме, называют доменным именем. Контроль за использованием доменных имен осуществляет специальная служба Сети – Служба доменных имен (DNS). Основная задача DNS – корректно сопоставить доменному имени компьютера его IP-адрес.

В отличие от IP-адреса, уровни иерархии в доменном имени расположены в обратном порядке: самому верхнему уровню (домену нулевого уровня) соответствует крайняя справа точка. Стоящая слева от нее последовательность символов – это имя домена первого уровня и так далее. Крайняя левая часть доменного имени соответствует имени компьютера, подключенного к сети. Как правило, корневой домен при написании доменного имени не указывается. В отличие от IP-адреса длина доменного имени не регламентирована (может содержать как 3, так и 5, 6 частей). Например, http://www.ire.ru.     Справа находится домен первого уровня. Обычно они обозначают страну, где зарегистрирован сайт. В настоящее время практически каждая цивилизованная страна имеет свой домен первого уровня (сегодня их около 273). Имя домена соответствует международному двухбуквенному коду страны по стандарту ISO. Так, имя домена России – ru, Украины – ua, США – us, Японии – jp. Единственное исключение – Великобритания. Ее код по ISO – gb, однако в качестве доменного имени используются буквы uk. В России достаточно распространено создание доменов второго уровня для крупных городов. Так, домен Санкт-Петербурга – spb.ru, домен Москвы – msk.ru.

Кроме национальных  доменов первого уровня существуют интернациональные домены, которые могут встретиться в адресе любого сайта. (Эти домены сохранились с тех времен, когда границы Интернета совпадали с границами США). Наиболее известный из них – com – коммерческие организации. Сначала его использовали только американцы для сайтов, имеющих отношение к бизнесу, сегодня доступ к этому домену имеют все страны. Сейчас в нем можно зарегистрировать любой сайт, но коммерческие по-прежнему в большинстве. Также есть домены net –сетевые организации, edu – образовательные учреждения, org – общественные организации.

25. Специфика технологии «клиент-сервер». Протокол ТСР/IР. Понятия «хост», «клиент», «сервер». 
Технология «клиент-сервер».

При использовании технологии клиент-сервер предполагается, что один компьютер не выполняет самостоятельно все задачи, которые необходимо выполнить в рамках предписанного вида деятельности. Вместо этого части работы распределяются между разными компьютерами, входящими в эту сеть. Таким образом, работа может быть выполнена с большим успехом, а компьютерные ресурсы при этом будут использовать более экономно.

Большинство задач типа клиент-сервер, в частности в приложениях Интернет, состоят, по крайней мере, из двух шагов. На первом этапе вы посылаете запрос на какую-либо информацию или на выполнение какого-нибудь задания. На втором этапе запрос выполняется, и результаты передаются на экран вашего монитора.

Программное обеспечение, которое посылает запрос или выдает инструкцию на выполнение какого-либо задания, называется «клиент». Программа, которая выполняет запрос и передает результаты, называется «сервер». Таким образом, сервер выполняет роль своеобразного центра, содержащего файлы, которыми могут пользоваться все участники сети. Также он содержит программное обеспечение, которое позволяет всем компьютерам, входящим в сеть, делиться информацией друг с другом.

Еще одно принципиально важное сетевое понятие – хост (хозяин). Компьютер выполняет роль хоста в том случае, когда он управляет компьютерными терминалами (компьютерами), подключенными к нему с помощью какого-либо кабеля.

Для тех, кто получает доступ в Интернет через провайдера (от англ. поставщик), компьютер провайдера выступает в роли хоста. Вам присваивается имя пользователя и дается пароль. Вместе с доступом вы получаете и адрес электронной почты. Вам может быть отведено определенное дисковое пространство на центральном компьютере. Компьютер, являющийся хостом, круглосуточно находится в рабочем состоянии. Он получает вашу почту и хранит ее, пока вы не прочтете сообщение и не удалите его. Ваш персональный компьютер в этом случае служит средством передачи команд, переданных с клавиатуры или с помощью мыши на компьютер провайдера. Обобщим: ХОСТ – компьютер-хозяин, предоставляющий своим подписчикам сетевой доступ, дисковое пространство для хранения информации и программное обеспечение клиента. Обычно хост – это компьютер, который получает, хранит и обрабатывает электронную почту клиента.

Хост-компьютеры также подключены к сети, и в них, в свою очередь, могут быть установлены программы-клиенты. Когда мы обращаемся к этим программам-клиентам, хост-компьютер становится клиентом какого-либо компьютера, который в этом случае будет выполнять роль сервера. Одной из сильных сторон технологии клиент-сервер и Интернета является то, что любой компьютер сети может быть и клиентом, и сервером в зависимости от задачи, которую он в данный момент выполняет. Однако то, что компьютер может работать как клиент, не предполагает, что он может работать в режиме хоста, контролируя работу терминалов. Один из способов запоминания разницы между сервером и хостом состоит в том, что сервер предоставляет документы (тексты, программы, данные), в то время как хост-компьютер предоставляет сетевой доступ, дисковое пространство и/или доступ к программному обеспечению.

Хост может быть как локальным, т.е. компьютер-хозяин физически расположен в здании, где находится ваш офис, и где вы являетесь зарегистрированным пользователем, имеющим некоторое закрепленное дисковое пространство, так и удаленным (хост находится где-то далеко, но тем не менее предоставляет вам доступ к сетевым ресурсам и контролирует работу вашего компьютера).

Так что же такое интернет? Интернет – это не организация. Это не учреждение. Никто не является владельцем Интернета, и, строго говоря, никто не контролирует, не управляет и не несет за Интернет ответственности. Интернет – это термин, используемый для описания такой взаимосвязи между множеством компьютерных сетей, которая позволяет им общаться друг с другом. Интернет включает в себя локальные сети внутри организаций, по которым информация движется медленно, но только на небольшие расстояния; сети промежуточного уровня, связывающие университеты, компании и другие организации; национальные магистрали, которые позволяют передавать большие объемы информации на большие расстояния и с очень высокой скоростью.

Согласно одному из существующих определений Интернет – это соглашение, которое включает в себя набор правил или протоколов, которые позволяют компьютерам отправлять и получать информацию, обмениваться данными по сетям. Для этого информация должна быть одинаковым образом оформлена. Если компьютер не может делать этого, он не является частью Интернета, даже если он физически подключен к сети.

Основной связующий протокол или набор правил, используемых в Интернете для обмена информацией, называется ТСР/IP – Transmission Control Protocol/Internet Protoсol (Протокол контроля передачи данных/Протокол Интернет). Этот протокол поддерживается каждым компьютером, работающим в сети. Его создание и внедрение считают датой рождения Интернета (70-е годы 20 века). Согласно протоколу ТСР/IP все данные, циркулирующие в информационном поле, разбиты на небольшие блоки и вложены в пакеты. Каждый пакет, кроме информации, имеет заголовок, в котором указаны адрес отправителя, адрес получателя и дополнительные сведения, необходимые для правильной сборки пакетов в пункте назначения. Пакеты переходят с одного сервера на другой и далее пересылаются на следующий сервер, находящийся «ближе» к адресату. Если пакет передан неудачно, передача повторяется. Теоретически возможно, что разные пакеты одного сообщения (содержащие информацию одного документа) пройдут разными путями, но все равно достигнут адресата и будут собраны в полный документ. Возможно, что некоторые пакеты одного документа, отправленные из Англии в Австралию, обогнут земной шар с востока на запад, а другие – наоборот, с запада на восток. При выходе из строя любой части сети, пакеты с информацией автоматически пойдут в обход пораженного участка. Можно перерезать все трансатлантические кабели между Европой и Америкой. В этом случае серверы, не получив подтверждения о доставке пакетов, автоматически повторят передачу через спутниковые каналы связи или по сетям радиорелейных станций. И всем этим колоссальным движением управляет протокол ТСР/IP. 

Часть ТСР в протоколе отвечает за то, как информация «режется» на пакеты, и как потом собирается в полный документ; контролирует путь, по которому посланная информация идет через сеть. Именно благодаря требованиям протокола ТСР была достигнута возможность подключения к удаленным компьютерам, передачи файлов и работы с другими приложениями Интернета.

Часть IР в протоколе является адресом компьютера отправителя запроса, иными словами, означает место назначения информации. Каждый компьютер имеет уникальный адрес. Таким образом, часть IР отвечает за то, как пакеты с информацией передаются в сети и как они достигают адресата.

Широкая применимость протоколов ТСР/IP ‑ делает связанные между собой сети прозрачными для прохождения информации, что и позволяет собрать Интернет в единое целое, несмотря на то, что различные компьютеры имеют различную архитектуру технических устройств и различные операционные системы.

Все компьютеры, включенные во всемирную сеть, работают в автоматическом режиме, без участия людей. Промежуточные серверы, пересылающие пакеты, не могут и не должны знать, где находятся отправитель и получатель. Их задача простая – переслать пакет своему соседу, который находится к получателю ближе, чем они сами.
26. Служба WWW (URL, HTML, HTTP). История развития, основное назначение, организация и принципы поиска ресурсов. Поиск по адресу. Тематический поиск. Инструменты поиска.

Лекция: Тематический поиск в Интернете
Поиск по адресу, несмотря на всю его простоту и естественность, используется не часто. Это и понятно. Ведь даже самые толстые справочники типа «Желтых страниц Интернета» содержат адреса не более 5% всех ресурсов Интернета. Причем, с момента начала подготовки подобного справочника к печати и до момента выхода в свет многие из включаемых в него адресов успевают измениться или вообще исчезнуть, а вместо них успевают появиться новые. Очевидно, что лучшая адресная книга по Интернету – это он сам. Но каким образом найти то, что нужно?
Здесь и встает со всей остротой вопрос: а что, собственно, вы хотите найти в Интернете? Ведь на самом деле вас интересует не страница как таковая, а представленные на ней материалы. То есть, другими словами, поиск можно сделать более целенаправленным, если в качестве ключа поиска использовать не адрес страницы, а тему поиска. 

Все средства поиска, используемые в настоящее время, можно (достаточно условно) разделить на следующие классы:

· каталоги (Directory – Dir);
· поисковые машины (Search Engine – SE);
· средства поиска в FTP-архивах (FTP Search – ftpS);

· базы данных адресов электронной почты  (e-mail  addresses database – mailDВ);

· средства поиска в архивах Gopher (Gopher Archives – GA);

· средства поиска новостей Usenet News (Usenet Search – US или Newsgroups Search - NS);

•
интерфейсы к другим поисковым системам (Interfaces) и метапоисковые интерфейсы (Metasearch Pages - МР), которые называют также поисковыми агентами.

Каталоги и поисковые машины.

Чтобы пояснить особенности тематического поиска, вернемся ненадолго к гипертекстовым страницам. Давно известно, что идеальных решений не существует. Особенности построения гипертекстовых документов, которые мы считаем достоинствами при их создании, пересылке и воспроизведении, превращаются в серьезный недостаток при попытке автоматизировать анализ содержимого такого документа. Имеется в виду следующее. Гипертекстовый документ представляет собой последовательность символьных строк, и, чтобы отыскать среди них нужную строку (или слово), необходимо просмотреть весь документ от начала до конца (или, по крайней мере, до искомой строки). Очевидно, какими бы мощными ни были используемые вычислительные средства, для просмотра миллионов страниц требуется весьма длительное время. Поэтому и каталоги, и машины поиска начинают готовить ответ посетителю на его возможный запрос заранее, намного раньше, чем этот запрос поступит.

Чтобы пояснить, в чем именно заключается подготовка, введем одно весьма важное понятие. Как посетитель может указать круг своих интересов, то есть сообщить системе поиска интересующую тему? Так же, как это делается уже десятки лет в тематических библиотечных каталогах – с помощью ключевых слов. Комбинация ключевых слов, используемая для поиска нужной информации, называется запросом. Чем лучше представляет посетитель круг своих интересов, тем проще ему сформулировать запрос. Вместе с тем, лексикон (словарный запас) поисковой системы должен соответствовать лексикону посетителя (то есть они должны «разговаривать на одном языке»).

Таким образом, успешность поиска в Интернете определяется двумя факторами:

· насколько точно и корректно посетитель сформулировал запрос;

· насколько адекватно поисковая система воспринимает поступивший запрос.

Основные различия в работе каталогов и поисковых машин заключаются в том, каким образом посетитель формулирует свой запрос и в каком виде он получит ответ на него.

Каталоги
Поскольку поначалу Всемирная паутина ориентировалась на работу с популярными в Интернете файловыми архивами (FTP и Gopher), то первые поисковые системы также предназначались для работы с каталогами. Именно этим объясняется их организация и принцип действия. 
Информация в каталоге упорядочена по темам и организована в виде древовидной структуры. Такое дерево обычно называют классификатором. Идея поиска в такой системе состоит в том, что посетитель просматривает классификатор и отыскивает интересующий его раздел. Разделы самого нижнего уровня иногда называют рубриками. Каждая рубрика содержит перечень адресов ресурсов Интернета (обычно в виде гипертекстовых ссылок), отвечающих, по мнению авторов каталога, данной тематике. Чтобы попасть на страницу с искомым материалом, достаточно щелкнуть мышью на соответствующей ссылке в рубрике. Таким образом, названия разделов и рубрик играют роль ключевых слов, по которым ведется поиск, а составители каталога (систематизаторы) являются посредниками между посетителем и поисковой системой. Правда, в этом случае посетитель формулирует свой запрос мысленно, что снижает требования к его точности и корректности, но зато и процесс поиска он во многом берет на себя.

Один из наиболее популярных российских каталогов называется «Апорт» (http://www.aport.ru). 

Поскольку создатели каталогов понимают, насколько трудно учесть все возможные запросы посетителей и их образ мышления, в каталогах широко применяются такие приемы, как отсылка и ссылка. Эти приемы используются в ситуации, когда документ можно отнести к нескольким разделам классификатора, а лицо, осуществляющее поиск, может не знать, к какому именно.

Отсылка используется тогда, когда создатели классификатора могут отнести документ к одному из разделов классификатора, а посетитель с высокой вероятностью может обратиться в другой раздел в поисках этого документа. Тогда в этом другом разделе помещается отсылка («См.») на тот раздел классификатора, в котором действительно размещена информация о документах данного типа.

Ссылка («См. также») используется в менее однозначной ситуации, когда даже создатели классификатора не в состоянии отнести документ к определенному разделу классификатора.

С развитием Интернета и с лавинообразным увеличением объема его ресурсов каталоги уже не могут в полной мере удовлетворить запросы пользователей, и потому в состав многих из них включаются другие механизмы поиска (в частности, поисковые машины, о которых пойдет речь ниже).

Кроме того, стремясь увеличить число посетителей, создатели каталогов дополняют свои сайты другими сервисами Интернета, такими как бесплатная электронная почта, каналы новостей и т. д., что делает поисковые системы (не только каталоги, но и другие их виды) все больше похожими на порталы.

Поисковые машины
Работа поисковых машин основана на использовании так называемой индексной базы данных (или просто индекса). В ней хранятся ключевые слова и адреса документов, в которых эти слова встречаются. В зависимости от профиля специализации поисковой машины используемые в ней ключевые слова могут либо относиться к какой-то конкретной предметной области, либо охватывать все области человеческой деятельности, представленные в Интернете.

Как работает поисковая машина
При обработке запроса такой машиной содержащиеся в нем ключевые слова сравниваются с ключевыми словами, хранящимися в базе данных машины. Очевидно, что успешность поиска зависит от «словарного запаса» системы. 

Ее основными элементами являются:

• Пользовательский интерфейс (user interface) – средства и правила взаимодействия пользователя с поисковой системой, реализованные в виде веб-страниц, отображаемых браузером на компьютере пользователя. Элементами пользовательского интерфейса являются, в частности, правила написания запросов и способ представления результатов поиска.

· Механизм поиска (search engine) – программный алгоритм обработки запроса посредством поиска в индексной базе данных. Обычно алгоритм поиска, как и способ организации самой базы данных, являются «секретом фирмы» и ее гордостью. Программа обработки запроса выполняется на сервере, предоставляющем соответствующую услугу.

· Индексная база данных (Index database) – основной информационный ресурс поисковой системы; обеспечивает хранение и поиск адресов ресурсов Интернета. Структура индекса выбирается таким образом, чтобы поиск происходил максимально быстро и при этом можно было бы оценить ценность каждого из
найденных информационных ресурсов Сети.

· Библиотека запросов пользователя (Queries) – личная база данных пользователя. На отладку каждого запроса уходит достаточно много времени, и поэтому чрезвычайно важно запоминать запросы, на которые система дает хорошие ответы.

· Робот (Index robot) – специальная программная компонента поисковой машины, которая служит для просмотра ресурсов Интернета с целью оперативного обновления индексной базы данных. Эта программа является основным источником информации о состоянии информационных ресурсов Сети. 

Говоря простым языком, поисковые машины – это так называемые индексы. Все индексы состоят из двух частей. Первая называется роботом или пауком. Она читает все встреченные в Интернете страницы и заносит их содержимое в свою базу данных. Говорят, что страница, занесенная в базу данных, проиндексировна. Вторая часть индекса(именно ее мы видим в окне браузера) ищет в базе данных указанные слова и фразы.

В отличие от работы с каталогом, при использовании поисковой машины необходимо уметь формулировать цель поиска в виде запроса.

Язык запросов
Практически все современные машины поиска позволяют вводить запрос на «почти естественном» языке. Пример такого запроса был приведен в начале данного раздела — «разведение кактусов». На самом деле, перед тем как начать обработку запроса, машина поиска переводит его на специальный язык запросов. Хорошо иллюстрирует сказанное поведение браузера Netscape при выполнении поиска по ключевой фразе разведение кактусов. Получив запрос, браузер обращается к поисковой машине Google (используемой Netscape по умолчанию), а она преобразует ключевую фразу в пригодную для обработки форму: разведение+кактусов.

Что же означает знак +, добавленный машиной поиска в ключевую фразу? Читателей, знакомых с математической логикой, этот знак может ввести в заблуждение, поскольку в данном случае он означает операцию логического умножения (И). То есть в данном случае машине Google передан запрос на поиск страниц, в которых присутствуют и слово «разведение», и слово «кактусов». Что на самом деле верно. Ведь нас не интересует, например, «разведение кошек» или «приготовление кактусов». Если бы введенный запрос означал «или разведение, или кактусы», как минимум половина ссылок не соответствовала бы цели поиска.

Чтобы повысить эффективность поиска, требуется, по крайней мере, представлять себе основные особенности построения запросов. В большинстве поисковых машин при написании запроса могут использоваться три логических оператора, а также круглые скобки. Такими операторами являются AND (И), OR (ИЛИ), NOT (HE). 

Например, если вы филателист и хотели бы отыскать в Сети сайты, посвященные вашему хобби, то запрос мог бы выглядеть так:

филателия OR почтовые марки

Дополнительно можно уточнить, что вас не интересует почта как таковая, введя в запрос еще один логический оператор:

филателия OR почтовые марки NOT почтовые услуги

Оператор логического умножения AND (И) позволяет сделать условия поиска более жесткими: система должна искать страницы, на которых обязательно присутствуют все ключевые слова, входящие в запрос. Например, если вас интересуют только почтовые марки Франции, в качестве запроса можно использовать такую фразу: филателия OR почтовые марки AND Франция NOT почтовые услуги

Даже при большом сходстве в построении и обработке запросов в различных поисковых машинах каждая из них использует собственный («лучший в мире») алгоритм поиска, а также собственную базу данных. 

Языки запросов многих поисковых систем позволяют применять некоторые дополнительные приемы при составлении запроса. В частности, разрешается заменять один или несколько символов ключевого слова звездочками, а также использовать дополнительный логический оператор, который условно можно обозначить словом «рядом». Имеется в виду, что содержащиеся в запросе ключевые слова должны быть расположены в просматриваемом тексте достаточно близко друг к другу. В разных системах этот оператор может иметь различный смысл. Так, англоязычная машина AltaVista считает, что «рядом» — это не более чем через 15 слов в любом порядке, в то время как другие позволяют указывать требуемое расстояние между словами (ровно столько-то или не более чем столько-то). «Апорт» — расстояние между словами в словах и предложениях; Япс1ех – в словах и абзацах (с возможностью задания порядка следования слов). В каждой поисковой системе используется, как правило, собственный вариант сокращенного обозначения оператора «рядом». Например, в Япс1ех требуемое расстояние между словами указывается так: <слово 1> /п <слово 2>, где п – количество слов между <слово 1> и <слово 2>.
Еще один служебный символ, который позволяет управлять запросом во многих системах – это кавычки. С их помощью вы можете указать поисковой машине, что она должна искать документы, содержащие ключевые слова именно в том порядке и в тех формах, в которых они помещены в запросе. Например, при обработке запроса «я из лесу вышел» не будут включены в список документы, содержащие фразу «я вышел из лесу».

Необходимо также отметить, что некоторые системы позволяют производить поиск не только по всему гипертекстовому документу, но и в его отдельных полях (так называемый «поиск по полям» — Search by Field). Например, с целью обнаружения ключевых слов могут просматриваться только заголовки документов (разделы TITLE), только гиперссылки, только подписи к рисункам и т. д. И еще одна рекомендация: никогда не включайте в запрос предлоги, союзы и местоимения (если, конечно, они не имеют принципиального значения, например при поиске цитаты). Поисковая машина либо будет «отвлекаться» от истинной цели поиска, включая в отчет огромное количество лишних документов, либо попросту проигнорирует служебные части речи (именно так настроено по умолчанию большинство систем). Именно в силу указанных причин для таких частей речи в российских поисковых системах используется термин стоп-слова (stop words).

Ранжирование результатов поиска
Поисковые машины способны выдавать списки документов, содержащие миллионы ссылок. Даже просмотреть такие списки невозможно, поэтому многие из них ранжируют результаты поиска. Методы ранжирования в разных системах различны. Так, AltaVista позволяет указать перечень терминов, которые повышают ранг найденного документа (то есть перемещают его в начало списка), Rambler и Яndex позволяют указать вес каждого из терминов.

Специалисты в области систем поиска часто используют понятие релевантности (relevance) документа. Релевантность показывает, насколько найденный документ соответствует заданным критериям поиска. Причем эта мера является достаточно субъективной: далеко не всегда документ, признанный релевантным поисковой системой, будет таковым по мнению пользователя. Большинство поисковых машин упорядочивают список документов, отвечающих запросу, по релевантности. Иногда релевантность документа имеет числовое выражение, в виде так называемого коэффициента релевантности, который может принимать значения в диапазоне от 0 до 1. Чем «релевантнее» документ, тем больше этот коэффициент. Но чаще релевантность документа оценивается качественно. Например, в системе Япс1ех для указания степени релевантности используются понятия «строгое соответствие», «совпадение фразы», «нестрогое соответствие». Степень релевантности отображается непосредственно возле ссылки на найденный документ.

Релевантность – далеко не единственный критерий, по которому документы могут быть упорядочены в списке результатов. Зачастую более важной является «свежесть» документа, то есть дата его создания. Поэтому многие поисковые системы позволяют пользователям выбирать более подходящий способ ранжирования.

Помимо релевантности документа, на расположение ссылок в списке результатов влияет также рейтинг сайта, на котором документ был найден. Рейтинг, как и релевантность документа, – понятие весьма субъективное. Дело в том, что в каждой поисковой системе используется свой алгоритм определения рейтинга просматриваемых ресурсов, и в этом рейтинге зачастую учитываются факторы, скрытые от посетителей. Например, не последнюю роль иногда играет оплата соответствующих услуг системы поиска. Правда, некоторые поисковые системы помещают оплаченные (рекламные) ссылки отдельно от других.

Разумеется, чем конкретнее и корректнее сформулирован запрос, тем конкретнее и корректнее окажутся результаты поиска
О росте популярности подобных услуг свидетельствует такой факт. В Рунете (то есть в российском домене Интернета) появился сайт InternetHelp (www.internethelp.ru), назначение которого — помощь посетителям в проведении поиска. Вам достаточно ввести в текстовом поле вопрос (именно вопрос, а не ключевую фразу), и оператор за минимальное время перешлет вам список ссылок.

Напомним основные принципы использования поисковых систем:

· • Читайте найденные документы в поисках наиболее точных терминов и связей между терминами. Возможно, вы используете совершенно другие термины, чем авторы интересующих вас документов.

· Используйте несколько поисковых систем. Если вы регулярно занимаетесь поиском информации по какой-то тематике, отметьте те системы, которые, на ваш взгляд, наиболее эффективны.

· Целью использования универсальной поисковой системы может быть поиск специализированного поискового сайта, посвященного интересующей вас тематике.

· Чем больше ключевых слов входит в запрос, тем короче и конкретнее будет список ссылок, выданных системой поиска, которые вам предстоит просмотреть (то есть «больше слов — меньше дела»).

Инструменты поиска

Российские поисковые системы
Практически все российские поисковые системы на сегодняшний день представляют собой комбинацию обоих видов поиска. 
Rambler
Поисковая система Rambler (http://www.rambler.ru) —одна из немно​гих «русских» систем с английским названием (rambler означает «бродяга»). Причина, видимо, в том, что система появилась довольно давно (в 1996 году), когда и Рунета как такового еще не было. Очень часто название системы пишут русскими буквами, но без перевода: «Рамблер».

В «Рамблере» поисковый запрос может состоять из одного или нескольких слов и содержать знаки препинания. Составлять простые запросы можно, не вдаваясь в тонкости языка запросов. 
Несомненным достоинством «Рамблера» является учет морфологии языка, причем не только русского, но и английского. По каждому слову запроса поиск ведется с учетом правил словоизменения соответствующего языка. По умолчанию поиск ведется по всем формам слова. Например, при поиске по слову «человек» будут также найдены документы, содержащие слова «человеку», «человеком», «человека» и даже «люди». Правда, страницы с такими «дополнительными вариантами» обычно располагаются в конце списка результатов поиска. 

Регистр написания поисковых слов и операторов значения не имеет, то есть слова «школа» и «ШКОла» воспринимаются одинаково. И лишь иногда, в целях повышения качества поиска, регистр слов поискового запроса принимается во внимание. 

Если запрос состоит из нескольких слов, и при этом некоторые из них вообще не удалось найти в базе данных системы, то выдаются результаты поиска по частичному запросу, из которого отсутствующие слова исключены. Вместе с тем на странице результатов поиска выдается соответствующая диагностика.

В «Рамблере» предусмотрена возможность сортировки найденных документов по одному из нескольких признаков. По умолчанию они упорядочены по релевантности, но вы можете использовать в качестве признака дату создания (или обновления) документа. В «Рамблере» имеется также возможность расширенного поиска. Форма расширенного поиска позволяет:

· задавать дополнительные параметры поиска;

· редактировать параметры поиска и поля, заданные по умолчанию;

· выбирать наиболее удобную форму показа результатов поиска.

Параметров расширенного поиска довольно много. Если вы щелкните на ссылке, выданной «Рамблером», то найденный документ будет открыт в новом окне браузера. Это позволяет просматривать документы после отключения от Интернета (то есть в «оффлайновом» режиме). Вместе с тем «Рамблер» не позволяет браузеру кэшировать страницы с результатами поиска (то есть перечень найденных ссылок). Это означает, что в автономном режиме доступна только та страница с результатами поиска, которая была открыта вами в окне браузера последней.

Помимо поиска по документам «Рамблер» обеспечивает также возможность поиска файлов в ФТП-архивах.

Япс1ех
Существует несколько версий возникновения названия этой системы, расположенной по адресу http://www.yandex.ru, но очевидно, что в основе лежит слово Index (то есть индексная база данных). Объем данных, хранящийся в индексе Япдех, соизмерим с объемом «Рамблера». Как и «Рамблер», он сортирует найденные ссылки на документы по релевантности и группирует их по серверам.

Найденные Япдех документы могут иметь пометки «совпадение фразы», «строгое соответствие» или «нестрогое соответствие». Если первым в списке найденных помещен документ с пометкой «нестрогое соответствие», это означает, что ничего, в точности соответствующего запросу, поисковый механизм Япс1ех найти не смог и следует переформулировать запрос.

К основным операторам языка запросов поисковой машины Япдех относятся:

· пробел или & – логическое И для элементов запроса в пределах
одного предложения;

· && — логическое И в пределах документа;

· | —логическое ИЛИ;

· + — обязательное наличие слова в найденном документе;

· ~ — бинарный оператор И-НЕ в пределах предложения;

· ~ ~ — или «минус» — бинарный оператор И-НЕ в пределах документа.

Кроме того, возможен поиск в документах по конкретным элементам (тегам):

Тег: НТМЛ-документ состоит из текста и специальных знаков разметки – тегов, показывающих браузеру, что с этим текстом делать. Все теги обрамляются треугольными скобками, чтобы браузер не спутал их с текстом. Например, тег <br> означает перевод строки. Встретив его, браузер поймет, что идущий следом текст нужно показать уже на новой строке. Тег <br> одиночный, но чаще всего теги в НТМЛ-документах встречаются парами. Первый (открывающий) тег говорит о начале какого-то действия, второй (закрывающий, помеченный наклонной чертой /) – о его конце. Например, теги <b>…</b> помечают текст, который браузер покажет жирным шрифтом.

· $title(выражение) — поиск в заголовке документа;

· $аnchor(выражение) — поиск в тексте ссылок;

· #keywords-(выражение) — поиск в ключевых словах;

· #abstract=(выражение) — поиск в описании;

· #image«(значение)» — поиск файла изображения;

· #hint=(выражение) — поиск в подписях к изображениям;

· #url=«(значение)» — поиск на определенном сайте;

· #link=«(значение)» — поиск ссылок на заданный ресурс.

Возможности языка запросов реализованы в виде формы на странице расширенного поиска. Правда, попасть на эту страницу можно только после того, как вы получите результаты обработки простого запроса.

Важным достоинством Яndex является то, что при щелчке на ссылке найденный документ открывается в новом окне браузера.

Происхождение названия системы (она находится по адресу http:// www.aport.ru) понятно без комментариев. Это еще один российский ресурс, сопоставимый с двумя рассмотренными выше по возрасту и размеру (базы данных). 

«Апорт» учитывает морфологию языка, однако с его помощью не очень удобно искать конкретную фразу (цитату). Последняя оговорка связана с двумя обстоятельствами. Во-первых, стоп-слова в кавычках игнорируются, как и в обычном запросе. Во-вторых, грамматическая форма слов также кавычками не фиксируется. Например, по запросу «яблоки на снегу» будут найдены документы, содержащие следующие фрагменты текста: «яблоки на снегу», «яблоки и снег», «яблокам под снегом», «яблоко снег» и т. п.

«Апорт» позволяет указывать предельное расстояние между ключевыми словами в документе. Если вы хотите потребовать, чтобы заданные вами слова встречались, скажем, в пределах пяти слов, то надо написать: «сл5(щука карась дремал)». При этом будут найдены документы, где между словами «щука», «карась» и «дремал» стоит не более двух других слов (то есть общее число слов во фрагменте — не более 5). Порядок, в котором встречаются заданные слова, не важен.

В «Апорте» предусмотрено ограничение области поиска одним или несколькими серверами или даже частью сервера (аналогичный сервис есть также у «Рамблера» и Яndex). Вот несколько примеров.

Язык запросов «Апорта» позволяет достаточно точно указывать элементы документа, подлежащие учету при поиске. 

В отличие от «Рамблера» и Япдех, в «Апорте» не предусмотрен режим расширенного поиска. Все необходимые операторы языка запросов можно использовать непосредственно в поле «обычного» запроса. К другим важным особенностям «Апорта» можно отнести следующие:

· возможность поиска графических файлов и файлов в формате МР3; для выбора нужного режима следует установить соответствующий переключатель возле поля ввода запроса; 

· поисковый механизм «Апорта» способен индексировать динамические страницы (то есть страницы, создаваемые программным обеспечением веб-сервера при обращении браузера посетителя); характерными примерами таких страниц являются страницы форумов и страницы с перечнем товаров электронного магазина, отобранных по некоторому признаку (производите​лю, категории). Менее существенная отличительная черта «Апорта» состоит в том, что на всех страницах присутствует логотип компании «РОЛ», которой он принадлежит. Щелкнув на нем мышью, вы попадете на первую страницу компании. 
· Другие российские поисковые системы

Возможности наиболее известных российских поисковых систем не идентичны, но они используют достаточно близкие технологии. Поэтому ограничимся перечислением таких систем с приведением краткой характеристики каждой. Пользовавшиеся так давно определенным успехом у публики системы-«двойняшки» List.RU и TopList теперь расположены на одном сервере — @Mail.RU, имеют соответственно адреса win.mail.ru и top.mail.ru и используют, по всей видимости, одну базу данных. List.RU в большей степени ориентирована на тематический поиск, a TopList — на поиск по каталогу. 

Качество обработки тестового запроса («приготовление зеленого чая») на List.RU практически не уступает обработке того же запроса тремя более «знаменитыми» системами, рассмотренными в предыдущем разделе.

И наконец, самая молодая поисковая система, которая появилась летом 2002 года и тем не менее заслуживает вашего внимания. Называется она «Черепаха» (или Turtle.ru), но ползает по своей базе данных весьма проворно. Причем честно сообщает время, затраченное на поиск. Декларированные возможности системы практически не уступают возможностям «большой тройки»: здесь и собственный язык запросов, предусматривающий использование логических операторов, и учет морфологии для 24 (!) поддерживаемых языков, и страница расширенного поиска. 

Зарубежные поисковые системы

Google
Google (http://www.google.com). В Рунете существует так называемое «зеркало» этого ресурса. Причем, вполне официальное: посетитель Интернета, компьютер которого работает под «российским» IP-адресом, набрав в адресной строке браузера приведенный выше URL, автоматически направляется на сайт http://www.google.com.ru с русскоязычным интерфейсом.
«Зеркалом» обычно называют сайт, имеющий другой URL, но практически полностью идентичный по структуре и по содержанию сайту-оригиналу. Как правило, основная цель «зеркал» — привлечение большего числа посетителей.

Интерфейс Google прост и удобен. После ввода запроса следует щелкнуть на кнопке Искать. Кнопка Мне повезет позволяет сразу перейти на веб-страницу (документ), которая занимает первое место в списке результатов поиска по введенному запросу. С помощью навигационного меню, расположенного над полем ввода запроса, можно выбрать категории поиска. Например, перейдя на страницу Каталог, вы получаете возможность провести тематический поиск по разделам системы. Русифицированные разделы представлены в верхней левой части страницы. 

На странице Картинки выполняется поиск нужного изображения. При этом Google выполняет поиск не быстро, а очень быстро, после чего выдает результаты в максимально удобном виде: появляется набор миниатюр, из которых можно выбрать требуемое изображение или перейти на сайт, на котором оно размещено. 

Язык Google практически ничем не отличается от вариантов, используемых в рассмотренных выше русскоязычных поисковых системах. Однако имеются некоторые особенности:

· Система Google не чувствительна к регистру, то есть ключевые слова в запросе могут быть набраны как прописными, так и строчными буквами.

· Поиск выполняется только для указанной в запросе формы слова: разработчики системы считают, что это повышает точность ответа.

· Google игнорирует в запросе служебные части речи (союзы, предлоги, местоимения), а также отдельные буквы и цифры. Если слово из такой категории или цифра имеет принципиальное значение, перед ним следует поставить знак «+», например: Звездные войны эпизод +1.

AltaVista
AltaVista (http://www.altavista.com) – одна из самых старых, если не старейшая, поисковая система в Интернете. Она была создана в 1995 году учеными из исследовательской лаборатории компании DEC. В настоящее время этот сервис осуществляет поиск на 25 языках, включая русский. AltaVista, помимо обычного поиска, обладает дополнительными возможностями: ищет в группах новостей и среди развлекательных ресурсов, находит графические и звуковые файлы. Выбор соответствующей «специализации» осуществляется на первой странице системы. 

Режим «точного поиска» обеспечивает более тонкие настройки параметров поискового запроса. Для перехода в этот режим требуется щелкнуть на ссылке More Precision (Более точный поиск). На открывшейся странице для ввода запроса предусмотрено вместо од​ного поля целых четыре.

С их помощью можно указать, какая часть ключевой фразы запроса должна присутствовать в найденных материалах (любое слово, фраза целиком и т. д.). Пользователь имеет возможность уточнить, в какой части страницы нужно искать ключевое слово (в заголовке, в тексте и т. д.), выбрать язык запроса, ограничить поиск каким-то одним сайтом, заказать поиск по ресурсам определенного географического региона (Азия, Америка, Европа и т. д.) или по коду домена первого уровня (org, com, net, ru).

Режим расширенного поиска позволяет выбирать язык, на котором вводится запрос, указывать предполагаемую дату создания документа и формулировать поисковый запрос в виде логических выражений. Совместно с ключевыми словами могут быть использованы логические операторы AND, OR, NOT. Кроме них используется еще один оператор — NEAR. Он означает, что ключевые слова не должны быть отделены друг от друга более чем 10 словами. При составлении запроса можно также использовать знаки «+» и «-», которые распознаются системой как в режиме обычного поиска, так и при расширенном поиске. Знак « + » указывает, что на искомой странице обязательно должно быть отмеченное этим символом слово. Знак «-» говорит о том, что искомые страницы не должны содержать указанное слово.

Интересная особенность AltaVista — наличие режима Family Filter (семейный фильтр). При включении этого режима из результатов поисков автоматически будут удалены материалы, не рекомендованные для просмотра детьми. По умолчанию фильтр выключен, о чем свидетельствует надпись чуть выше и правее строки запроса на первой странице ресурса. Family Filter поддерживает два режима фильтрации. Первый – недопущение материалов «только для взрослых» при поиске видео, графических изображений и аудиозаписей. Второй режим – полное отсечение нежелательных материалов из всех результатов поиска. При необходимости, дабы ребенок не мог отключить этот режим, можно задать пароль, без которого сделать это будет невозможно.

Следует отметить, что в последнее время AltaVista существенно повысила качество обработки русскоязычных запросов. В частности, на тестовый запрос о приготовлении зеленого чая AltaVista смогла найти практически столько же ссылок, что и наш «родной» Яндех (282 страницы против 239 страниц Hndex). Правда, оценка релевантности русскоязычных документов оставляет желать луч​шего. Так, на первом месте в списке оказался рецепт приготовления самогона из зеленого чая (помните «Черепаху» с подобными результатами?), а в середине списка оказалось несколько ссылок на рецепты приготовления блюд с использованием зеленого лука.

ProFusion
Поисковая система ProFusion, расположенная по адресу http://www. profusion, com, удостоилась нашего внимания по той причине, что это одна из наиболее быстрых, простых и удобных систем метапоиска.

Термин метапоиск означает процедуру поиска, при которой введенный пользователем запрос передается нескольким поисковым системам. Это позволяет существенно расширить область просмотpa, но, с другой стороны, возрастает время ожидания результатов поиска. Практически все метапоисковые системы предварительно обрабатывают полученные ссылки, чтобы удалить повторяющиеся ссылки и ранжировать оставшиеся по единым правилам. Система выполняет поиск бесплатно, причем декларируется возможность поиска по всему Интернету. Чтобы убедиться в этом, достаточно ввести запрос в соответствующее текстовое поле и щелкнуть на кнопке Go (Начать). По умолчанию ProFusion производит поиск в базах дюжины наиболее популярных поисковых систем: AltaVista, Yahoo! и некоторых других.

К дополнительным достоинствам ProFusion можно отнести:

· корректную работу с кириллицей;

· умение определять тематическую направленность запроса. Например, при вводе весьма абстрактного запроса fc zenit (подразумевался футбольный клуб «Зенит») ProFusion не только выдал обширный список весьма корректных ссылок, но и указал явным образом тематические разделы, давшие наибольшее количество ссылок:  Headline News, Soccer, Sports Directories,  Sports News.

Недостатком ProFusion является то, что по умолчанию он не позволяет браузеру кэшировать страницы с результатами поиска.

Приведем адреса других популярных зарубежных поисковых систем.

Интернет (Лекция 2). Службы Интернета.

WWW – World Wide Web.

В переводе с англ. «всемирная паутина» – это глобальная гипертекстовая система, которая использует каналы Интернета в качестве среды для пересылки электронных документов. Набор связанных по определенным правилам (протоколам) документов образует гипертекстовое поле данных. В гипертекстовой среде можно перемещаться, активизируя ссылки-гиперсвязи между цепочками документов. Это самая известная и самая популярная служба Интернета. Популярность этой службы так велика, что многие полагают, что это и есть Интернет. На самом же деле это лишь одна из служб Интернета.

И электронная почта и система телеконференций – это как бы «заочные» системы обмена информацией. Открывая свой «почтовый ящик», мы видим, что в него поступило. Служба Веб предназначена для «очной», то есть интерактивной работы. Она предоставляет возможность поиска и сбора информации. В основе Веб лежат три основных понятия. Это схема локализации и идентификации документа; протокол получения и передачи документов и метод поддержки связей, основанный на принципе гипермедиа, между информацией, хранящейся в различных файлах на различных компьютерах.

Схема идентификации и локализации документов в Веб называется Унифицированным (или Универсальным) Локатором Ресурса – URL (Uniform (Universal) Resource Locator). Основной протокол Веб получил название – Протокол Передачи Гипертекста – HTTP (Hypertext Transfer Protocol). Метод поддержки гипермедиа-связей известен как HTML (Hypertext Markup Language) – язык гипертекстовой разметки.

Протокол HTTP имеет несколько существенных преимуществ, по сравнению с другими протоколами. Во-первых, этот протокол «общий для всех», «не имеющий гражданства» – с его помощью можно осуществлять связь с разными видами компьютеров, работающих с разными оперативными системами. Во-вторых, этот протокол может распознавать или предоставлять самые разные виды данных (текстовые, графические, аудио, видеоматериалы). В-третьих, он совместим с другими видами протоколов передачи данных в Интернете.

Для того, чтобы получить информацию или поместить ее куда-нибудь, следует знать адрес этого места. Унифицированный Локатор Ресурсов представляет собой адресную систему для размещения источников информации в Веб. В самом общем виде URL (Эрл) состоит из двух частей: схемы или протокола доступа к информации и идентификатора этой информации. Иными словами, это уникальный адрес, состоящий из адреса сервера и адреса файла на данном сервере. Схематически это выглядит следующим образом:

(протокол): (идентификатор информации)

Поскольку большая часть информации, доступной с помощью Веб, использует протокол HTTP в качестве схемы ее организации или метода доступа, большинство ЭРЛ начинается с аббревиатуры HTTP. В общем виде это выглядит так:

(HTTP://(имя_хоста.)домен(:номер_порта)/путь_к_файлу/имя_файла. html)

Сведения, приведенные в скобках, являются факультативными. Компьютер хоста – это сервер, с которого ваша программа просмотра считывает информацию. Наглядный пример: http://www.ire.org/contest/winners.html. Это значит, что информация организована в соответствии с протоколом HTTP, хранится на компьютере с именем – “www.ire.org” в директории или папке с названием «contest”. Нужный нам файл называется «winners.html”. 

Формат HTML.

HTML – это специальный язык форматирования текстовых документов (его еще называют языком разметки документов). Важно отметить, что речь идет об электронных, а не о печатных документах.

Печатный документ имеет строго заданные размеры страницы и полей. В нем точно заданы параметры шрифтов. Электронные Веб-документы (Веб-страницы) предназначены не для печати на принтере, а для просмотра на экране. Заранее неизвестно, на каком компьютере документ будут просматривать. Неизвестен размер окна программы просмотра и неизвестны шрифты, установленные на том компьютере, на котором документ будут просматривать.

Язык HTML специально создан, чтобы оформлять экранные документы, которые будут воспроизводиться (просматриваться) неизвестными средствами. Создание документа на языке HTML аналогично программированию. Автор документа берет обычный текст и вставляет в него специальные коды (их называют тегами). Когда документ будут просматривать, эти теги выполнят роль команд. Например, если в начале абзаца стоит тег (CENTER), то весь абзац будет выровнен по центру окна, независимо от того, в каком окне будет происходить просмотр документа и каким шрифтом текст будет отображаться.

Теги HTML позволяют выполнять выравнивание строк документа, управлять цветом фона экрана и цветом текста. Они позволяют вставлять в текст иллюстрации и обтекать их текстом, а также выполнять еще много прочих функций оформления страницы. В результате создаются не только содержательные, но и привлекательные документы.

Гипертекстовые ссылки

Среди многочисленных тегов HTML есть специальная группа тегов, предназначенная для создания гипертекстовых ссылок. Гипертекстовая ссылка – это выделенный фрагмент текста, с которым связан сетевой адрес другой Веб-страницы. Иными словами, это такой способ организации информации, при котором определенные слова в тексте можно использовать как вход в другие документы, где более подробно раскрывается понятие или тема, обозначенная словом-ссылкой. Обычно гипертекстовые ссылки выделены подчеркиванием ил другим цветом. Если на ссылку навести указатель мыши, то он изменит форму. Если на гипертекстовой ссылке щелкнуть левой кнопкой мыши, произойдет переход к другой Веб-странице, возможно находящейся на другом сервере, может быть даже на другом континенте.

Гипертекстовые ссылки могут быть оформлены в виде кнопки, текста или иллюстрации.

Лекция: Поиск по адресу

Если вы знаете адрес (URL) нужной веб-страницы, то достаточно ввести его в адресной строке браузера и терпеливо ждать результата
Наиболее распространенными причинами неудач при открытии страниц можно считать следующие:

•
вы ошиблись при вводе адреса;

•
известный вам адрес оказался неверным;

•
интересующий вас ресурс отсутствует 

•
изменилась структура сайта, и маршрут доступа к конкретному ресурсу также изменился.

Мы рассмотрим возможные способы решения возникших проблем.

Неверный адрес
Если что источник адреса оказался недостоверным. Например, была допущена опечатка в издании, где вы встретили описание заинтересовавшего вас ресурса, либо вы забыли одну из частей доменного имени. Если, например, вы не уверены в точности домена первого уровня, можно подобрать наиболее вероятные имена, благо их немного. Так, если сайт принадлежит некоммерческой организации, то начните поиск с доменов .org, .edu.

Восстановить имя домена более низкого уровня сложнее. Но и это возможно. Если, допустим, вы ищете сайт, созданный энтузиастом какого-либо увлечения или фанатом футбольного клуба (музыкальной группы, исполнителя, модельера и т. д.), то он скорее всего размещен на сервере компании, предоставляющей бесплатный хостинг.

Термин хостинг в последнее время часто используется для обозначения услуг, связанных с размещением в Интернете той или иной информации или предоставлением какого-либо иного Интернет-сервиса. Например, компания, предоставляющая хостинг, может обеспечивать создание и поддержку работы электронного магазина.

Этот вид деятельности весьма популярен. Только в русскоязычной части Интернета существует несколько сотен компаний, предоставляющих бесплатный хостинг. Однако действительно популярных среди них немного. К таковым, например, относится проект narod.ru, реализованный на сайте поисковой системы Япс1ех, аналогичные проекты других популярных поисковых систем («Апорт» и «Рамблер»), а также проекты boom.ru, km.ru и hobby.ru.

Если сайт закрылся или «переехал»
Браузер отказывается открывать сайт, а вы уверены, что возможность ошибки при вводе адреса исключена. Скажем, вы уже неоднократно бывали на сайте. Одной из причин такой ситуации может быть временная недоступность веб-сервера (по причине сбоя, отказа или перегруженности), на котором размещен интересующий вас ресурс, либо недоступность одного из промежуточных серверов DNS.

Уточнение «промежуточного» здесь сделано не случайно. Дело в том, что в качестве корневых DNS-серверов используются особо мощные и надежные компьютеры, на которых за 15 лет их непрерывной работы не было зарегистрировано ни одного отказа.
Как правило, подобные неполадки устраняются в течение нескольких часов, иногда – в течение нескольких дней. Если же вы безуспешно повторяете попытки в течение недели, то, скорее всего, сайт закрылся или «переехал».

Другая ситуация: введя в поле адреса URL сайта, вы через некоторое время увидели в окне браузера запрошенную страницу. Если вы оказались на сайте впервые... Рассмотрим три наиболее характерные ситуации, которые обычно возникают при первом посещении незнакомого сайта:

· вы попали на первую страницу сайта, но не знаете, где размещена интересующая вас информация;

· набрав в адресной строке браузера адрес конкретного ресурса, вы оказались «внутри» сайта и хотели бы поискать на нем что-нибудь еще;

· в ответ на ввод адреса конкретной страницы или файла браузер выдает сообщение о том, что запрошенный ресурс не найден.

Средства навигации по сайту.

В очень редких случаях на первой (начальной, домашней) странице можно получить искомую информацию. 

Сегодня сформировались определенные правила создания сайтов. 

На «правильном» сайте существует как минимум один из четырех способов навигации:

· навигационная панель (navigation bar);
· встроенная система поиска (search service);

· карта сайта (site map);
· меню перехода (jump menu). 
Навигационная панель может выглядеть по-разному, но узнать ее (на хорошем сайте) достаточно просто. Обычно она оформляется в виде набора кнопок или закладок и размещается либо в верхней части страницы, либо слева. Хотя на многих современных страницах используются совместно оба вида панелей: верхняя (горизонтальная) обычно обеспечивает навигацию по крупным разделам сайта, а вертикальная – по страницам внутри раздела.

Встроенная система поиска имеется практически на всех более или менее крупных сайтах. Чтобы воспользоваться ее услугами, достаточно указать в текстовом поле цель поиска (ключевое слово) и щелкнуть на расположенной рядом кнопке (она может называться и выглядеть по-разному). 

Карта сайта позволяет получить общее представление о содержании сайта. На большинстве сайтов карта реализована в виде иерархии текстовых гиперссылок. Как правило, карта сайта помещается на отдельной странице, ссылка на которую входит в навигационную панель сайта.

Меню перехода обычно делают в виде раскрывающегося списка, в котором перечислены основные разделы сайта. Выбрав пункт в списке, пользователь переходит в соответствующий раздел.

Меню перехода используется на крупных сайтах с большим числом страниц. Основное его преимущество – экономия места на странице.

Управляемый переход
В свое время был популярен детский стишок, в котором мальчик выравнивал ножки у стула до тех пор, пока они не кончились. В некоторых случаях аналогичный прием оказывается весьма полез​ным при поиске требуемого ресурса на малознакомом сайте. На самом деле таких случаев два:

•
вы попали на сайт «с черного хода» и не можете выбраться на «парадную лестницу»;

•
известный вам URL по какой-либо причине «не срабатывает». Попасть на сайт «с черного хода», то есть сразу на одну из его внутренних страниц, а не на главную, можно различными способа​ми. Например, в результате перехода по ссылке с другого сайта или ввода в адресной строке браузера URL конкретной страницы.

Создатель «правильного» сайта обязательно позаботится о том, чтобы с каждой страницы была видна «парадная лестница» или чтобы, по крайней мере, имелся соответствующий указатель. Но, к сожалению, даже на неплохих в целом сайтах это правило соблюдается не всегда. К счастью, в адресной строке браузера отображается полный URL страницы. Чтобы оказаться на главной странице сайта, достаточно удалить правую часть URL вплоть до имени домена верхнего уровня. Например, полный URL страницы – http://dlc. openweb.ru/study/law/course/instr.html. Для перехода на главную страницу сайта требуется оставить его в таком виде: http://dlc.openweb.ru/ и нажать клавишу Enter.

Теперь обратимся к другой ситуации, когда после ввода URL ресурса браузер выдает сообщение о том, что запрошенный файл не найден («ошибка 404»). В этом случае «обрубать» URL сразу «под корень», то есть до имени корневого домена, необязательно. Вы можете попробовать сначала перейти на уровень папки, в которой должен был находиться искомый файл. Для этого достаточно удалить только самую правую часть URL, то есть имя файла. Во многих случаях это позволяет перейти на первую страницу раздела сайта, содержащего интересующую вас информацию. Если попытка завершится неудачей, уберите из URL следующий фрагмент (до следующего обратного слэша) и так далее, пока не получите желаемого результата.

Например, если в приведенном выше URL оставить только http://dlc. openweb.ru/study/law/, то в окне браузера появится страница, дающая достаточно полное представление о возможных маршрутах движения по сайту.

Итак, вспомним, что мы узнали в данном разделе.

1. Если вам неизвестен точный адрес начальной страницы интересующей вас публикации (сайта), можете смело указывать только ту часть URL, которая завершается именем домена первого уровня.

2. Чтобы разобраться в структуре незнакомого сайта, изучите его навигационную панель, а еще лучше – постарайтесь открыть страницу с картой сайта.

3. Если вы «потерялись» на сайте, вернитесь на его главную страницу.

4. Чтобы выбраться с «тупиковой» страницы или попробовать отыскать «переехавший» или переименованный ресурс, используйте последовательное усечение URL справа налево.

Поиск в FTP-архивах
Возможность получать файлы из FTP-архива – один из первых сервисов Интернета, который появился значительно раньше Всемирной паутины. Аббревиатура FTP означает File Transfer Protocol – протокол для пересылки файлов. И хотя в последнее время этот сервис несколько утратил свои позиции, с его помощью можно получить огромное количество разнообразных материалов.

Средства доступа к FTP-архиву
FTP предоставляет непосредственный доступ к файлам, хранящимся на удаленном компьютере. Пользователь может перемещаться по дереву каталогов файлового архива, просматривать список файлов и при желании загружать необходимые файлы к себе на компьютер.

Первые FTP-архивы были созданы на компьютерах, работающих под управлением операционной системы UNIX. Этим обусловлены некоторые особенности работы с FTP-архивом. Любой FTP-сервер всегда требует авторизации пользователя, то есть для доступа к архиву обычно требуется ввести имя и пароль. В зависимости от имеющихся прав пользователю будет предоставлен доступ лишь к определенным каталогам и файлам, а также ограниченный набор операций над содержимым FTP-архива. Поскольку FTP-сервер также является ресурсом Сети, то для обращения к нему через веб-браузер можно использовать URL, однако в несколько измененном виде:

Ftp://имя_пoльзoвaтeля:пapoль@aдpec_FTP-cepвepa: порт/путь_к_файлу.

Как правило, номер порта указывать не обязательно. Если это не так, владелец FTP-архива вам его сообщит.
Например, если вы зарегистрированы как пользователь на FTP-сервере ftp.narod.ru под именем reader с паролем 123456, то для обращения к папке Images следует использовать следующий URL:

ftp://reader:123456@ftp.narod.ru/ Images.

В результате обработки запроса браузером в его окне появится список файлов и папок, расположенных по указанному адресу. В дальнейшем с этими файлами и папками можно работать так же, как вы работаете с локальными файлами и папками с помощью Проводника Windows.

Что делать, если вы не являетесь зарегистрированным пользователем FTP-архива? Не огорчайтесь, практически каждый FTP-сервер предоставляет так называемый анонимный вход (анонимный FTP). Для анонимного (или гостевого) входа на сервер необходимо вместо имени пользователя указать ключевое слово anonymous и в качестве пароля набрать адрес своей электронной почты. После этого вам будет предоставлен доступ к общим каталогам. Как правило, в таком режиме доступа к серверу пользователь может только просматривать каталоги и копировать файлы к себе на диск.

В последнее время альтруизму многих владельцев FTP-архивов нет предела – теперь посетителю достаточно ввести только адрес архива. Например, чтобы получить доступ к архиву печатного издания «Журнал Доктора Доббса» (Dr. Dobbs Journal), следует ввести в адресной строке браузера его URL (ftp://ftp.ddj.com) — и в окно браузера будет загружен каталог папок и файлов архива. 

Следует отметить, что непосредственное использование веб-браузера для работы с FTP-архивом имеет целый ряд недостатков. Первый из них – отсутствие возможности догрузки файла. Если связь с сервером внезапно оборвалась и вы не успели скачать файл целиком (что весьма часто случается при копировании больших файлов с удаленных серверов), то вам придется снова загружать весь файл.

Второй недостаток – меньшая скорость работы «FTP через HTTP». Особенностью протокола HTTP является разрыв соединения после получения данных, то есть при каждом переходе в другой каталог удаленного FTP-сервера браузер будет снова подключаться к нему, выполнять авторизацию (опознавание пользователя) и лишь потом получать данные. Разница во времени, конечно, не слишком большая, но все же ощутимая при низком качестве связи и соединения.

И, наконец, третий и основной недостаток состоит в том, что браузер сам по себе не обладает возможностью поиска требуемого файла. С его помощью вы можете добраться только до того файла, адрес которого вам известен. К этому недостатку (а точнее, к способам его преодоления) мы еще вернемся. Сейчас поговорим о том, какими средствами можно обойти два других.

Для работы с FTP-архивами существуют специальные программы, которые называются FTP-клиентами. Они не только в полном объеме учитывают специфику протокола FTP, но и обладают целым рядом дополнительных полезных функций. Один из наиболее простых FTP-клиентов называется FTP Explorer. 

Его основное преимущество – возможность одновременной работы с несколькими соединениями. Вы можете начать копировать большой по объему файл с какого-нибудь FTP-сервера, после чего подсоединиться к другому серверу и работать с ним. Передача файла будет осуществляться в фоновом режиме. Как только программа закончит передачу информации, она автоматически прервет соединение с первым сервером. В специальном окне отображается состояние передачи файлов, и вы можете следить за процессом пересылки. Кроме того, FTP Explorer автоматически возобновляет загрузку файлов после восстановления разорванного соединения с FTP-сервером.

Чтобы сообщить посетителю о том, что хранится на FTP-сервере, в каталогах размещаются специальные индексные файлы (обычно это файлы с именем вида 00index.txt или index.txt), в которых описано содержание текущего каталога. FTP Explorer может автоматически открывать подобные файлы и выводить полученную информацию рядом с именем файла в списке содержимого каталога.

Поиск файлов в FTP-архиве
Теперь вернемся к проблеме поиска нужного файла в FTP-архиве.

Существуют сайты, основное предназначение которых состоит именно в том, чтобы помочь посетителю отыскать требуемый файл. Подобные сайты можно достаточно условно разделить на два вида:

• предоставляют посетителю интерфейс веб-страницы для работы с их собственным FTP-архивом;

• обеспечивают поиск требуемого файла по всем известным им FTP-архивам; это так называемые машины FTP-поиска (FTP Search Engine).

В качестве примера русскоязычного сайта первого типа можно привести FTP-архив компании «Релком. ДС», расположенный по адресу http://www. kiarchive.ru. Архив имеет тематическую структуру, а также собственную систему поиска, что существенно облегчает процесс отбора требуемой информации.

Полный список разделов помещен в левой части первой страницы, а заголовки наиболее популярных из них вынесены в навигационную панель сайта, размещенную в верхней части страницы. Эта навигационная панель присутствует на всех страницах, что позволяет быстро перейти к нужному разделу. Чтобы открыть раздел, достаточно щелкнуть мышью на соответствующей ссылке. Содержимое каждого из разделов отображается на отдельной странице в виде списка папок и файлов, напоминающего представление папок и файлов в Проводнике Windows.

Чтобы открыть папку, достаточно щелкнуть мышью на ее названии. В каждой папке (в том числе корневой папке раздела) имеется текстовый файл с именем 0index, который содержит краткую характеристику ее содержимого.

Для удобства работы посетителей для файлов каждого типа (текстовых, архивных, аудио и т. д.) используется свой значок. Чтобы прочитать текстовый файл, его не требуется копировать на локальный компьютер: просто щелкните мышью на его имени (оно используется как гиперссылка). Чтобы скопировать файл любого другого типа, на его имени также следует щелкнуть мышью. При этом на экране появится дополнительное диалоговое окно браузера, с помощью которого следует подтвердить запись файла на диск, а в следующем окне указать маршрут записи файла. Если посетитель «Киархива» не знает, где расположены интересующие его файлы, он может воспользоваться системой поиска, задав «шаблон для поиска». Под шаблоном понимается некоторая последовательность символов, которая может присутствовать в названии файла или в комментарии к нему.

Если шаблон вводится на первой странице сайта, то поиск осуществляется по всему архиву. Если же для ввода шаблона используется текстовое поле, расположенное на странице каталога второго уровня, то поиск выполняется только внутри этого каталога.

В качестве примера машины FTP-поиска можно привести русскоязычный ресурс www.filesearch.ru.

Это поисковый сервер, индексирующий несколько тысяч FTP-cepверов по всему миру и осуществляющий поиск по их содержимому. В настоящее время в базе поиска находится более 70 млн. файлов, поэтому очень велика гарантия того, что среди них окажется нужный вам документ, изображение или фонограмма. 

Можно еще более конкретизировать цель поиска, перейдя на страницу Расширенный поиск.

База поиска FileSearch.ru постоянно обновляется, а неработающие ссылки удаляются.

Еще одна мощная и популярная машина FTP-поиска – это FTPplanet (www.ftpplanet.com). Особенность данного сервера в том, что он интегрирован с FTP-клиентом, который называется WS FTP. Хотя вообще правильнее было бы сказать наоборот, что FTP-клиент интегрирован с этой машиной поиска. 

27. Специфика интернет-журналистики.

Специфика и свойства интернет-журналистики

Основные признаки Web (Калмыков, Коханова):

***      интерактивность;

***      персональная ориентированность;

***      масштабность;

***      мгновенность;

***      измеримость;

***      гибкость;

***      гипертекстуальность;

***      экономичность.

Интерактивность

Диалоговость, интерактивность заложена в саму технологию WWW, что заставляет журналистику не на словах, а на деле отказываться от исключительно однонаправленных способов коммуникации. Причем, не только веб-журналистику, но и журналистику в целом. Это новая особенность вносит существенные изменения в стилевые особенности журналистской работы, в организационные аспекты издательской деятельности и т.п. Сеть дает возможность не только что-то сообщать обезличенному читателю, но и узнавать его реакцию. Традиционные подходы, рассчитанные на абстрактного читателя, здесь не годятся.

При этом производство массовой информации перестало быть исключительным правом профессионального журналистского сообщества.

Персональный подход

Появилась возможность учитывать потребности и привычки конкретного читателя и/или группы читателей.

Масштабность

Возможность сколь угодно глубокой иерархичности информации допускает при участии читателя практически любую степень детализации изложения, не загружая ненужными деталями основное изложение.

Мгновенность

Схематично сеть можно представить себе как центральную часть, скорость передачи информации в которой постоянно растет и удешевляется, и периферийную часть от провайдера к клиенту. Скорость передачи информации в центральной части делает его самым непосредственным средством массмедиа.

Измеримость

Сеть обладает инструментами (например, счетчики посещений), позволяющими быстро оценить популярность той или иной публикации. Элементы медиамаркетинга, таким образом, оказываются автоматически встроенными в саму систему со всеми вытекающими отсюда последствиями. Простой подсчет щелчков пользователей на рекламных материалах позволяет (приблизительно и даже с определенной точностью) определить, какой материал вызвал интерес, а какой – нет.

Гибкость

Позволяет излагать материал самым замысловатым образом и быстро его обновлять, дает возможность посетителям самим участвовать в построении страницы, поддерживая таким образом у них постоянный интерес.

Гипертекстуальность

Корни гипертекстового языка связывают с монашескими текстами XVIII века. В компьютерную эру гипертекстовый язык связывают с провидческим эссе Ваневара Буша 1945 года «As We May Think». Эссе содержит не только описание гипертекстового языка, но и предвосхищает микрофильмирование, цифровые фотографии, персональные компьютеры и другие современные технологии.

Экономичность

Небольшая веб-страница – бесплатная услуга провайдера при подключении к интернету. Развернутое веб-издание – сложная конструкция, снабженная множеством инструментов – системой авторизации, баннерами, поисковыми средствами, системой безопасности и другими. Она требует привлечения высокопрофессиональных специалистов, а значит, и немалых затрат. И все же веб-издание при прочих равных условиях намного дешевле бумажного.

28. Особенности организации информации в сети. Специфика восприятия текста с экрана. Правила написания статей для веб.
Правила написания материалов для онлайн-сми

Исследования Якоба Нильсена показали, что пользователи редко читают тексты веб-страниц слово за словом. Вместо этого они «сканируют» текст, выбирая отдельные слова или предложения. 79% пользователей сканирует текст, а слово за словом лишь читают 16%. При этом по статистике восприятие информации с экрана компьютера приблизительно на 25% хуже, чем такой же информации в печатном виде. 

Также известно, что пользователи не любят прибегать к прокрутке, что является еще одной причиной сокращения объема страниц для удобства восприятия информации. Кроме того, интерактивная среда заставляет пользователя постоянно реагировать на визуальные стимуляторы, к которым относятся элементы дизайна, гипертекстовые ссылки. Перенасыщенность такими элементами, равно как и их недостаток воспринимаются одинаково плохо – в случае их недостатка растет информативность текста, но вместе с тем создается впечатление «массива информации», что является хорошим стимулом для прочтения материала до конца лишь в очень редких случаях, связанных как раз с акцентированием на информации. Если же цель журналиста рассказать о чем бы то ни было, не вдаваясь в детальное описание, то в таком случае, без визуальных указателей не обойтись.  Перекрестные заголовки, гиперссылки, подписи к иллюстрациям –  все это позволяет читателям лучше ориентироваться в тексте, и, в конечном счете, лучше понять написанное. 

Писать для Интернета – достаточно специфическое умение. Это не журналистика с точки зрения стилистики, поскольку Интернет – это образчик изложения краткой формы. Это больше похоже на копирайтинг или написание кратких новостей. 

В идеале контент должен быть разбит на три уровня: 

- краткий охватываемый взглядом заголовок,

- краткий вводный абзац,

- полная версия документа.

Якоб Нильсен рекомендует этот подход, поскольку он помогает пользователю быстро и эффективно ориентироваться на сайте. Стоит отметить, что первые два уровня (заголовок и краткий вводный абзац) не должны заменять полную версию документа, вне зависимости от того, насколько они объемные. Нильсен вывел ряд приемов, применив которые вы можете сделать сайт более юзабельным с точки зрения текстов.
1. Давно замечено, что авторы бестселлеров употребляют простые слова и короткие предложения. При адаптации материала для сетевого издания необходимо снижать объем текста на 50 %, по сравнению с материалом в печатном издании. Именно поэтому стиль написания текстов для интернет-изданий некоторые специалисты характеризуют как усеченный. Запутанная структура и сложные слова особенно трудны для восприятия при представлении информации в электронном виде. Поэтому важно не бояться сокращения своего собственного текста. Часто вместо выражения «для того, чтобы» достаточно написать «чтобы». Большинство авторов любят свои творения настолько, что готовы закрыть глаза на наличие в них слов, без которых можно было бы обойтись. Итак, для подготовки материалов для Интернета автору хорошо бы заняться поиском и истреблением лишних слов без тени жалости к своему шедевру. 

Если научных терминов не избежать, при первом их использовании дайте каждому термину пояснение прямо в тексте или в сноске внизу страницы. То же самое касается иностранных слов, аббревиатур, сокращений и прочего.

2. Юзабилити информации сайте может быть увеличено на 27%, если в тексте будет использоваться нейтральная стилистика изложения – объективное перечисление фактов, без хвастовства и преувеличений.

3. Ценится грамотное разбиение текста. В книге «Техника оформления газеты» 1956 года издания авторам информационных материалов рекомендуется делить текст на абзацы длиной не более 30-50 слов и максимально пользоваться возможностями структурирования текста – использовать нумерованные/маркированные списки, другой шрифт, цвет, подзаголовки двух или даже трех различных уровней, подписи к иллюстрациям как элементы информационного содержания и.т.д.  В результате на 47% увеличится читаемость текста.

4. Заголовки должны нести в себе максимальную смысловую нагрузку, а не быть просто эффектным дополнением к основному тексту. Ознакомившись с заголовком, посетитель должен четко представлять себе, о чем идет речь на соответствующей странице или в соответствующем разделе без необходимости чтения основного текста. Пишите короткие заголовки –не более 6-8 слов. Автоматический анализ примерно ста тысяч новостных заметок Ленты.ру показывает, что год от года длина заголовка сокращается. В целом она стремится к семи словам. Читателю сложно воспринимать за один присест больше слов в заголовке.

Если вы пересчитали слова и их оказалось 9-10, а то и больше - в большинстве случаев у вас негодный заголовок.

Следует помнить, что электронные заголовки часто выводятся вне контекста: например в списках статей на сайте, в списках поступивших сообщений в почтовых программах, в списках результатов поиска на поисковых серверах, в списках закладок браузера и в прочих элементах навигации. Некоторые из перечисленных случаев очень сильно изменяют контекст: поисковые сервера могут выдавать ваш заголовок в результатах поиска по любой теме, поэтому пользователи не должны обладать какими-то особыми сверхзнаниями, чтобы понять ваш заголовок. 

В связи с этим текст заголовка должен быть самостоятельной порцией информации, позволяющей понять его в отсутствие остальной части контента. Разумеется, пользователи могут щелкнуть по заголовку и получить доступ ко всей статье (сообщению e-mail), но они слишком заняты другими делами, чтобы щелкать мышью по всем заголовкам, которые им попадаются. Если вы создаете ссылки на статьи с других сайтов, эти заголовки-ссылки лучше всего переписывать заново. Лишь немногие люди владеют искусством написания сетевого микроконтента, который будет срабатывать при помещении на сайт. Следовательно, чтобы качественно обслужить своих посетителей, вам следует самим делать эту работу за авторов.

При написании заголовка пользуйтесь нейтральным языком: никакой игры слов, никаких крутых или навороченных заголовков фраз. Не пользуйтесь завлекалочками в попытке заставить пользователей щелкнуть по ссылке, чтобы узнать содержание статьи. Пользователи слишком часто обжигались на таких уловках, чтобы ждать, пока загрузится страница. Дайте пользователю четкое представление, что они получат, нажав на ссылку. Чем короче микроконтент, тем легче его просматривать. Первое слово должно нести самую важную информацию. В результате алфавитный список будет лучше организован, и его будет легче просматривать. Например, начинайте заголовок с названия компании или понятия, которое обсуждается в статье. 

СОВЕТ: старайтесь вообще не использовать двухглагольные связки. 
Заголовок - это вся новость одним предложением. Заголовок вы придумываете ДО ТОГО, как написали текст. Если не придумывается - можно написать первый, главный абзац, и сразу из него вытащить заголовок.

Почему глагол - главное в заголовке? Потому что правильный глагол гораздо четче отражает то, что происходит в новости. "Убил", "украл", "посетил", "разбился", "изобрел" и так далее.

В русском языке у глагола есть дополнительная сила - если он в прошедшем времени, то показывает род действующего лица. То есть картинка становится еще четче: "украла", "разбилась", "изобрела"…

5. Делайте абзацы разной длины, если ваш текст требует прокрутки. При этом рассчитывайте на минимальное разрешение, при котором будет просматриваться ресурс, для которого пишется материал. Так глазу гораздо легче ориентироваться в тексте. 
6. Постарайтесь сделать так, чтобы основной смысл написанной статьи был бы понятен с первых же строк, а в дальнейшем изложении шло бы лишь раскрытие основной идеи. Наиболее важные сведения всегда следует помещать в верхней части, основываясь на «принципе перевернутой пирамиды». Это означает, что нужно начинать с вывода, сразу отвечая на вопросы «Кто», «Что», «Где», «Когда» и «Почему», давая детали в конце. Важно отметить, что принцип «перевернутой пирамиды» приобретает несколько иное значение в отношении Web-текста. Каждая структурная единица Web-текста должна быть самодостаточной и не отсылать читателя к уже прочитанному, в целях экономии времени и денег.
Нередко при беглом ознакомлении пользователи читают только первое предложение каждого из абзацев. Это обусловливает важность использования тематических предложений, а также соблюдения правила «один абзац –  одна законченная мысль». Пользователи могут пропустить детали и подробности, если они не заинтересовались первыми словами абзаца.

В связи с этим особую роль играет лид – первый абзац текста.

Лид должен быть кратким, ясным, недвусмысленным и самодостаточным. Последнее требование означает включение в лид суммы всех фактов, изложенных в тексте. Такой лид называется «суммирующим» (summary Lead). Данное требование обязательно для новостных материалов, статей, но в некоторых жанрах может использоваться другой вид лида (например, в очерке). Всего их, по разным данным, насчитывается до нескольких десятков видов (повествовательный, обзорный, затяжной, философский и др.) 

Существуют общие правила написания лида вне зависимости от его вида. Нельзя начинать статью с официальных титулов или полных наименований учреждений, с придаточного предложения, с чисел, написанных цифрами, нежелательно также использовать в начале текста цитаты. 

Таким образом, в информационных материалах всегда используется «суммирующий лид», который иногда еще называется «емкий абзац». По мнению некоторых специалистов, на долю заголовка и лида приходится до 70% общего смысла информации, и только 30 % – на все остальное, независимо от количества строк в тексте. В Web-тексте, к тому же, от качества лида зависит, перейдет ли читатель дальше по ссылке, к основному тексту. 

Старайтесь не начинать новостного сообщения со слов: 

– Сегодня (вчера, накануне, минувшим утром). Такое начало оправдано только в том случае, если вы используете лид «когда», то есть когда особенно важно, что событие случилось именно сегодня или вчера.

– Как мы уже сообщали; Как сообщалось ранее. Новость не может начинаться с отсылки к уже известным событиям. Ведь в таком случае это уже не новость.

Он должен быть ясным и понятным.

В лиде дается ответ на один-единственный вопрос читателя: хочу ли я прочесть этот материал? Ответом почти наверняка будет "нет", если первый абзац двусмыслен. Кроме того, все, что может подождать хотя бы до второго абзаца -- излишние подробности, точные звания -- из лида исключаются (равно как и из заголовка с подзаголовком. Хм...).

– Лид должен быть самодостаточным.

"За исключением определенной категории очерков", -- обычно добавляют в "учебниках" для бумажных писателей, в Сети же смысл лида никогда не должен зависеть от того, что идет после него. Равным образом, в нем не должны оставаться неразъясненными никакие факты, лица, события, организации и т.д. Фраза: "Если только в этом нет особой необходимости" -- это из области низкопробного PR, но не журналистики как искусства. Понятно, что многие захотят прочесть текст, если в лиде (заголовке, подзаголовке) написано без кавычек: "Убит президент Microsoft"...

– Лид, а в Сети вообще любой текст в сети не принято начинать с придаточного предложения. Как пример: "Несмотря на растущее число убийств…" -- сбивает с мысли, отвлекает.

– Не принято начинать текст с чисел, написанных цифрами.

– Не принято начинать текст с официальных титулов или полных наименований учреждений -- это настраивает на официальный лад, и, что хуже, отдает казенщиной.

– Цитата – это не для лида.

Цитата в начале текста сбивает с толку, кроме того приходится называть ее автора, а это – лишние знаки.

– Не стоит растягивать лид. Крайне важен первый десяток слов.

Даже в бумажных СМИ существуют правила относительно наибольшей длины лида. Для Сети это (если лид используется в качестве расширенного подзаголовка) – 12–15, максимум 20 слов.

7. Не забывайте про особенности концентрации внимания у пользователя – у него почти всегда есть возможность найти альтернативный материал на нужную тему. Поэтому стремитесь к лаконичности. На страницах должно размещаться не более 50% текста, который может быть использован для передачи того же материала в печатном издании. Жестких требований к размеру нет, но оптимальным для чтения считается текст не больше 5-7 тыс. знаков. 

Избегайте слов-паразитов. Поскольку новостные сообщения очень коротки, в них значимо каждое слово. Желая сделать материал более понятным, журналисты часто вставляют слова-паразиты, которые, казалось бы, призваны играть роль связок между предложениями и абзацами, но на самом деле просто загружают текст. Например, оборот «напомним, что» часто не несет никакой смысловой нагрузки, и сообщение вполне может обойтись без него. Старайтесь также не употреблять «отметим, что». Также ненужными часто оказываются словосочетания «дело в том, что», «как уже сообщалось» или «тем временем». Это совершенно лишние словосочетания, не несущие смысловой нагрузки.

8. Выделяйте каким-либо образом ключевые слова, передающие идею материала. Это требование даже не оптимизации под поисковые машины, а простого удобства. Иными словами, текст должен быть удобным для беглого ознакомления.

9. Будьте грамотными, ведь Интернет ничем не хуже авторитетной газеты или журнала с громким именем. Быть грамотным, по сути, значит быть вежливым. Это знак уважения к Вашим читателям. Более того, наличие слов с орфографическими ошибками затрудняет восприятие и снижает скорость чтения, а также вызывает неясность. 

Необходимо не только исправлять ошибки, но и исключать из текста неправильные и неясные формулировки. Структура предложений должна быть предельно простой.

10. В связи с ограниченностью объема Web-текста, для него приобретает особую значимость информационная насыщенность материала. Хорошим считается текст, который, по сути, невозможно законспектировать. В нем нет лишних слов, ненужных оборотов, «воды», но в то же время не отрицается возможность использования тропов. С тропами нужно обращаться осторожно, так как недостаток художественности в тексте простительнее, чем неточность содержания, которая может расцениваться не только как безграмотность, но и как диффамация. Использование метафор следует ограничить, особенно в заголовках. Существует вероятность, что посетители поймут вас буквально.

11. Старайтесь писать в действительном залоге и личными предложениями. Страдательный залог и безличные предложения ослабляют текст. Действие редко происходит само по себе. Изложение от чьего-то лица заставляет размышлять над тем, кто именно совершает действие, и с помощью такого же количества слов позволяет передать более подробную информацию. 
12. Информацию значительного объема следует разбивать на несколько страниц, связанных между собой гиперссылками. Подобное распределение информации может способствовать сокращению текста без ущерба глубине рассмотрения вопроса. Каждая отдельно взятая страница может быть достаточно лаконичной, и, в то же время, все гиперпространство в совокупности может содержать значительно больший объем информации. Длинные и подробные описания могут быть перенесены на вторичные страницы, доступные посредством гиперссылок. 

Так называемую "дружественность интерфейса" при разработке веб-страниц можно повысить следующими мерами: 

· Законченность и гармоничность макета сайта;

· Завершенный дизайн веб-страницы;

· Ограниченное количество применяемых цветов;

· Фон и текст должны быть оформлены контрастными цветами. В качестве фона страницы следует использовать либо однотонный цвет, либо узор, имеющий минимальную контрастность. Лучше отказаться от фоновых изображений. Преобладающее большинство сетевых изданий как российского сектора интернета, так и других стран, используют черный либо близкий к черному цвет шрифта и в основном белый фон.

· Применение иных цветов только в графических объектах (иконки, логотипы и т.д.)

· Значительно лучше воспринимается текст с использованием рубленых шрифтов, таких, как Arial, Verdana. Шрифт с засечками (Times New Roman) размером 10 и меньше пунктов зачастую некорректно отображается на мониторах с низкой разрешающей способностью. Четкая "иерархия" структуры страниц (напр.: заголовок - изображение - текст);

· Ширина столбца должна быть не более 12 см;

· "Разрыхленный", не слишком плотный текст в блоках.

29. Пражурналистские явления в сети.

Пражурналистские явления в сети.

В качестве первых опытов веб-проектов, позиционирующих себя как СМИ, можно отметить авторские проекты, веб-обзоры и блоги.

Авторский проект

6 ноября 1996 г. вышел первый выпуск «Паравозов-News» – заметок «обо всем и ни о чем» сервера ok.ru Ивана Паравозова (Александра Гагина).

24 декабря 1996 г. начинает выходить «Вечерний Интернет» – ежедневное обозрение русской и мировой Сети под редакцией А. Носика. Авторская колонка Носика имела громадный успех. Писавший на самые различные компьютерные, сетевые и околосетевые темы, Носик приучил читателя к ежедневному чтению электронного издания. Фактически «Паравозов-News» и «Вечерний Интернет» стали первыми сетевыми изданиями, существовавшими в форме авторского проекта.

Таким образом, авторский проект – это популярный, хорошо посещаемый сайт, полностью создаваемый и поддерживаемый усилиями одного человека, где проявляются результаты его журналистского творчества.

Первое время интернет-журналистика была оторвана от традиционной журналистики. Публикации веб-журналистов не считались солидными публикациями, а сами веб-журналисты не нуждались в помощи профессиональной журналистской среды. Следовательно, интернет-журналистика формировалась стихийно, часто людьми, не имеющими отношения к традиционным СМИ.

Авторские проекты, будучи некоммерческими и внеконъюнктурными, оказались свободными от многих ограничений, что, конечно, явилось хорошей предпосылкой творчества.

А. Андреева, автор «Манифеста Сетевой литературы, или Личного опыта поэтической независимости», писал:

Сеть – это 

а) возможность свободно публиковаться и не зависеть при этом от различных нелитературных аспектов материального мира, связанных с расходами на публикацию и распространение, со знакомствами и исповедуемой идеологией и пр. Более того, автор может хранить полную анонимность, что позволяет ему раскрыть те стороны своего таланта, которые в реальной жизни человека часто подавляются (даже чисто психологически, самостоятельно) «рамками» и «ролями» материального мира.

б) возможность – читателям – оценивать «чистый текст» независимо от имени автора и других его нелитературных атрибутов (возраста, пола, национальности, социального статуса). Кстати, прошлый литературный опыт – это тоже часто нелитературный атрибут: если человек написал хорошую вещь, это вовсе не означает, что все его следующие произведения будут хорошими.

Веб-обзоры

Авторы интернет-обзоров собирали информацию в сети, редактировали ее и выкладывали обратно, снабжая при необходимости краткими комментариями. Кажущаяся простота подобной журналистской работы вызвала стремительный рост веб-обозрений в 1996–1998 гг. 

Вторым фактором, обусловившим развитие веб-обзоров, является особенность открывшегося интернет-сектора информационного рынка, состоявшая в разной квалификации пользователей, видящих в интернете всего лишь расширение обычных СМИ и не умеющих или ленящихся самостоятельно искать и анализировать необходимую им информацию.

Веб-обзоры выявили проблемы, характерные для неудачных авторских проектов: низкое литературное качество текста, неинтересное содержание и слабая авторская позиция. Помимо этого развивался неформальный, развязный и насыщенный жаргонизмами стиль письма, заимствованный из интерактивных сред (форумов, чатов, групп новостей). Этот стиль ориентировал, прежде всего, на общение.

С содержательным насыщением интернета обострилась необходимость привлекать посетителей не только возможностью общения вообще, но и общения на конкретную актуальную для них тему. Появилась необходимость обеспечения новизны информации. Веб-обозреватели, которые только перепечатывали тексты, стали не интересны, так как посетитель, однажды добравшись до первоисточника, уже больше не задерживался на клонах.

Авторская позиция должна быть яркой, ясной и обоснованной, при этом читательская позиция может не совпадать с авторской. Важно познакомиться с аргументацией оппонента. Посетителей сайта интересует авторское «я», проступающее сквозь качественную информацию (новизна, читабельность, позиция). Это правило не составляет исключений даже для VIP-персон и шоуменов. Сеть слишком насыщена информацией, чтобы заглядывать на страницы, исключительно из уважения к ее хозяину. Так что автору остается быть интересным не собой, а тем, что он может предложить посетителям своего сайта.

Одной из детских болезней интернета являются проекты, целиком и полностью посвященные саморекламе (или самопрезентации). Это и авторские сайты, и сайты организаций. Домашние страницы таких сайтов, как правило, состоят из большой фотографии хозяина и текста с перечислением его должностей, званий и достоинств. Традиционный журнал с вашей фотографией и статьей о вашей персоне – весьма эффективный PR-ход. Аналогичное в интернете – не только не полезная, но и вредная затея.

Владельцы авторских проектов не могли производить столько же информации и проигрывали в конкуренции интернет-СМИ. Наступила новая эра интернет-журналистики: создание интернет-СМИ стало экономическим предприятием. Многие создатели авторских проектов в процессе коммерциализации интернет-СМИ стали востребованы как специалисты, забросили свои авторские проекты и начали зарабатывать деньги на создании серьезных интернет-СМИ.

Блоги

Блог (сокр. от англ. weblog) – сетевой журнал (журнал не в значении «периодическое издание», а в значении «судовой журнал», «дневник»). По форме – это страница с короткими записями с подчеркнуто субъективными комментариями.

Веблог – это информационно наполненный дневник, т.е. одна из форм авторского проекта. Авторы веблогов (блоггеры), как правило, пишут о том, что с ними происходит, высказывают свои мнения по поводу тех или иных политических и культурных событий, а также комментируют публикации в интернете.

Блоггеры претендуют на новый подход к структурированию и управлению информационно-смысловыми потоками. Они утверждают, что традиционные СМИ неправильно селектируют информацию, отказывая во внимании к действительно актуальным событиям, следуя социальной конъюнктуре.

