1. История возникновения бумаги. Возникновение полиграфии, понятие печатной формы. Печатающие и пробельные элементы.
Бумага была известна китайцам задолго до нашей эры. Археологи утверждают, что в 3-4 веках до н.э. уже находят материалы, которые можно рассматривать как бумагу. Секрет изготовления этого удивительного материала китайцы могли перенять от туркменов.

В вост. Туркестане умели изготавливать тончайший войлок, распуская небольшие кусочки шерсти в воде. затем их отлавливали ситом, отбрасывали на специальный пресс, отжимали и сушили. К-цы заменили шерсть раст.волокнами-толчеными кусочками коры тутового дерева, размочаленными стеблями бамбука и получили совершенно новый материал – Б. 


Официальной датой "появления" Б в Китае считается 105 г. н.э., когда чиновник Цай Лунь сделал официальный доклад императору о существовании такой технологии. В 6-7 в. н.э. в К уже имели хождение бумажные деньги Фэй-Тянь (летающие монеты). Вероятно, это были первые бумажные деньги в истории человечества. Китайцы хранили секрет изготовления Б; технологию ее производства было запрещено вывозить за границу. Несмотря не это в 7 в. н.э. странствующий буддийский монах Дан-Хо, о котором современники говорили, что "он был богат знаниями и умел делать бумагу и тушь", добирается до Японии и передает секрет бумагоделанья. в 610 году. 
 


Первоначально Б получали из коконов шелкопряда. Их варили, раскладывали на циновку, промывали в речной воде, перетирали в однородную массу, которую после отцеживания воды сушили. Верхний слой или шелковую вату удаляли, а на циновке оставался тонкий волокнистый слой, который после отглаживания превращался в лист Б. Вскоре дорогое сырье заменили более дешевым - теми же стеблями бамбука, древесной корой, коноплей, тряпьем. Через сто лет яп.Б становится по качеству лучшеК-кой, появл. много мелких мастерских, ее производящих. Первая крупная бумажная фабрика в Токио возникла в 1871 г. К тому времени в стране было уже более 3,5 тысяч мастерских, где бумагу изготавливали вручную. Старинная технология производства бумаги сохраняется в Японии и до сегодняшнего дня. Вместе с крупнейшими фабриками, производящими ежедневно километры бумаги в рулонах, соседствуют маленькие мастерские, где выделывают вручную отдельные и дорогие листы бумаги "Ваши". Они очень прочны - выдерживают несколько тысяч сгибов (обычная бумага начинает рваться гораздо быстрее), и поэтому нередко используются вместо стекол в японских домах. На бумаге "Ваши" был после окончания 1й мир. войны подписан Версальский договор о мире.
Полиграфия - совокупность тех. Ср-в и приёмов изготовления печ.прод.

Папирус и глиняные дощечки (Ассирия), пергамент и бумага (Китай - 1000 лет до н...э.)

Первые печатные формы - Махенджо-Дара.

Первый печатный оттиск - в Корее (704-752 гг.)

Кириллица в 863 году.

Китай (Би-Шен) - обожжённые литеры из глины в 1045 году.

Первый печатный станок - Гутенберг (1445)

Книга Гутенберга «Библия» - 1453-1456 гг

Иван Фёдоров «Апостол» - 1554 год.

Первая типография в Москве - 1553 год. Грозный лично курирует создание типографий. При Петре - первые газеты

Первая строкоотливная машина (линотип) в 1886 году -  Мергенталлер.

1965 г. - компьютер

После ВОВ было сделано немало научных открытий в области полиграфии. Много научных работ было посвящено фотопроцессу, разработаны основы цветоделения, изучены свойства печатных красок. Изменилась технология изготовления офсетных форм. Начали функционировать центры переработки текстовой информации с применением фотонабора и ЭВМ для программирования.

Широкое внедрение офсетной печати повлекло за собой создание автоматизированного оборудования для изготовления офсетных форм. Наряду с работами в области офсета ведутся работы по совершенствованию способов высокой и глубокой печати. Основным направлением развития высокой печати является внедрение фотополимерных форм. Важнейшей задачей глубокой печати является совершенствование технологии печатных процессов на основе использования автоматизированных линий для изготовления форм. Оперативная полиграфия развивается.

Характерная особенность создания новых машин на современном этапе - переход от разработки отдельных машин к освоению производства систем машин (максимальное повышение производительности труда).

Печатная форма - носитель изображения, представляет собой поверхность, на которой создаются печатающие и пробельные элементы.

В зависимости от вида печатной формы (разделение печат. И непечат. Элементов) различают 4 вида печати: плоская, высокая, глубокая и трафаретная.

Изготавливается печатная форма из различных материалов, может быть плоской или цилиндрической. Печатающие элементы воспринимают в процессе печатания краску и под давлением передают её бумаге. А пробельные элементы не участвуют в процессе создания изображения на бумаге, зато являются необходимыми частями в процессе.

Таким образом, когда печатающие элементы сильно выступают над углубленными пробельными, то печать с подобных форм называется высокой. А если же все элементы находятся практически на одном уровне, то перед нами - плоская печать. В случае углубления печатающих элементов формы относительно пробельных, печать будет именоваться глубокой. Самый молодой вид - трафаретная печать. В этом случае форма представляет собой трафарет, изготовленный ручным или фотомеханическим способом на каком-либо плоском материале, причём печатающие элементы дают возможность печатной краске проникнуть сквозь них, а пробельные для неё закрыты. Такое различие в строении печатных форм является главным, что определяет в наше время особенности технологии получения отпечатков и изображения на оттиске.

5.Технология цифровой печати. Виды печатных машин: тигельные, плоскопечатные и ротационные.
     Самой совершенной сегодня считается цифровая печать. Ее основоположником был Николас Неропонте. Ее печатная форма переменная. Это позволяет не менять весь лист, если там ошибка. Печать происходит следующим образом: на селеновом барабане формируется изображение, создается поскрипт-файл, где содержится информация о каждой точке, изображение сканируется и лазер проходит именно там, где нужно. Он как бы заряжает точки и (порошок) “прилипает” в заряженные места.

     Цифровая печать позволила:

1. перейти от краски к тонеру (как порошок графита);

2. перейти от механической печати к цифровой;
3. перейти к доставке и печати вместо печати и поставки (в другой город можно послать поскрипт-файл и там печатать определенным тиражом);
4. перейти от больших тиражей к средним и маленьким - так выгодно (можно допечатывать продукцию по потребностям);
5. от статического документа к переменному, т.е. в разных городах могут быть разные версии одной и той же газеты;
6. от печати по опыту к печати по знанию;
7. не занимать огромные складские помещения;
8. использовать больше иллюстрационных возможностей (в цифровом виде 256 оттенков серого).
Печатающие машины бывают тигельными, плоско-печатными и ротационными, которые различаются форматами, красочностью, подачей бумаги, способом печати, видами продукции и т.д. Для плоской печати – оптимальны тигельные машины.Тигель-металлическая плита для прижимания бумаги к печатной форме в ручных печатных станках и тигельных машинах. Плоско-печатная машина – маш., в которой бумажный лист в процессе печатания прижимается печатным цилиндром к плоской печатной форме. Используется главным образом в высокой печати. Ротационная машина - печатная машина, в которой печатная форма и поверхность, прижимающая к ней бумагу, представляют собой непрерывно вращающиеся цилиндры, между которыми проходит печатная бумага.

     Различают листовые (скорость 10-12 тыс. циклов в час) и рулонные (до 30-40 тыс.). Ротационная машина используется в основном для печати средних и массовых тиражей газет, журналов и книг.

3. Технология плоской печати. Достоинства/недостатки. Литография и офсет. Офсетная печать, её особенности.
В зависимости от вида формы различают следующие виды печати: высокую, глубокую, плоскую, трафаретную, цифровую.

глубокая печать очень дорогая, поэтому ее сменила плоская печать. Ее печатающие элементы находятся в одной плоскости, но они имеют различные физико-химические св-ва. Печ. эл-ты гидрофобны (олеофильны (т.е воспринимают только краску содержащую жирные кислоты)) и могут воспринимать краску, пробельные – гидрофобны, воспр. Увлажн. Раствор. 

Перед получением каждого оттиска в процессе печатанья. Сначала форма увлажняется водным раствором, затем наносится краска. Печ. Форма выполн на Al, также исп. сталь, медь, цинк.

Известны 2 разновидн. плоской печати - литография (1796) и офсет (1902).

При литографии печ. Формой служила поверхность камня (известняка) –изображ. На камень наносили жирной литографской тушью. 

Недостатки: 1. При печати бумагу необходимо было помещать на влажн. Форму, что приводило к её деформации. 2.Для передачи каждого цвета необходимо было пользоваться отдельной краской, т.к. красочные слои на литографском оттиске достаточно толсты, малопрозрачны и не пропускают лучей света отражаемого от нижележащих красок.

При авсетной печ. Краска с печ.формы передаётся на резиновую поверхность, а с неё переносится на бумагу. Такой способ позволяет печетать тонким слоем краски. При АП. Изображ на форме прямое (валек зерк. =)на бумаге прямое изобр.) Достоинства: 1. большие тиражи с высокой скоростью.
2. Специфические особенности выс./глуб. Печати. Дост-ва и недостатки. Трафаретная печать.
В зависимости от вида печатной формы различают 4 вида печати: плоская, высокая, глубокая и трафаретная.

Высокая печать - самый древний способ книгопечатания. Для  получения оттиска на форму валиком наносят равномерный слой       печатной краски, прилипающей к поверхности рельефных печатающих элементов. Толщина слоя краски на всех участках оттиска одинаковая. Стоит заметить, что печ. Эл-ты могут иметь разную S,но одинаковую h,т.е. в любом случае печ.Эл-ты должны находиться на одном уровне и возвышаться над пробельными. Затем к форме прижимается бум, на кот. впоследствии и переходит краска. 

В ВП используется большое разнообразие печатных форм. Они могут быть и текстовыми, и иллюстрационными, и тексто-иллюстрационными. Всё это зависит от графического изображения. Текстовые формы предназначены для воспроизведения различных видов текста, таблиц, формул. Иллюстрационные воспроизводят различные изобразительные оригиналы, а тексто-иллюстрационные - и то, и другое сразу. Эти печатные формы, в свою очередь, могут являться и оригинальными (изготовленными непосредственно с издательского оригинала) и формами-копиями (монолитными формами, полученными с использованием оригинальных форм). При этом формы-копии применяют только для печатания больших тиражей изданий . 

Сущность печатного процесса в высокой печати:

1.  На печатную форму наносится краска.

2.  Под давлением происходит плотный контакт между бумагой и печатающими элементами формы.

3.  В первый момент печатания происходит прилипание краски к бумаге. Во время отделения оттиска от формы происходит разрыв красочного слоя между формой и бумагой.

4.  На оттиске остаётся тонкий красочный слой. Чёткое изображение на оттиске можно получить возможно получить при двух условиях: плотном контакте печатной формы с бумагой и достаточном давлении.

5.  Величина давления зависит от характера печатной формы (различные по площади и расположению печатающие элементы), от вида бумаги (жёсткие и шероховатые, мягкие, гладкие...), от скорости печатания (чем ниже скорость печатания, тем меньше давление).

Наиболее характерной продукцией высокой печати являются большинство брошюр, книг и газет, репродукции с картин масляной живописи, отрывные календари, часть журналов и открыток, т.е. основная масса неиллюстрированной или малоиллюстрированной печатной продукции.

Высокая печать имеет высокую стоимость формных процессов и длительность подготовки печатных машин.

Глубокая печать появилась в XV веке в виде гравюры с особыми резцами на медных досках, а позднее - в различных других её вариантах. Способ ГП характеризуется тем, что краску наносят на поверхность формы в избытке, после чего излишки её с выступающих пробельных элементов снимают специальной стальной пластиной - ракелем. Затем обязательно надо извлечь краску из углубленных печатающих элементов формы в ходе печатания, а это в свою очередь требует повышенного давления при контакте бумаги с формой. В глубокой печати печатающие элементы расположены ниже пробельных и могут иметь различную глубину, а пробельные элементы расположены в одной плоскости. Как раз за счёт разной глубины печатающих элементов на оттиске получается красочный слой различной толщины, что и воспроизводит тональность изображения оригинала. Такой принцип воспроизведения тональности используется только в ГП - это её отличие от других видов . 

Совр. Глуб. ракельная печ. Исп. для воспроизвед. Иллюстр. Изд. - альбомов с репродукциями фотографий, книг по искусству, некоторых красочных журналов. В настоящее время способ ГП в основном применяется при печатании обоев, упаковочных материалов и др.
Самый молодой вид печати - трафаретная печать. Её отличие от других видов - особое сетчатое строение формы. Оттиск в этом случае получают путём продавливания густой краски ракелем изнутри формы через отверстия, которые и являются печатающими элементами на запечатываемый материал. Для толстого слоя краски, нанесённого на бумагу, требуется необходимая сушка отпечатка. Толщина слоя краски на оттиске одинакова на вех участках изображения. Воспроизведение тональности опять же достигается различной площадью печатающих элементов. Ещё одна особенность трафаретной печати заключается в том, что в данной отрасли можно использовать не только бумагу, ткань, картон для печатания, но и предметы, имеющие различную геометрическую форму: готовые изделия стекольной и керамической промышленности - банки, бутылки, тарелки, коробки... В настоящее время трафаретная печать имеет ограниченное применение, она используется, например, для печатания шкал приборов, надписей и других изображений на невпитывающих поверхностях (стекле, металлах, пластмассах и т.п.), а также некоторой части плакатов небольшими тиражами. Она также находит довольно широкое применение в полиграфической промышленности для отделки переплётных крышек.

4. Флексография, термография. Дост-ва/недостатки.

Флексографическая печать (анилиновая печать) - разновидность высокой печати. Используются упругоэластичные печатные формы и низковязкие быстросохнущие краски. 65-70 тыс. оттисков в час.  пРим. Для печати на полиэтилени и поливинилхлориде. Форма представл. Собой пластину с выпуклыми печ. Эл-тами, кот.смачиваются водной краской, затем с формы краска переносится на материал. Печ.форма изгот. Из резиносодержащих материалов.
Достоинства: 1. возможность печатания тиража без приправки (процесс регулирования давления как по всей форме, так и на отдельных ее участках), при небольшом давлении, на различных материалах (бумага, картон, синтетические пленки и др.),2.  выс. тиражестойкость (свыше 1 млн.); 3. возможность печатать водной краской =)экологически чистый способ печати. В связи с этим Ф. применяется для изготавления этикеток, упаковок для пищевых продуктов.

Недостатки: Но существует проблема нужного давления, которое необходимо для того, чтобы знаки печатные не деформировались. Формы из пластмассы получают литейным способом под давлением. Этот способ позволяет получить более точные по росту формы, что исключает операцию шлифовки. Благодаря отливке форм на недеформирующуюся подложку усадка ее сведена к минимуму. 

Для печатания тиража во флексографии применяют только машины ротационного типа. Они могут быть одно- и многокрасочными.

Термография. При Т. матрица с выпоклостями разогревается до опред. t, затем через фольгу прижимается к поверхности =) фольга переносится на материал. Позволяет печатать под золото/серебро.
6.  Особенности воспроизведения изобразительной информации.

Иллюстрация в буквальном переводе означает «освещение», «пояснение», «наглядное изображение». Иллюстрация поясняет текст, дополняет его, помогает читателю лучше освоить и понять содержание прочитанного. Иллюстрационная печатная форма высокой печати называется клише. 

Технология репродуцирования иллюстрационных оригиналов также имеет несколько вариантов, характеризующихся как общими чертами, так и отличительными особенностями, обусловленными обычно спецификой изготовления форм для того или иного виды печати. Обобщая применяемые разновидности, можно говорить о наличии двух основных приёмов репродуцирования, принятых в полиграфии.

Это традиционное воспроизведение иллюстраций фотомеханическим путём, когда оригиналы фотографируются, а с полученных фотоформ изображение переносится на формный материал при помощи процесса копирования. В настоящее время, надо отметить, ручные формы печати иллюстраций, которые раньше были наиболее распространёнными, сохранены только в авторских художественно-технических средствах воспроизведения иллюстраций. Смысл заключается в том, что автор-художник сам создаёт нужное изображение непосредственно на формном материале. После надлежащей ручной обработки и подготовки с таких авторских форм печатают оттиски, чаще всего малыми тиражами, на различных пробопечатающих устройствах. Но теперь на смену этому устаревшему способу пришёл фотомеханический способ. Применение его стало возможным с появлением репродукционных фотоаппаратов в 16 веке и открытием светочувствительных материалов в 19 веке. При фотомеханическом способе нанесение изображения на поверхность формного материала происходит при помощи света, а углубление пробельных элементов осуществляется химическим травлением.

В 20 веке широкое практическое применение получил электромеханический способ изготовления клише. Пробельные элементы на формной пластине углубляются с помощью гравирующего устройства электронно-гравировального автомата, который управляется фотоэлементом, «просматривающим» оригинал. Применение электронно-гравировальных автоматов позволяет полностью автоматизировать процесс изготовления клише, минуя стадии фотографирования и копирования.

Классификация.
Все оригиналы по характеру изобразительных элементов делятся на: штриховые (точки, штрихи), полутоновые (полутона – растры, оригиналы содержат изображение сост. Из участков разл. оптической плотности) и комбинированные.

По цвету изображения: моно- и многоцветными. Для цветного изображения исп. 4 цвета: 1.жёлтый, 2.пурпурный, 3.голубой, 4. чёрный.
7.  Маркетинг газетной журналистики. Концепции управления маркетингом. Моделирование сегмента рынка. Основные средства маркетинговой коммуникации: коммерческая пропаганда стимулирования сбыта, личная продажа.
 Человек, занимающийся маркетингом, фактически является продавцом. Он должен убедить людей купить именно эту газету и именно в ней разместить рекламу. Люди, работающие в газетном маркетинге, не должны забывать, что продают товар, хотя и не традиционный, но обладающий социальным, политическим и экономическим значением.

Менеджеры по маркетингу должны 

убедить людей, что новости и комментарии той или иной газеты важны, правдивы, в них есть изюминка, и газета стоит того, чтобы за нее отдали деньги. 

Газетный маркетинг должен предусматривать: • Пожелания читателей и рекламодателей. • Какую сумму готовы заплатить читатели и рекламодатели? • Выгодные отличия и\или преимущества от других газет. • Где и когда читатели хотят покупать газету или куда и когда им ее доставить? • Входит ли в схему продажи \ «раскрутки» товара клиента размещение рекламы в газете
Перед тем, как разработать план маркетинга газеты, необходимо выяснить следующие вопросы: 1. Сильные стороны газеты. редакционные колонки (рейтинг газеты по сравнению с конкурентами, призы, награды, и т.д.) рубрики (политические комментарии, советы покинутым возлюбленным, кроссворды, спорт, финансы, культурная страничка: кино, театр, обзоры искусствоведов) новости ( надежные службы проводной связи, наличие региональных бюро новостей, возможность освещения новостей из труднодоступных точек) Интернет ( при покупке газеты вы получаете доступ к некоторым разделам в Интернете; имеете право пользоваться архивом). 2. Слабые стороны газеты. (Какие были предприняты усилия, чтобы их исправить?) Большее внимание следует уделить слабым сторонам. o Содержание (Политическая ориентация, поверхностное освещение событий в сообществе, мало фотографий, слишком много международных новостей и т.д.) o Технический макет (цветная репродукция, определенное количество страниц и т.д.) o Издательско-редакторская политика (программа, политические предпочтения, большее внимание спортивным событиям, бизнесу; больший акцент на интеллектуальные события, чем на сенсационные) o Трудности с распространением (доставка не в срок, плохие погодные условия) 3. Есть ли у вас преимущества в цене? 4. Основные достоинства вашей газеты? • Новости, полученные по проводной связи (международные, финансовые новости и т.д.) • Ведущие рубрик (спортивной, финансовой, развлекательной, шахматной, «мостов», политических и общих новостей).• Участие читателя (жалобы читателей, письма редактору, комментарии гостей газеты, комментарии по телефону, беседы по Интернету)• Рекламные мероприятия (свободные вакансии, спортивные соревнования, которые спонсирует ваша газета, конкурсы и т.д.) 5. Основные достоинства ваших конкурентов? 6. Как вы оцениваете читателей вашей газеты?• Привлекает ли контингент ваших читателей рекламодателей? (читатели с низкими доходами и плохим образованием обычно не привлекают рекламодателей. Им также не выгодна пожилая аудитория).• Если контингент читателей не привлекателен для рекламодателей, что можно сделать, чтобы как-то его изменить?• Больше ли тираж газеты и степень ее проникновения на рынок в тех районах, о которых получена более полная демографическая информация?• Связано ли содержание вашей газеты с нуждами читателей? Откуда вам это известно?

Разработка стратегии маркетинга

Успешный маркетинг зависит от выявления вполне достижимых целей. Их можно достичь благодаря маркетингу. 1. Основные цели вашей газеты - по каждой категории должна быть поставлена определенная цель, которую нужно достичь через: 1 год, 2 года, 5 лет. Эти цели должны корректироваться, по крайней мере, ежегодно.• Объем тиража (количество платных подписчиков)• Доход от тиража• Доход от рекламы• Прибыль; 2. Доля вашей газеты на общем рынке? (размещение рекламы и тираж)• Тираж ( сравнить с конкурентами):• региональная ниша газеты и покупателей;• Продажа рекламного места (сравнить с конкурентами);• Доминирует ли ваша газета в одном из сегментов рынка?3. Как идет продажа?• Тираж растет, падает, остается на прежнем месте.• Объем продажи рекламного места: растет, падает, остается прежним для рекламы розничной торговли, рубричной и специальной рекламы.• Реклама и тираж должны оцениваться с точки зрения объема (количество проданных газет и сколько дюймов/ квадратных сантиметров страницы занято рекламой) и дохода (долларов от продажи).4. На кого вы больше всего ориентируетесь?• При планировании тиража:на глав семей, жен, детей, подростков и т.д.• При планировании рекламы:на руководство рекламного агентства, на клиентов рекламного агентства, сотрудников рекламного агентства, владельцев фирм, частных лиц (подписчиков)5. Демографические характеристики читателей вашей газеты:• Возраст• Доход• Пол• Обр-е• Род занятий• Полит.принадлежность; 6. Методы распространения \ продажи?(По сравнению с конкурентами)• Для планирования тиража: доставка на дом (разносят взрослые, дети, фирмы по распространению печатных изданий ), розничная продажа 
Цели маркетинга

6 этапов для составления маркетингового плана газеты: 1. Создать исчерпывающую базу данных. Вся информация о газете должна быть абсолютно понятной. Главное - полная информация о ред. материале, тираже и объеме продажи рекламного места, а также о прибыли.2. Указать проблемы и возможности их разрешения. Изучив тенденции развития рынка, слабости стороны конкурента и сильные стороны газеты, у вас появятся огромные возможности устранить проблемы данной газеты.3. Указать конкретные цели. 4. Подготовить стратегический план. Стратегия - действия, направленные на достижение результатов. Стратегия должна включать все параметры газетного маркетинга: цену подписки, продажу отдельных изданий, рекламную раскрутку, размещение рекламы в газете, услуги покупателям, связь с общественностью, распространение, и т.д. 5. Необходимо иметь жесткий бюджет. Нужно определять затраты на каждое маркетинговое исследование. В баланс необходимо включить статьи расходов с учетом нужд газеты и ожидаемой прибыли. 6. Реально оценивайте результаты. Бюджетные показатели по разным пунктам в стратегическом плане ориентированы на улучшение сбыта и увеличение прибыли. Регулярные обзоры показателей демонстрируют ошибочность сделанных прогнозов. Новые проблемы и их разрешение несколько изменяют финансовую картину сбыта и получения прибыли. Но все становится ясно после обзора показателей.
8.  Редакционный менеджмент. Факторы, влияющие на эффективность менеджмента. Особенности пирамидальной и плоской структуры редакции.

Фаол определил следующие 5 осн. функций управления: планирование, организация, кадровая политика, постановка цели, руководство и контроль. Он также разработал 14 основополагающих принципов менеджера: 1. Разделение труда. Специализация позволяет служащим и руководству приобретать способности и аккуратность, которые повысят производительность труда. 2. Власть и ответственность. Право делать распоряжения и требовать подчинения является основным правом руководителя. 3. Дисциплина.4. Единоначалие. Подчиненный может получать приказы только от вышестоящего начальника. 5. Единство в руководстве. Один руководитель и один план должны вести группу в одном направлении. 6. Подчинение частного интереса общим. 7. Вознаграждение персонала. 8. Сбалансированная централизация. Баланс между недооценкой и преувеличением важности роли подчиненного. 9. Руководящая цепочка. Менеджеры являются связующими звеньями в цепи, состоящей из руководителей сверху донизу.10. Порядок. Все должно иметь свое место: место для всего и все на своем месте. 11. Справедливость. 12. Стабильный состав служащих. Уменьшение текучести кадров способствует большей эффективности и снижению расходов. 13. Инициатива. Люди должны иметь право свободно предлагать и осуществлять свои идеи на всех уровнях.14. Чувство единства. 

Вышеперечисленные принципы одинаково важны для любой профессии, но они особенно важны в руководстве газетой, где управление поведением людей особенно важно. Ниже приводятся пять основных принципов управления поведением в редакции газеты: 1. Все люди разные. Не существует двух одинаковых журналистов с одинаковыми качествами, отношением к вещам, чувствами. 2. Не бывает единственно правильного пути. 3. Личность нельзя изменить. Умение работать с разными личностями является одной из самых сложных проблем редактора. Можно изменить поведение человека, но нельзя изменить его личность. 4. Невозможно быть хорошим для всех.  5. Естественные стимулы сильнее искусственных. Гораздо легче стимулировать людей, используя их естественные способности и сильные стороны, чем пытаться переделать людей. 

Существуют три основных качества необходимых хорошему редактору и менеджеру. Во-первых, понимание того, почему люди ведут себя так, а не иначе. Во-вторых, это способность предсказать будущее поведение людей. В-третьих, это использование упомянутых качеств для руководства сотрудниками редакции, постановки задачи, внедрения новшеств. Умение мотивировать сотрудников является важнейшим условием для хорошего руководителя. 

Создание команды из сотрудников редакции – самый эффективный способ добиться хорошего результата. Такой подход не только помогает редакторам и их заместителям, но и позволяет персоналу приобрести навыки руководителя, общения и решения производственных задач. Все это не освобождает редактора от ответственности руководить коллективом и принимать решения. В действительности он долж. избегать ситуации, когда в коллективе могут возникнуть ложные представления на этот счет. 

"Кружки качества"– это хорошо себя зарекомендовавший и популярный в других профессиях метод управления. Такие кружки обычно состоят из 7-9 рядовых сотрудников, которые встречаются на регулярной основе для определения и анализа возникающих проблем, а затем представляют руководству предложения по их разрешению. Кроме решения проблем кружки улучшают связи внутри организации, содействуют более активному участию сотрудников в процессе управления, способствуют выявлению и продвижению лидеров. 

Формирование команды также является коллективным подходом к процессу управления, но в то время, как "кружки качества" нацелены на решение производственных задач, метод "ФК" ставит задачей сплочение различных индивидуумов в эффективную и полную энтузиазма рабочую группу. Члены команды встречаются для интенсивных дискуссий, на различных этапах подвергаются тестированию "ФК" развивает взаимодоверие и поддержку среди членов коллектива. Этот метод снижает уровень конкуренции и повышает уровень взаимодействия. Он снижает напряжение, вынося конфликтные ситуации на поверхность и помогая тем самым их решению. С другой стороны это делает членов команды более творческими, более продуктивными, более коммуникабельными, более рисковыми. 

Целевое управление одинаково хорошо работает как в малых, так и в больших газетах. ЦУ является идеальным средством планирования и контроля. Этот метод позволяет, если не избегать, то хотя бы реже применять методы "Кризисного управления" и "Аврального управления" (экономические авралы, производственные авралы, авралы, вызванные необходимостью успеть к сроку). Основной тезис заключается в следующем: можно достичь большего, если руководитель четко обозначает цель, пути ее достижения и ставит конкретные сроки. Несмотря на то, что процесс ЦУ требует тщательного планирования и много канцелярской работы, суть его проста: – Определение задач. – Разработка плана и отдельных этапов работы. – Описание стандартов для оценки сделанного. 
Перед постановкой задач редактор должен определить сферы ответственности и области, нуждающиеся во внимании. Также очень важно определить, какие потребуются человеческие и финансовые ресурсы, и отразить их в бюджете. 
9.  Принципы организации работы редакции. Структура редакции: редактор, секретариат, отделы редакции.

Величина ред.коллектива зависит от типа конкретного периодического издания. Определяя величину ред.коллектива учитывается множество факторов: 1.Периодичность выпуска; 2. формат изд.;3. V; 4.Особенности чит.аудитории; 5.квалификация сотрудников; 6.возможность оплаты труда сотрудникам.

Структура редакции. 
Деятельность п/изд. Осущ. По 3 направлениям: 1.редакционная; 2.техническая; 3.Коммерческая. 1.Р-осн.направл. деятельности газеты, касается практически всего содержания; 2.Т/подразделения ответственны за вёрстку; 3. к/отделы ищут рекламодателей, привлекают подписчиков, б/уч. Издания.
Во главе всей организации стоит издатель (он может быть владельцем/совладельцем изд-я). Ред.коллектив возглавляет редактор. Он несёт личную ответственность за выход газеты. Функции редактора: 1.административные;2.творческие. 1.А/ф. (ред. Принимает/увольняет сотрудников; определяет по согласованию с издателем размер з/п и гонорара, +формы мат. поощрения сотрудников; организует эконом политику издания.Руководит хоз.деятельностью, подписывает соответствующие док-ты; руководит подготовкой/организацией массовых мероприятий; представляет коллектив редакции в других организациях и учреждениях). Свои распоряженя как администратор редактор оформляет в виде приказа, обладающего силой юр. док-та.  2.как главный т/сотрудкик, ред. *принимает окончательное решение по составу текущего№; *Лично прочитывает важн.материалы номера, в случае необходимости редактирует их; *Контролирует процесс производства газеты, подписывая вычитанные полосы в печать; *может выступать в кач-ве автора, готовя материалы по наиболее важным проблемам.Что отражает офиц.позиц. изд.
Заместитель редактора. Если газета крупная,то зам.ред. может быть несколько. Служебные обязанности зам.ред-а строго не определены,они опред. на основе личной договорённости. Редакционная коллегия. Состав РК определяется издателем,либо утвержд.на общем собрании коллектива ред. Члены РК: ред, его зам-ли, ответственный секритарь, заведающий осн. Отделами, в крупных изданиях в РК могут входить внештатные специалисты (учёные, писатели..). РК не руководящий, а совещательный орган. Функции РК: *планирование деятельности ред.;* разработка концепций издания, утверждение ред.планов;*обсуждение текущих вопросов;*обсужд. Содержания №=в;*оказ. помощи редактору в проведении/организ. Массовых мероприятий. 
Секретариат.  Функции С. опред. 2 осн. Направл. Деятельности: 1.организац.-тех-ая работа по выпуску газетных номеров; 2.разработка/утверждение ред.планов. Возглавляет работу С. –ответственный секретарь. Он читает и редактирует рукописи, готовит макеты газетных полос, разрабатывает их дизайн (в мелких редакциях верстает газету). Занимается планированием. Выполняет административные обязанности. Зам.ответственного секретаря выполняет всю тех.работу по подготовке текущего номера. Выпускающий обеспечивает прохождение газеты через типографию. Следит за соответствием вёрстки макету №-а; контролирует сроки выполнения работ, точное соблюдение графика выпуска газеты; обеспечивает отправку свёрстанных полос на корректуру, подписывает сигнальный экз. №-ра. Отдел иллюстрации. Состав: бильдредактор, фотокорреспонденты, художники. Подготовка иллюстраций для газеты. Дежурный по номеру назначается из числа пишущих ж-тов.
Отделы редакции. пРинципы формирования отд.: 1.отраслевой (за отделом закреплена опред.тематика и сфера общ. Жизни); 2.Жанровый; 3.Функциональный (форм.отделы, кот.проявл.интерес ко всем сферам жизни, но ограничивается при этом собственными конкретн. задачами(отд.инф., иллюстр); 4.региональные отделы (разделение по регионам); 5.Временные отделы (на время провед. Каких-либо компаний); 6.Внештатные отделы.

Отдел возглавляет заведующий отд-м. =) Собственный корреспондент (…) =) Спец. корреспондент(всегда готов выехать на место событий) =) Обозреватель (осн. Задача –готовить аналитические материалы по наиболее важным общественным проблемам)
10.  Отделы редакции в системе редакционного аппарата. Виды и функции отделов.
Отделы редакции. пРинципы формирования отд.: 1.отраслевой (за отделом закреплена опред.тематика и сфера общ. Жизни); 2.Жанровый; 3.Функциональный (форм.отделы, кот.проявл.интерес ко всем сферам жизни, но ограничивается при этом собственными конкретн. задачами(отд.инф., иллюстр); 4.региональные отделы (разделение по регионам); 5.Временные отделы (на время провед. Каких-либо компаний); 6.Внештатные отделы.

Отдел возглавляет заведующий отд-м. =) Собственный корреспондент (…) =) Спец. корреспондент(всегда готов выехать на место событий) =) Обозреватель (осн. Задача –готовить аналитические материалы по наиболее важным общественным проблемам)
11.  Корректура. Корректурная правка. Основные виды корректуры. Этапы корректуры в редакционных и типографских процессах. Корректурные знаки.

К.-процесс  выявления и исправления ошибок в тексте. К.: 1.редакционная (содержательная корректура); 2.типографская (в большей мере техническая).
Способы чтения текста: 1.чтение-сличение;2.чтение-сверка;3.сквозное смысловое чтение.

К.знаки:

12.  Размерные Эл-ты газеты (формат, объём, кол-во и формат текстовых колонок). Понятие типометрия. Типографский пункт.
Немецкий ученый Оствальд: форматы бумаги должны иметь пропорцию 1:1,4142 (как отношение диагонали квадрата к стороне), площадь основного формата равна 1м². В Европе форматы выпускаемой промышленностью и используемой в типографиях бумаги укладываются в так называемую А-серию, определенную стандартом Международной Организации Стандартизации (ISO). В Германии стандарт DIN - Немецкий промышленный стандарт. Форматы - производные от формата А0. Наименьший - формат почтовой карточки А6. Наиболее известны А2,3,4. Формат – часть исходного размера бумажного листа, которая используется для печати, в границах которой размещаются печатные символы, образующие полосу. А0 841x1189 мм; А1 594x841; А2 420x594 (395x558); А3 297x420 (270x395); А4 210x297 (188x270)

Таблоидный формат уже А3, ближе к квадрату. Средник (пробел, разделяющий колонки) образует поля. Формат зависит от: техники, формата и объема, аудитории, типа издания (направленности) – качественное, массовое… Формат: размер по ширине и высоте, выраженный в мм. Формат книжных и журнальных изданий +размер обрезанного с 3 сторон блока с обложкой или без. Форматы: сверхмалые, малые, средние, крупные, сверхкрупные. Формат полосы - размер запечатанной площади страницы. Ширина x высота в типографской системе мер (не мм или см). 3 варианта размеров: наибольший (поля маленькие) – для изданий, рассчитанных на короткий срок службы, нормальный (оптимальный), улучшенный, самый крупный – подарочные и детские издания. Единица измерения объема печатной продукции: 1) авторский лист = 40000 печатных знаков. 700 строк стихотворного текста, 3000см² изобразительного материала. В них измеряют рукописи, работы научных редакторов. 2) учетно-издательский лист = авторский. Но объем издания всегда больше! (+все, что написано редакцией). 3) печатный лист – единица измерения фактического объема издания: условный (оттиск на 1 стороне бумажного листа формата 60х90 см), физический (оттиск на 1 стороне бумажного листа других стандартных форматов).

Объём газеты читатели измеряют в страницах, но для сравнения этот способ удобен только для издания одинакового формата=)в полиграф. Произ-ве объём газет указывается в печатных листах.приведённых к формату 2х полос, формата А2. Для подсчёта V изд.служат также учётно-изд-кий и авт. Листы =-е40 000 печ. Знаков, кот =-ы 700 стихотворным строкам.

Для изд. Разного формата существует min/max число и размер колонок, так в слишком короткой строке могут возн.нераномерные межсимвольные пространства и идущие подряд переносы затрудняющие чтение. Широкие форматы колонок более экономичны, позволяют поместить больше текста, но уменьшают возможности композиционных построений. Установлено, что очень длинные строки/очень короткие строки снижают корость чтения. С форматом изд.и шириной колонок связана ёмкость газетно-журн. Полос, обычно она измеряется в строках, набираемых осн.текстовым шрифтом на формат стандартной колонки.
До начала 60-х в полиграфии преобладала типографская система мер –типометрия –система измерения кеглей шрифтов, линеек, пробельных Эл-тов,форматов полос. В связи с тем, что типометрия сложилась раньше метрической системы мер, ей свойственны черты дюймовой системы. В основе Т. лежит такое понятие как типографский пункт –самая маленькая ед.в типометр. сист.(1/72 доли франц.дюйма), фр.дюйм=27,06мм =)1т.п.=0,376мм,12п=1цицеро, 4 цицеро=1 квадрат. Также существует англо-амер пункт (пикл-поинт), фр. Пункт (дидо-пункт) 1дидо-пункт=1,06 пико-поинт. Сегодня в пунктах измеряются кегль (размер шрифта), толщина линий, отступы между линией и рисунком, линией и текстом, пробелы. А в метрических единицах измеряются все осн.составляющие газетно-журнальных полос (ширина полосы, размер иллюстрации…).
13.  Шрифтовое оформление изданий. Классификация шрифтов.
Все типогрф.ш. начального п-да книгопечатанья основ-сь на рукописн.образцах.

Типографский шрифт -комплект литер (букв) необходимых для воспроизведения какого-либо алфавита. В состав каждого ш. входят буквы (строчные, прописные, капительные (размер соответствует строчным, а рисунок прописным)), знаки, цифры. Граф.эл-ты шрифта: 1.основные штрихи; 2.Соединительные (дополнительные) ш-т; 3.концевые эл-ты (засечки (дорожка для чтения…)..). Контрастность шрифта определяется соотношением толщины осн. И соед. Штриха. Чем больше разница, тем контрастнее шрифт. Внутрибуквенный просвет- расстояние между осн.штрихами буквы. Интерлиньяж –расстояние между нижними линиями соседних строк. Шрифтовая гарнитура –комплект штрихов одинаковых по рисунку, но разных по начертаниям и размерам. Рисунок опред. нал-ем/отсутствием засечек,их конфигурацией,+контрастом осн.и соед. Ш.

Ш/оформление осуществляется на 3 уровнях: выбор шрифта для издания, для его тематических разделов и рубрик и отдельных публикаций. «Шрифтовая политика» в каждой редакции.

1) Одногарнитурный (все тексты одной гарнитурой или родственными гарнитурами, гарнитуры в текстах и заголовках могут совпадать или различаться).

2) Малогарнитурный (избежать монотонности, оживить, основные и дополнительные шрифты (2-3)),

3) Многогарнитурный – редкий! говорит о непрофессионализме. Пестрота, сложно читать, но можно индивидуализировать внутреннее оформление отдельных публикаций. Массовые и молодежные издания.

Удобочитаемый шрифт – светлый, прямой, нормальный 8-9 кегля. Лучше антиква (с засечками быстрее читать).

Классификация ш. по отсутствию (наличию) и форме засечек, по контрасту.

1) Antiqua Renessansa (старого стиля, медиевальные). 15-17 вв. Француз Клод Гарамон, голландец Ван Дейк. Гарнитура Лазурского, гарнитура «Мысль», Garamond, Times New Roman, литературная, заголовочная газетная, Банниковская, Ладога. Сильный контраст, треугольные засечки, часто – изогнутые, плавно переходят в основные штрихи, оси овалов невертекальны. Заголовки, текст. 2) Antiqua Barocco (переходные, новые малоконтрастные). 18 в., Англия. Умеренный контраст, длинные утолщенные засечки с закругленными концами, плавно переходят в основные штрихи, оси овалов практически вертикальны, неболь​шая разница между толщиной основного и соединительного штрихов. Гарнитуры: книжная, журнальная, Кэслон, Баскервиль, Кудряшевская, школьная, академическая. Заголовки, текст. 3) Antiqua Classicisma (нового стиля). 18-19 вв. Обыкновенные, с повышенной контрастностью, длинные и тонкие засечки. Оси овалов вертикальны! Дидо, Бодони, Вальбаум, Елизаветинская, Байконур. Заголовки. 4) Египетская Antiqua (брусковые). 19 в., Англия. Умеренный контраст или его отсутствие, прямоугольные засечки без округлений в местах присоединения к основным шрифтам. Брусковая, Балтика, реклама. Заголовки. 5) Гротески (рубленые). 19 в., Англия. Лит-ра и издания для малограмотных людей. 20-30 гг. 20 в. – наиболее распространены. Нет контраста, нет засечек. Периодические издания, книги для дошкольников. Arial, Грамматика, Гельветика. Заголовки, текст. Древняя, рубленая, плакатная, букварная. 6) Свободная Antiqua (декоративные). Готические, имитирующие славянск., машинописного типа, имитир. каллиграфич., рукописные, шрифты - символы, с засечками неправильной формы, с едва наметившимися засечками

14.  Основные понятия и термины оформления период. изд. (форма газеты/журнала, художественно-техническое оформление, дизайн, «лицо», вёрстка, композиционно-графическая модель)
Внешняя форма газеты, ее составляющие. Элементы: иллюстрации, декоративные элементы, комплексы →материалы →подборки →полосы →развороты →тетради →номер.

Оформление - система размещения публикаций и их заголовков в газетном номере и на каждой странице, способы выделения материалов, выбор шрифтов для набора текстов и заголовков, использование иллюстраций, черного и дополнительных цветов. От подготовки редакционных материалов в печать до макетирования полос (+верстка, если есть Настольно-Издательская Система). Отличие дизайна: внедрение методов художественного конструирования, или композиционно-графического моделирования. Понятие «дизайн» возникло в начале 20 в. Факторы, определяющие дизайн:1) типологический формообразующий (принадлежность к категории – общ.-полит., специальные, центральные и региональные, форматы, размеры колонок, качество бумаги и красок),

2) конкурентный формообразующий (поиск нестандартных приемов подачи материала),

3) эстетический формообразующий (контрасты, пропорции, симметрия и ассиметрия),

4) технологический формообразующий (оснащение редакции компьютерами),

5) рекламный (ее стало много),

6) международный (опыт мировой прессы) и 7) национально-традиционный (опыт собственной печати) (национальные стили оформления, школы: англо-американская, германская, франко-итальянская, российская),

8) читательский формообразующий (пожелания, характер аудитории),

9) личностный (мнение самого дизайнера).

Выпуск за обрез - текст, рисунок или линию, которые будут выходить за границу полосы после ее обрезки. Буквица - большая заглавная буква, спускающаяся вниз на несколько строк. «Выворотка» - белый текст на черном фоне.  «Пуля» - метка пункта списка (кружок, квадратик, ромб). Оборка - текстовая выемка. Если в колонку вставляются рисунки или другой текст, то ее границы изменяются таким образом, что текст располагается вокруг. Оборки могут быть прямоугольными, многоугольными или криволинейными. Линейки - элементы оформления издания, представляющие собой горизонтальные или вертикальные линии, отделяющие элементы макета друг от друга. Придают полосе законченный вид. Для привлечения внимания можно подчеркнуть заголовок или провести линию там, где заканчивается часть текста. Рамки.

«Лицо газеты» — 1. ее идейно-политическая платформа, политическая (социальная) принадлежность и внешнее выражение ее политической природы, ее типа; 2. ее тип, обусловленный специфической тематикой, определенным кругом читателей и сферой действия. Кроме идейно-политического фактора, здесь вступают в силу факторы тематической специфики, читательской среды. Эти факторы подсказывают, например, оформителям «Литературной газеты» совсем иную «архитектонику», чем оформителям «Строительной газеты». Общеполитическая газета отличается от молодежной большей строгостью своего графического облика. Читатель вечерней газеты удивился бы, если б она преподнесла ему крупные блоки аналитических материалов на каждой полосе. Он ждет от нее в конце трудового дня последних новостей, живых откликов на самые свежие события, немного спорта, развлечений, рекламы, и вечерняя газета, как правило, не обманывает его ожиданий: ее полосы пестрят множеством информационных заголовков, иллюстраций, объявлений. Это и есть единство содержания и формы в газете, и когда оно устойчиво, когда газета твердо следует своему типу, мы говорим, что у нее есть свое лицо. Лицо газеты,— стабиль​ная совокупность соподчиненных между собою внутренних и внешних признаков и особеннос​тей, посредством которых выявляется идейно-политическое содержание, тип и графическая индивидуальность газеты.

Верстка - один из осн. процессов полиграф. Произ-ва, в ходе которого печатное произведение приобретает окончательный вид. От качества ее выполнения прямо зависит качество журнала или газеты. Это один из наиболее сложных процессов, обеспечивающий при соблюдении обязательных технических правил стилевое и техническое единство оформления и художественную целостность издания, соответствие каждой полосы как ее содержанию, так и общему принципу оформления издания. Правила верстки: 1) полоса не должна начинаться неполной концевой строкой абзаца, 2) полоса не должна заканчиваться неполной начальной строкой абзаца, 3) нельзя делать переносы с нечетной полосы на четную, 4) нельзя заканчивать полосу заголовком! +++ Не должно быть коридоров, абзацные отступы должны быть одинаковыми, на странице должно быть 30-40 строк.

Композиционно-графическое моделирование газеты. Оформитель​ские замыслы реализуются при помощи конкретных материальных средств — полиграфического оборудования, бумаги, красок и т.д. Типографские возможности самым непосредственным образом ска​зываются на графической индивидуальности газет. Газета, которая печатается офсетным способом, выгодно отличается от не​офсетных своей многокрасочностью, высоким качеством воспроиз​ведения иллюстраций, четкой печатью. Состояние шрифтовой кассы, способ изготовления клише, качество бумаги, красок, тип печатной машины — все это оставляет заметный след на газетной полосе.

Но при всех обстоятельствах, при равных и различных типо​графских возможностях каждая редакция может добиться графи​ческой индивидуализации своей газеты, придать большее или меньшее своеобразие ее внешнему облику. Здесь все будет зависеть от особых приемов и способов оформления, преимущественного ис​пользования тех или иных шрифтов, линеек, орнамента, специфиче​ского расположения материалов, заголовков. Отобранные, отрабо​танные и ставшие стабильными приемы и способы оформления и придают газете черты самобытности, образующей ее графическую индивидуальность — своего рода оформительскую модель данной газеты. Все элементы этой модели— результат художественного и технического творчества конкретных личностей, в основе которого лежат ее идейно-политическое содержание, тип и национальное своеобразие газетной графики.

15.  Композиционно-графическое моделирование периодических изданий.
Каким бы идеальным ни был макет, изготовленный в редак​ции, какими бы выразительными ни были все детали оформления, их графическое совершенство дойдет до читателя в виде отпечатан​ного газетного листа. Насколько умелы и искусны наборщики, вер​стальщики, цинкографы, печатники, настолько успешно будут реа​лизованы все лучшие замыслы редакции.

Но и этого, субъективного, фактора еще мало для окончатель​ного формирования индивидуального облика газеты. Оформитель​ские замыслы реализуются при помощи конкретных материальных средств — полиграфического оборудования, бумаги, красок и т. д. Типографские возможности самым непосредственным образом ска​зываются на графической индивидуальности газет. Газета, которая печатается офсетным способом, выгодно отличается от не​офсетных своей многокрасочностью, высоким качеством воспроиз​ведения иллюстраций, четкой печатью. Состояние шрифтовой кассы, способ изготовления клише, качество бумаги, красок, тип печатной машины — все это оставляет заметный след на газетной полосе.

Но при всех обстоятельствах, при равных и различных типо​графских возможностях каждая редакция может добиться графи​ческой индивидуализации своей газеты, придать большее или меньшее своеобразие ее внешнему облику. Здесь все будет зависеть от особых приемов и способов оформления, преимущественного ис​пользования тех или иных шрифтов, линеек, орнамента, специфиче​ского расположения материалов, заголовков. Отобранные, отрабо​танные и ставшие стабильными приемы и способы оформления и придают газете черты самобытности, образующей ее графическую индивидуальность — своего рода оформительскую модель данной газеты. Все элементы этой модели— результат художественного и технического творчества конкретных личностей, в основе которого лежат ее идейно-политическое содержание, тип и национальное своеобразие газетной графики.

Лицо газеты, таким образом,— стабиль​ная совокупность соподчиненных между собою внутренних и внешних признаков и особеннос​тей, посредством которых выявляется идейно-политическое содержание, тип и графическая индивидуальность газеты.

Композиционно-графическая модель газеты. Устойчивость композиции, внешних особенностей и признаков создает основу для построения композиционно-графической модели газеты, которая включает в себя наиболее типичные особенности ее содержания и формы: глав​ную тематику газеты, ее структуру, формы организаций и подачи материалов и способы графического выражения всех содержательных компонентов газеты. Для каждого типа газет (отраслевых, районных, молодежных и т. п.) требуется своя модель, на основе которой могут быть созданы модели отдельных газет и разные варианты этих моделей с учетом динамики газетного содержания.
 Стабильная повторяемость главных элементов содержания и формы и составляет основу композиционно-графи​ческой модели как обобщенной описательно-изобразительной кон​струкции той или иной газеты. Лишь незначительные отклонения, касаю​щиеся деталей, могут иметь место в редакционной политике. Она определяет выбор заголовков, иллюстраций и вида верстки. При оформлении заголовков, отборе фотографий и верстке страниц оформитель действует в соответствии с уже принятой моделью, не отступая от выработанной линии.

В редакционной практике своеобразными моделями служат специальные памятки для сотрудников. В них обычно перечисля​ются основные рубрики, излагаются, применительно к данной га​зете, общие правила по организации работы редакции, по верстке и оформлению.

  Если обратимся к зарубежному опыту, то и здесь обнаружим тяготение к четкому композиционному плану, в котором каждой крупной теме соответствует полоса, несколько полос или секция. В английской и американской прессе первая полоса традиционно от​водится под главные новости дня, а редакционные полосы с пере​довыми статьями занимают середину номера (так же компонуются и газетные секции). Долгое время уникальным исключением была лондонская «Тайме», печатающая на первой полосе мелкие объявления. Но с осени 1966 г. и эта газета стала строиться по общепри​нятому образцу. Унификация шрифтового оформления (одна-две гарнитуры на весь номер) подчеркивает лаконизм композиции и в какой-то мере нейтрализует рекламную пестроту.

Однако, как уже упоминалось, эта выдержанность стиля, строгость композиции свойственны лишь сравнительно немногим, так называемым «качественным», или «солидным», газетам, тогда как массовые, сенсационные издания скорее отражают все законы га​зетной композиции, чем согласуются с ними.

Обилие рекламы в массовых газетах, проникновение ее ед​ва ли не во все полосы создает значительные трудности в поисках нужных материалов, даже если они имеют постоянное место и руб​рику. Неслучайно поэтому некоторые редакции практикуют изда​ние буклетов-указателей, которые помогают читателю ориентиро​ваться в лабиринте страниц и рекламных объявлений. 

   Офор​мление - важный компонент профиля газе​ты, тем более важный, что на нем в первую очередь отражаются глубокие изменения в технической базе газет.

Болгарский исследователь прессы Димитр Георгиев ввел в те​орию печати понятие «графическая концепция газеты». В нее входят: тематическая структура газеты, т. е. распределение главных материалов и рубрик по полосам, композиция полос в раз​ные дни недели, принципы построения специальных полос, постоян​ные графические элементы газеты, оформление рубрик, шрифтовое оформление и построение заголовков, шрифтовое оформление текстов, использование “воздуха” в газете, иллюстрационное офор мление... В общем, в графической концепции Д. Георгиева есть все, что составляет композиционно-графическую модель газеты. Базируясь на перспективных планах газеты, на ее типе, традициях, творческой индивидуальности, она должна включать в себя все осо​бенности построения данной газеты, соразмерных элементов, шрифтового и иллюстрационного оформления.

Композиционно-графическая модель призвана повысить уровень худажественно-технического оформления газеты, т.к. вся ее графика основывается не на субъективных решениях, принимаемых часто в спешке и потому не всегда грамотных, целесообраз​ных, а на заранее продуманных и применен​ных с учётом специфики газетного листа. Она может служить не только концепциальным исходным документом, но и типовым рабочим планом при издании газетной формы. Этот план обеслечивает быстрое исполнение макета каждого отдельного номера и соответственно оригинальной печатной формы из фотоизоб​ражений, т. к. отпадает необходимость каждый раз решать по-но​вому в принципе одни и те же оформительские задачи.

16.  Композиция периодического издания. Свойства композиции.

В общем понимании «композиция» —составление, соединение, расположение. Для оформителя газеты первостепенное значение имеет такое распреде​ление ее компонентов, которое придает газете целостность и помо​гает выявить главное, привлечь к нему внимание чита​теля. 

Специфическое в композиции газеты то, что она развернута во времени и пространстве, т. е. су​ществует как длинная цепь номеров, каждый из которых состоит из определенного ряда полос. Применительно к газете мы должны говорить не об одной, а о нескольких композициях, о разных ее уровнях: 1) о композиции газеты как о системе организации и распределении материалов, обусловленных характером и традициями данной газеты, а также перспективными и текущими планами работы редакции; 2) о композиции номера, в которой реализуются общие принципы организации н распределения материалов в зависимости от политических задач дня и плана данного номера; 3) о композиции полосы (в отдельных случаях — разворота) как способе расположения материалов и использовании изобразительных средств в соответствии с конкретным содержанием данной части номера и его общим тематическо-жанровым и графическим ансамблем.

Специфика газетной композиции выражается таким образом в системе организации и распределении материалов, в выявлении главного, в создании единства газеты путем объединения ее разнородных частей: материалов аналитических и информационных, положительных и критических, официальных и авторских, редакционных и рекламных, матерналов на внутренние и международные темы, текстовых и иллюстрационных, больших и маленьких и т. д.

План дает основу композиции, сама же она начинается с организации  материалов — их распределения и группировки. Печать выработала такие формы организации и подачи материалов: подборка, рубрика (раздел), тематическая полоса, тематический разворот, «газета в газете», специальный номер. В соответствии с этими формами строится очередной номер. В принципе это построение будет повторять построения предыдущих номеров (эта повторяемость и есть композиция газеты), но в деталях и частностях создается нечто новое — композиция номера.

Определив композицию номера, приступают к композиционному построению каждой полосы. Здесь тоже в первую очередь решается вопрос о расположении материалов: что поставить на видных местах полосы — в верхних ее углах, что — в серединой в нижней части, к какому материалу привлечь внимание какими средствами, какой избрать вид верстки и т. д. Способ верстки, шрифтовое к иллюстрационное оформление, характер линеек и украшений, графические акценты — все худо​жественно-полиграфические средства должны быть нацелены на лучшее выявление содержания полосы как части номера, имеющей свои физические границы и свою тематическую самостоятельность (многотемность полосы не исключает этой ее самостоятельности, хотя и подсказывает другие оформительские решения). Построение и графика отдельной полосы должны быть согласованы с композицией и графикой других полос и составлять вме​сте с ними единый оформительский ансамбль. Как композиция отдельного номера строится на основе традиционной композиции данной газеты, так и композиция отдельной полосы взаимосвязана с К всего №а.

Итак, КГ — оформительский принцип газеты, продиктованный ее политическим статусом, ее типом, традициями, перспективными и текущими планами редакции. газета, как целое, существует во множестве №ов. К объединяет все №а общими оформительскими признаками: системой расположения материалов по полосам, разделам и рубрикам, постоянством и порядковостью этих разделов и рубрик, способами выделения материалов и их индивидуальным оформлением. О К газеты можно, таким образом, сказать, что она служит принципиальной оформительской моделью, на основе которой решаются частные вопросы оформления каждого №а.

Естественно, что композиция двухполосной многотиражки резко отличается от композиции 16-полосной «Литературной газеты», где за основу композиции принято деление газеты на две секции — литературоведческую и общепублицистическую. Определенные различия мы найдем в композиции городской и районной газеты, утренней и вечерней, общеполитической и ведомственной и т. д. Но в пределах каждой отдельной газеты мы обнаружим большее или меньшее постоянство композиции.
Композиция, как более существенный элемент оформления, является в то же время и более устойчивым, более стабильным элементом.Резкие отступления от принятой композиции могут быть оправданы только чрезвычайными обстоятельствами — историческими событиями; публикацией больших официальных материалов, выпуском юбилейных и тематических номеров и т. д.

17.  Конструктивные особенности газетной полосы.
Нередко крупные материалы заверстываются газетным «подвалом» (объем​ный текст разверстывается либо на все колонки, либо на большую часть коло​нок полосы) или газетным «чердаком» (перевернутый «подвал»). Меньшие по размеру, но важные по теме или проблеме материалы могут подаваться «окном» (материал заверстывается в углу или на центральных колонках) - чита​тель обращает внимание на эти участки полосы.

Свое место в периодических изданиях сегодня занимают рекламные под​борки, рекламные тексты как таковые. Но прежде чем остановиться на особен​ностях оформления газетно-журнальной рекламы, следует представить виды коммерческих текстов, с которыми приходится работать дизайнерам, макетчи​кам, верстальщикам.

Рекламные послания в газете или журнале по сути представлены двумя видами: прямая реклама,u реклама усложненных форм!(имиджевая или т.н. «косвенная»).

Прямую рекламу нередко еще называют модульной или рекламой в рамках, а под рубричной понимаются прежде всего объявления частных лиц. Но и модульные объявления нередко объединяются под той или иной рубрикой, и краткие объявления (без рамок или в рамках) от организаций, предприятий подаются под рубриками без заголовков, иллюстраций и т.п. В свою очередь, краткие объявления могут подаваться и оплачиваться по модулям.

Реклама усложненных форм - это реклама в жанрах, заимствованных у журналистики (интервью, репортаж, статья и др.). Она может размещаться как на основе модулей, так и по особым расценкам, оговоренным в прайсах..
Рассмотрим структуру газетно-журнального модульного объявления, ко​торое, кстати, может быть оформлено и без рамки. Вот его составляющие: то​варный знак (логотип), заголовок или заголовочный комплекс, слоган, информа​ционный блок, иллюстрации, купон, графические средства.

Товарный знак, как правило, размещается справа вверху.

Заголовочный комплекс может включать в себя рубрику, основной заголовок, подзаголовок.

Слоган в объявлении является либо самостоятельным элементом фирмен​ного стиля (располагается над или рядом с товарным знаком, а при повторе ​2-4 раза - компонуется с другими элементами рекламного объявления по всему его полю), либо элементом заголовочного комплекса. При этом слоган мо​жет и замещать основной заголовок (подзаголовок).

Информационный блок призван выполнять ряд задач, поставленных рек​ламодателем (представлять ассортимент Т/У, выделяться среди конкурентов, побуждать потребителей к действию и др.), поэтому он так же, как и все рек​ламное послание, достаточно жестко структурирован: лид («врезка», «вводка, «корзинка»), основной текст, «вынос в тексте» (так выделяются коммерчес​кое предложение, скидки и льготы и др.), подписи и комментарии, реквизиты (адрес и связь, подписи и др.). «Врезка» может быть развернутым подзаголов​ком или началом текста.

В качестве иллюстраций выступают и имиджевые фотографии, и фотопор​треты, и снимки, на которых изображены заказчики, посредники, продавцы, клиенты, сами товары, здания, интерьеры и др., и рисунки, и их комбинации, и uнфографика (схемы, карты, таблицы, диаграммы и др.). Иллюстрации сопро​вождаются подписями или комментариями, относящимися к отдельным час​тям фотографий или рисунков.

Купон подается как неразрывная часть рекламного послания, но при этом может составляться и оформляться как «вынос в тексте» или как самостоятельное рекламное объявление.

Если в газете нет определенной системы расположения (выключки) заголов​ков, то они записываются на макете так, как должны стоять на полосе. При наличии определенной системы выключки достаточно бывает записать первое слово названия публикации.

Разверстка материалов может быть симметричной, асимметричной («вна​крут») И версткой с подчеркнутой асимметрией.



Работники секретариата выбирают те или иные приемы макетирования:


1. Планово-композиционный. Материалы разверстываются в той последо​вательности, в какой они обозначены в плане.

2. Традиционный прием макетирования. Он предусматривает постановку в чердаке или подвале наиболее крупного материала, который по диа​гонали уравновешивается другой, сравнимой по размерам публикаци​ей («мельница», «вертушка»).

З. «Гвоздевой» прием макетирования. Самая ударная публикация ставится в зрительный центр полосы в окружении, как правило, мелких заметок.
Применяются специфические термины, связанные с размещением матери​алов на полосе: «на открытие» (левый верхний угол полосы), «на отлет» (пра​вый верхний угол полосы), «стояк» (две-три колонки сверху донизу), «чердак» (верхняя часть полосы), подвал» (нижняя часть полосы), («подвал на разворот» (или «нараспашку»), «внакрут» (разверстка всего блока - подборки материа​лов на одну тему - на две и более колонок, внутри же блока заметки идут одна за другой), «мельница», или «вертушка» (размещение двух крупных материа​лов, которые уравновешивают друг друга по диагонали).

18.  Понятие вёрстки, виды вёрстки. Компьютерные программы вёрстки. Особенности компьютерной вёрстки.

Верстка - один из основных процессов полиграфического производства, в ходе которого печатное произведение приобретает окончательный вид. От качества ее выполнения прямо зависит качество журнала или газеты. Это один из наиболее сложных процессов, обеспечивающий при соблюдении обязательных технических правил стилевое и техническое единство оформления и художественную целостность издания, соответствие каждой полосы как ее содержанию, так и общему принципу оформления издания.

Правила верстки: 1) полоса не должна начинаться неполной концевой строкой абзаца, 2) полоса не должна заканчиваться неполной начальной строкой абзаца, 3) нельзя делать переносы с нечетной полосы на четную, 4) нельзя заканчивать полосу заголовком! +++ Не должно быть коридоров, абзацные отступы должны быть одинаковыми, на странице должно быть 30-40 строк.

Классификация верстки. 1) по конфигурации материалов: прямая (каждый материал – прямоугольник, колонки одинаковы по высоте, скучно), ломаная (преобладают материалы ступенчатой формы, колонки разновелики по высоте, трудно, но динамизм), смешанная. Прямая верстка спокойнее и проще ломаной и смешанной в восприятии читателями. Большинство русских газет строится по методу прямой верстки. Сдержанный характер. 2) по соотношению высоты и ширины материала: горизонтальная, вертикальная, горизонтальная с вертикальными пересечениями, вертикальная с горизонтальными пересечениями (в последних двух случаях можно говорить о перпендикулярной верстке, так как преимущество горизонталей или вертикалей не всегда поддается учету). 3) по расположению материалов относительно центра полосы (вертикальной или горизонтальной линии, делящей полосу на 2 равные части), верстка бывает симметричной и асимметричной. Симметричная верстка, если она не формальна, графически уравновешивая противоположные части полосы, уравнивает и их содержательную значимость. Асимметрия, благодаря своему динамизму, ярко подчеркивает главное на полосе. 4) по ширине колонок материала: постоянная (одинаковое количество колонок одного размера) и переменная.
Виды верстки иллюстраций. 

1) открытая (текст отдельно, фото отдельно), 2) закрытая – текст с 3 сторон, 3) глухая – со всех сторон, но это неудобно, 4) вразрез (текст, потом фото, потом опять текст – то есть фото делит тест на части), 5) в оборку – фотка в углу – с 2 сторон огибает текст.

Попов и Гуревич: постоянная по вертикали и горизонтали, постоянная по вертикали и переменная по горизонтали, переменная по вертикали и постоянная по горизонтали, переменная по вертикали и по горизонтали. Брусковая верстка. Каждый материал в рамке + тенденция к горизонтальной верстке.

В последнее десятилетие верстают на компьютере. Используются эскизные макеты, представляющие скорее описание полос, нежели хорошо просчитанный чертеж. Полоса формируется не из вещественных носителей изображения (металл или пленка), на любом этапе вносятся поправки. Можно автоматизировать большую часть работы по реализации макета с помощью эталонных страниц, библиотек и шаблонов – «пустых» экземпляров издания, содержащих все, что включается в каждый его выпуск. Шаблон может содержать: количество страниц, стили (текст, заголовки, колонтитулы), эталонные страницы с повторяющимися элементами и параметрами колонок и пробелов, указатель содержания (для журналов еженедельников), выходные данные. Сначала верстаются оперативные, а затем неоперативные (новости) полосы. Верстка завершается выводом полос. После этого в зависимости от технической оснащенности редакции полосы в виде электронной версии либо выведенные на пленку или на бумагу передаются в типографию для изготовления печатной формы и тиражирования издания. Для цветных изданий предусмотрен процесс цветоделения
19.  Принципы и правила вёрстки (в т.ч. по Рэндаллу)

Верстка - один из основных процессов полиграфического производства, в ходе которого печатное произведение приобретает окончательный вид. От качества ее выполнения прямо зависит качество журнала или газеты. Это один из наиболее сложных процессов, обеспечивающий при соблюдении обязательных технических правил стилевое и техническое единство оформления и художественную целостность издания, соответствие каждой полосы как ее содержанию, так и общему принципу оформления издания.

Правила верстки: 1) полоса не должна начинаться неполной концевой строкой абзаца, 2) полоса не должна заканчиваться неполной начальной строкой абзаца, 3) нельзя делать переносы с нечетной полосы на четную, 4) нельзя заканчивать полосу заголовком! +++ Не должно быть коридоров, абзацные отступы должны быть одинаковыми, на странице должно быть 30-40 строк.

Классификация верстки. Путаница!

1) по конфигурации материалов: прямая (каждый материал – прямоугольник, колонки одинаковы по высоте, скучно), ломаная (преобладают материалы ступенчатой формы, колонки разновелики по высоте, трудно, но динамизм), смешанная.

Прямая верстка спокойнее и проще ломаной и смешанной в восприятии читателями. Большинство русских газет строится по методу прямой верстки. Сдержанный характер.

2) по соотношению высоты и ширины материала: горизонтальная, вертикальная, горизонтальная с вертикальными пересечениями, вертикальная с горизонтальными пересечениями (в последних двух случаях можно говорить о перпендикулярной верстке, так как преимущество горизонталей или вертикалей не всегда поддается учету).

3) по расположению материалов относительно центра полосы (вертикальной или горизонтальной линии, делящей полосу на 2 равные части), верстка бывает симметричной и асимметричной. Симметричная верстка, если она не формальна, графически уравновешивая противоположные части полосы, уравнивает и их содержательную значимость. Асимметрия, благодаря своему динамизму, ярко подчеркивает главное на полосе.
4) по ширине колонок материала: постоянная (одинаковое количество колонок одного размера) и переменная.

Виды верстки иллюстраций. 

1) открытая (текст отдельно, фото отдельно), 2) закрытая – текст с 3 сторон, 3) глухая – со всех сторон, но это неудобно, 4) вразрез (текст, потом фото, потом опять текст – то есть фото делит тест на части), 5) в оборку – фотка в углу – с 2 сторон огибает текст.

Попов и Гуревич: постоянная по вертикали и горизонтали, постоянная по вертикали и переменная по горизонтали, переменная по вертикали и постоянная по горизонтали, переменная по вертикали и по горизонтали. Брусковая верстка. Каждый материал в рамке + тенденция к горизонтальной верстке.

В последнее десятилетие верстают на компьютере. Используются эскизные макеты, представляющие скорее описание полос, нежели хорошо просчитанный чертеж. Полоса формируется не из вещественных носителей изображения (металл или пленка), на любом этапе вносятся поправки. Можно автоматизировать большую часть работы по реализации макета с помощью эталонных страниц, библиотек и шаблонов – «пустых» экземпляров издания, содержащих все, что включается в каждый его выпуск. Шаблон может содержать: количество страниц, стили (текст, заголовки, колонтитулы), эталонные страницы с повторяющимися элементами и параметрами колонок и пробелов, указатель содержания (для журналов еженедельников), выходные данные. Сначала верстаются оперативные, а затем неоперативные (новости) полосы. Верстка завершается выводом полос. После этого в зависимости от технической оснащенности редакции полосы в виде электронной версии либо выведенные на пленку или на бумагу передаются в типографию для изготовления печатной формы и тиражирования издания. Для цветных изданий предусмотрен процесс цветоделения
20.  Заголовочный комплекс. Его составляющие

Заголовочный комплекс – определенная совокупность литературных и графических средств и приемов, дающая читателю предварительные сведения о содержании номера и отдельных материалов. Номер состоит из множества относительно самостоятельных публикаций. Не подчеркнуть их своеобразия нельзя, нельзя обойтись только заголовками и подзаголовками. Нужна и смысловая и графическая дифференциация заголовочных средств в рамках полосы, номера. В многострочных заголовках каждая строка должна иметь смысл. Не рекомендуется заканчивать заголовок служебными частями речи. Переносы в заголовках не допускаются. Заголовки: собственно заголовки, подзаголовки, надзаголовки, рубрики, анонсы, шапка (крупнейший на полосе). Разделение заголовков:
1) по расположению внутри текста: внутри, над, сбоку, на одном уровне.

2) по выключке (выравниванию) заголовков: по левому краю, по правому краю, по центру, по ширине.

3) по структуре: однострочные, двухстрочные, многострочные,

4) по композиции: «пирамида», «перевернутая пирамида», флаговый заголовок (выключка слева), «лесенка», «ленточка» (в одну строку).

Заостряется внимание! Разнообразие шрифтового набора, декоративные элементы, цветовые решения. Но заголовочная часть служит не только целям разделения материалов, но и целям их объединения. В подзаголовке уточняется тема статьи. Бывает, в крупном материале надо дать сразу несколько подзаголовков. Тогда их выносят на открытие публикации и подают как единый блок – анонс (чтобы усилить зрительно-смысловой центр публикации, сразу представить читателю главные темы). В журналах, в отличие от газет, часто анонсируются и будущие материалы. Вводка – это особо выделенное вступление к материалу, подборке, дается максимум исходной информации о теме. Эпиграф, объясняющий идею публикации. Используются цитаты писателей, иногда автор сам придумывает (комментарий к карикатуре). Вставка – редакционное дополнение к материалу (примечания, комментарии). Они обособляются графически или ставятся в конце текста. Многократно может повторяться рубрика – название определенного раздела. Заголовок, охватывающий группу материалов, называется «шапкой». Есть и третья разновидность этого элемента – «флаговый» заголовок: когда название самого важного материала разверстывается на всю ширину подборки, целевой страницы, охватывая и другие материалы.

По способу исполнения заголовочные элементы можно разделить на наборные и клишированные. Наборные составляют основную массу заголовочных элементов, выполняются они обычно титульными шрифтами. Клишированные элементы можно разделить на три группы: текстовые, изобразительные и изобразительно-текстовые. Заголовочное пространство может быть сплошным (элементы подаются единым блоком) и дробным (внутренние подзаголовки текста, вставки в середине текста). Сплошное заголовочное пространство может иметь прямоугольную и ступенчатую конфигурацию. Внутри текста заголовки размещают, чтобы избежать слияния с соседним или разделить большой текст (надо, чтобы заголовок размещался в оптическом центре материала – примерно на треть высоты колонки). В журналах часто дробят заголовок, располагая его частями в публикациях, которые занимают страницу или разворот. У однострочного заголовка 3 варианта размещения: прямо по центру заголовочного пространства, справа и слева. Двухстрочный - 9 вариантов, а трехстрочный – 65.

